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SEBEHODNOTICi ZPRAVA: OBLAST VZDELAVANI — MEDIALNI A KOMUNIKACNI STUDIA

Uvod

PredloZzeny dokument obsahuje ¢ast B. Sebehodnotici zpravy UTB ve Zliné pro ucely Institucionalni
akreditace, ktera popisuje naplnéni standardd z nafizeni vlady ¢. 274/2016 Sbh. pro oblast vzdélavani
Medialni a komunikacni studia. VeSkeré informace v ni uvedené jsou platné k 30. 06. 2018.

Podkladové dokumenty k jednotlivym standardim jsou zpravidla uvedeny v textu Sebehodnotici
zpravy prosttednictvim hypertextového odkazu na pfislusnou ¢ast webovych stranek, odkud jsou
volné pristupné. Pokud tomu tak neni, podkladové dokumenty jsou pfipojeny formou textovych
pfiloh, jejichz seznam je uveden v zavéru dokumentu.
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I. Rozsah a struktura vzdeélavaci cinnosti

Vzdélavaci program v této oblasti realizuje Fakulta multimedialnich komunikaci Univerzity Tomase Bati
ve Zliné (ddle jen ,UTB ve Zliné").

Organizace dosavadni vzdélavaci ¢innosti v oblasti vzdélavani

Studium v oblasti Medialni a komunikacni studia, obor Marketingové komunikace je bez specializaci a
uskute€iuje se v bakalarském a magisterském stupni v prezenéni i kombinované formé. V ramci
studijnich plan( nabizi bloky povinnych, povinné volitelnych a volitelnych predmét(. Do bloku povinnych
predmétl jsou zafazeny jak pfedméty spoleéenského zakladu, tak i zakladni oborové predméty, které
dotvafi teoretickou zakladnu pro studenta. Vyuku téchto predmétl zabezpecuje Ustav marketingovych
komunikaci Fakulty multimedialnich komunikaci (dale jen ,,FMK“). V bloku povinné volitelnych predmétt
jsou studentim nabizeny predméty, které profiluji studenta z hlediska jeho znalosti a dovednosti.
Specializa¢ni predméty vyucuji pedagogové plsobici v dané profesni oblasti a tim je zajisténa i aktualnost
predmétl. Celkové struktura povinnych a povinné volitelnych predmétl zahrnuje zakladni teorii pro
marketingové komunikace, predméty spolecenského zdkladu a zakladni teoretické predméty jsou
ovérovany na praktickych cvicenich. V bloku povinné volitelnych predmétl je zahrnuta také nabidka
anglického jazyka, kde si student voli jednotlivé drovné.

Do kategorie povinné volitelnych predméti spadaji v ramci bakalarského studia Sportovni aktivity, které
zabezpecuje Ustav télesné vychovy Fakulty managementu a ekonomiky UTB ve Zliné. Fakulta
managementu a ekonomiky zajistuje pfedmét Podnikatelskd akademie, ktery je nabizen vramci
Modularni vyuky na vSech fakultdch UTB ve Zliné a pripravuje absolventy pro vlastni podnikani a
zakladani start-up. Studenti si mohou doplfiovat volitelné pfedméty i z nabidky tzv. Moduldrni vyuky.
Jednd se o predméty, které nabizi vSechny fakulty UTB ve Zliné mezi sebou. Fakulta humanitnich studii
UTB ve Zliné zajistuje také vyuku ostatnich jazyk( (Némecky jazyk, Francouzsky jazyk, Rusky jazyk a
Spanélsky jazyk), které si studenti voli z nabidky volitelnych predméta.

Celofakultnim pfedmétem, ktery prochazi viemi studijnimi programy, je Komunikacni agentura, v ramci
které pracuji studenti v tymech na projektech vétsiho charakteru s celospolec¢enskym dopadem.

Soucasti studijniho planu je povinna praxe v profesionalnim prostredi. Ve 3. ro¢niku bakalafského studia
maji studenti povinnou praxi v reklamnich agenturach a ve 2. ro¢niku magisterského studia pak ve
firemnim prostredi. V ramci obou praxi probihaji dotaznikova Setfeni, kterd maji za cil analyzovat
pfipravenost studenta na realnou praxi. Hodnoceni probiha jak u studentd, tak agentur i firem. Toto
Setfeni je kazdorocné vyhodnocovano a nejdllezitéjsi poznatky jsou promitnuty do vyuky. Model
zapojeni praxe do vzdélavaciho procesu je podrobnéji popsan v kapitole o spolupraci s praxi.

Béhem bakalaiského stupné musi student ziskat alespori 180 kreditl, aby mohl vykonat statni
zavérecnou zkousku. Témata bakalafskych a magisterskych praci jsou kaZdorocné aktualizovana
z hlediska trendu, ale i firemnich zadani. Je kladen d(iraz na realizacni ¢ast prace, proto jsou oponenty
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bakaldrskych praci zastupci firemniho prostiedi. O studium je ze strany uchazec(i velky zajem, ktery
nékolikanasobné prekracuje moznosti pfijeti. Absolventi nachazeji uplatnéni v praxi.

Magistersky stupen nabizi studentim prezencni i kombinované formy bloky povinnych, povinné
volitelnych a volitelnych predmétid. Do bloku povinnych predmétl jsou zafazeny predméty
spolecenského zékladu, tak i zakladni oborové predméty. Vyuku téchto predmétd zabezpecuje Ustav
marketingovych komunikaci FMK. V bloku povinné volitelnych pfedmétd jsou studentiim nabizeny
predméty, které profiluji studenta z hlediska jeho znalosti a dovednosti a vedou k osvojeni si Sirokych
spolecenskovédnich teoretickych poznatk(. Specializacni predméty vyucuji pedagogové plsobici v dané
profesni oblasti a tim je zajisténa aktudlnost predmétl. Celkové struktura povinnych a povinné
volitelnych pfedmétd rozviji znalostni platformu zaméfenou na mezinarodni kontext predméty Cross-
Cultural Marketing, The Origins and Development of nebo Cross-Cultural Communication. Vedle toho se
studijni plan zaméfuje na spotiebitelské chovani, psychologii zdkaznika ¢i teorii argumentace. Tfi
predméty jsou vyucovany v anglickém jazyce, pficemz v bloku povinné volitelnych predmétd je zahrnuta
také nabidka jazykl, kde si student voli jednotlivé drovné. Student je povinen ziskat béhem studia
alespont 120 kredit. Magistersky stuperi je realizovan i v anglickém jazyce v programu Media and
Communication Studies a je ekvivalentem ¢eského programu.

Prvni akreditace programu Medidlni a komunikacni studia, obor Marketingové a socidlni komunikace byla
schvélena s ustanovenim FMK v roce 2002. O studium je ze strany uchazecu trvale velky zajem.

Podily vysoké skoly a soucdsti vysoké Skoly, véetné mezifakultnich studii na dosavadnim uskutecriovani
studijnich programu:

Tab. 1: Pfehled studijnich programi/obori Fakulty multimedidlnich komunikaci ve vztahu k dané oblasti
vzdélavani

Studijni program UTB ve Zling, fakulty UTB ve Zliné, | Obory a specializace
FMK - pocet
MedidIni a komunikaéni studia Fakulty UTB ve Zliné: Marketingové komunikace

Fakulta humanitnich studii: cizi jazyky
Fakulta managementu a ekonomiky:
2

Fakulta aplikované informatiky: 1
FMK: ateliéry: 1

Prevaznou Cast predmétd
zabezpecuje FMK: Ustav
marketingovych komunikaci, Kabinet
teoretickych studii: volitelné

predméty
Media and Communication Fakulty UTB ve Zliné: Marketing Communications
Studies/Mgr Fakulta managementu a ekonomiky:

1

FMK: ateliéry: 1

PfevaZnou Cast predmétd
zabezpecuje FMK: Ustav
marketingovych komunikaci, Kabinet
teoretickych studii: volitelné
predméty
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Profil absolventa

Studium bakalarského studijniho programu Medidlni a komunikacni studia, obor Marketingové
komunikace, pfipravuje absolventa vybaveného dostate¢nymi profesnimi znalostmi a kompetencemi,
které zabezpecuji vysokou miru a rychlost jeho adaptability na konkrétni praktické ¢innosti pfi vykonu
povolani v marketingovych utvarech a komunikacénich oddélenich firem, reklamnich, komunikacnich a PR
agenturach, vrozpodtovych a prispévkovych organizacich, ve statni a verejné spravé. Absolventi
bakalarského stupné studijniho oboru Marketingové komunikace najdou své uplatnéni predevsim jako
vykonni pracovnici na nizsi a stfedni Urovni fizeni, a to zejména na pracovnich pozicich: marketingovy
manazer/manazerka, specialista v oblasti reklamy a public relations, tiskovy mluvéi, account
manazer/manazerka, ¢len tvlréich kolektivli v oblastech audiovize, reklamni fotografie, prostorové
prezentace a grafického designu.

Absolvent magisterského studijniho programu Medidlni a komunikacni studia, obor Marketingové
komunikace se opird o rozsifeni a prohloubeni znalosti a dovednosti ziskanych v bakalarském stupni
studia se zamérenim na osvojeni si Sirokych spole¢enskovédnich teoretickych poznatk(, zaloZzenych na
soudobém stavu védeckého pozndani vyzkumu a vyvoje, véetné plného zvladnuti aplikace a vyuziti
synergického efektu vyplyvajiciho z efektivniho propojeni znalosti z mnoha souvisejicich obori:
porozuméni roli médii v déjinném kontextu, znalost etickych norem, analyzy médii, znalost metod
medialni komunikace a marketingu. Studium vybavi absolventa takovymi obecnymi i profesnimi
kompetencemi, aby byl pfipraven vykonavat fidici funkce v komunikacnich agenturach, marketingovych
utvarech firem, oddéleni marketingovych komunikaci, v rozpoctovych a pfispévkovych organizacich,
medidlnich spolecnostech, a to predevsim jako specialista na reklamu a dalsi ¢asti komunikaéniho mixu
na stfedni a vyssi Urovni fizeni, jako tiskovy mluvci, popf. pracovnik marketingovych utvar( firem atd.
Cilem studia neni jen osvojeni si vysoké miry obecnych, specidlnich a odbornych znalosti, dovednosti a
navykd, ale i rozvoj Zddoucich osobnostnich rysd, které absolventu umozni Uspésné se uplatnit pfi vykonu
odbornych cinnosti v praxi nebo pokracovat ve studiu v doktorskych studijnich programech. Diraz je
kladen na jazykovou vybavenost.

Tematické okruhy z oblasti vzdélavani

Tab. 2: Tematické okruhy z oblasti vzdélavani
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Rozsah vzdélavaci ¢innosti

Pro studijni program Medidlni a komunikacni studia, obor Marketingové komunikace, ktery je bez
specializaci, jsou dominantni okruhy marketing a ndstroje marketingové komunikace v bakaldrském
stupni studia. Zaroven zahrnuje diléim zplisobem tematické okruhy Metody a techniky vyzkumu médii a
publika, Teorie médii a komunikace, Tvorba a distribuce medialnich obsaht. K uréité mife prekryvani
dochazi i u programu, ktery je primdarné zaméren na Marketingové komunikace a public relations,
Castecné se pozornost upird na Komunikaéni studia a Medialni studia. Dlraz se klade na pochopeni
fungovani marketingu z hlediska firemniho prostfedi a také synergie s marketingovou komunikaci,
znalost médii, spolecenskych véd, analytickych metod, etickych norem, medidlni legislativy, schopnosti
kriticky reflektovat spolecenské jevy. Vedle toho na tuto synergii navazuji jednotlivé nastroje
marketingové komunikace a jejich ovéreni v praxi formou studentskych projektd vyukového predmétu
Komunikacéni agentury. Jmenované oblasti reflektuji predméty: Marketing, Metodika tvirci prace, Teorie
komunikace, Psychologie, Média v marketingovych komunikacich, Ekonomika a podnikani, Marketingovy
vyzkum, Reklama, Podpora prodeje, Sociologie a podobné.

Pro navazujici magisterské studium jsou dominantni okruhy zabyvajici se mezindrodnim marketingovym
prostfedim firem, sofistikované vyzkumné metody pro feseni marketingovych problému a prohloubeni
teoretickych znalosti v oblasti spole¢enskych véd a historického kontextu vyvoje komunikace. Déle se
obor zaméruje na vyzkum médii, medidlniho trhu, schopnosti ziskdvat a zpracovavat empiricka data a
analyzovat je. Zaméreni reflektuji predméty: Teorie argumentace, Kvantitativni metody vyzkumu,
Psychologie v MK, Spotiebitelské chovani, Kvalitativni metody vyzkumu, Marketing sluzeb a dalsi.

Zamér dalsiho rozvoje vzdélavaci ¢innosti

Soucasna struktura oblasti vzdélavani Medidlni a komunikaéni studia reflektuje potfeby vychovat
odborniky v danych marketingovych oborech a profesich. Cilem je zvySovat poZadavky na kvalitu a
narocnost vyuky ve vSech akreditovanych programech a stupnich vzdélavani. Nova akreditace se da
predpokladat v programu Marketingova komunikace a public relations.

Rozvoj vzdélavaci ¢innosti souvisi se vztahem k Centru kreativnich primysl( a podnikani UPPER, které
tvori zazemi vytvorené pro nastartovani tvlrci, profesné zamérené cinnosti absolventl v oblasti
reklamy, véetné poradenstvi a mentoringu v oblasti podnikdni a udrZeni talentl v regionu Zlin.
V soucasné dobé vznikaji také zaklady Marketingové laboratore, kde budou probihat vzdélavaci
projekty (jednorazové i kontinualni kurzy/predméty), ale i mozZnost testovat navrhy studentl na
neuroscience pfistrojich (napf. ocni kamefe) pfi vyuzZiti zkuSenosti z oblasti design thinking, service
prototyping a dalSich marketingovych vyzkumnych trend( ze zahranici.

Dalsim z momentd, které souviseji s ¢innosti v oblasti vzdélavani je nové zfizena fakultni galerie G18 -
galerie FMK. Vyukova galerie je soucasti pfedevsim pripravovaného studijniho programu Arts Business
Management, ale souc¢asné bude plnit tlohu vyznamné umélecko-marketingové platformy fakulty, na
které budou spolupracovat i studenti marketingovych komunikaci.
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Podkladové dokumenty

e vyrocni zpravy o Cinnosti vysoké Skoly a relevantnich soucasti vysoké Skoly za poslednich pét let
- Vyrocni zpravy o cinnosti UTB ve Zliné - https://www.utb.cz/univerzita/uredni-
deska/ruzne/vyrocni-zpravy/
- Vyroéni zpravy o Ccinnosti FMK - https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vyrocni-
zpravy/
e strategicky zdmér a kazdorocni plany realizace strategického zaméru vysoké skoly a relevantnich
soucasti vysoké skoly
- Strategicky zdamér UTB ve Zliné a Plany realizace Strategického zaméru UTB ve Zliné -
https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/strategicky-zamer/
- Strategicky zamér FMK a Plany realizace Strategického zaméru FMK - https://fmk.utb.cz/o-
fakulte/uredni-deska/strategicky-zamer/
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II. Tvirci cinnosti

Tvlrci ¢innost

Vrdmci oboru Marketingové komunikace pedagogové Ustavu marketingovych komunikaci FMK
pravidelné publikuji odborné monografie, ale i prezentuji vysledky védecké prace na mezinarodnich
odbornych konferencich zaméfenych na marketing, marketingové komunikace v oblasti kultury,
neziskovych organizaci; marketing management vysokych skol, zejména budovanim znacky ve vefejném
Skolstvi, ale i systémovou dynamiku a jeji vyufziti v projektovém managementu. Pedagogové se rovnéz
podileji na vyzkumech aktudlnich trend(, ale i historickych souvislosti jednotlivych nastrojl
marketingovych komunikaci a dopad marketingovych komunikaci na psychiku mladych lidi, kdy v této
oblasti je v soucasné dobé pfipravovan grant v ramci GACR, ktery propojuje vyzkumné zaméry v oblasti
medialnich a komunikacnich studii s poznatky psychologie, ale i novodobych technologii (napf. data
miningu).

V tvircich aktivitach vynikaji také studenti oboru Marketingové komunikace. V roce 2015 napf. ziskali
prvni misto v narodni soutéZi Young Lions 2015 v kategorii Média za kampan pro Narodni kroniku a odjeli
reprezentovat FMK na Young Lions do Cannes, kde opét vyhrali.

Tvlrci aktivity Medidlnich a komunikacnich studii jsou Uzce spjaty s uméleckymi obory na FMK, kdy
studenti marketingovych komunikaci zajistuji propagaci (zejména PR), ale i fundraising a produk¢ni aktivity
tvarcich ¢innosti studentl i pedagogli FMK.

Mezi nejvyznamnéjsi projekty patfi napf. Zlin Design Week! (déle jen ,ZDW), ktery spojuje jiz étvrtym
rokem cca 60 studentd FMK, ktefi zajistuji sponzory, organizuji, propaguji, realizuji a vyhodnocuji hlavni
aktivity projektu, coZ jsou:
a) mezindrodni souté? Best in Design?, do které se v lofiském roce pfihlsilo vice neZ 700 talentd
z celého svéta;
b) design v ulicich (fada workshopd, dil¢ich i komplexnich vystav v interiérech zlinskych budov i ve
vefejném prostoru);
c) konference se svétovymi odborniky, propojujici poznatky marketingu a designu.

Tvardi aktivity prezentované na ZDW spojuje také téma: napt. Voda (2017) ¢i Hra (2018), pficemz se toto
téma prolina i marketingovymi aktivitami.

Z dlleZitych tvlrcich aktivit uméleckych programd, na kterych se vyznamné podileli také studenti a
pedagogové Medialnich a komunikacnich studii, je mozné jmenovat:

— 2013: Ve spolupraci se studiem Vasku a Klug byla vytvorena expozice FMK na Salon mobile
v Milané. Spolu s firmou Little Greta (kterou tvofi zejména absolventi oboru Marketingové

T www.zlindesighweek.cz
2 www.bestindesign.cz
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komunikace) a studenty oboru Marketingové komunikace byla uporadana vystava studentskych
praci v Londyné.

2014 i 2016: Studenti a pedagogové FMK vystavovali za vyznamné marketingové podpory
studentl Medidlnich a komunikacnich studii na Salon mobile ve Ventura Lambrate v ramci Milan
Design Weeku a na Lodz Design Festivale s expozici PopUpShow. Konal se Uspésny 2. rocnik Zlin
Design Weeku. Rozbéhli jsme pod zastitou Ministerstva Zivotniho prostfedi CR ro¢ni celofakultni
celospolecensky prospésny projekt ,Voda pro viechny” ve spolupraci s firmami mmcité, Kovarna
VIVA, Tescoma, mésto Zlin a dalsi.

V roce 2017 pokracoval Zlin Design Week, tentokrat jako vyvrcholeni celofakultniho projektu
,Voda pro vsechny”, kdy z vybranych studentskych praci byla usporadana vystava ,,Zadrz vodu®“,
kterd byla na podzim instalovdna také v Drazdanech na Dnech cesko-némecké kultury. Mezi
vystupy projektu ,Voda pro vsechny” patfily mj. plakaty socidlni reklamy, Saty s potiskem
vysychajiciho Aralského jezera ¢i interaktivni hra s tématikou hospodareni s vodou. Zapojily se
ateliéry, ale i Ustav marketingovych komunikaci, kde probihal priizkum u vysokoskolakd, jak
hospodati s vodou, jeho? vysledky a problematika projektové vyuky na VS byly pfedneseny na
mezinarodnich védeckych konferencich. V jinych pfedmétech se studenti oboru Marketingové
komunikace snazili zhodnotit psychologicky efekt kampani na téma hospodareni s vodou apod.
Vystupy projektu jsou prezentovany na webu® a vystupy Ustavu marketingovych komunikaci
v odborné publikaci. FMK prezentovala vystupy projektu ,Voda pro vSechny” na Dnech ¢éesko-
némecké kultury v Drazdanech formou vystavy ,,Zadrz vodu“. Monitoring vyuziti projektové vyuky
ve vysokém Skolstvi je publikovan na vyznamnych odbornych konferencich ve svété, a to
z pohledu modelu zapojeni poznatkll praxe do procesu vzdélavani, ale i procesniho a
projektového fizeni.

Vizi tvarcich aktivit oboru je pokracovat ve védecké a vyzkumné cinnosti zejména v mezindrodnim

kontextu, spolupracovat se zahrani¢nimi odbornymi pracovisti a porovnavat poznatky z oblasti

marketingovych komunikaci, trend( ve vyuzivani modernich technologii v marketingu a marketingovych

komunikacich, business inteligence, data miningu, ale i pti vyzkumu spotiebitelského chovani, testovani

emoci atd. Vysledky téchto vyzkumU je nutné poté prosadit do impaktovanych odbornych ¢asopisl a

prestiznich odbornych databazi.

Discipliny a tvirci ¢innost

Obor Marketingové komunikace realizuje vyzkumnou ¢innost v oblasti:

marketingu, teorie médii a medidlni kultury, aplikaci marketingu v oblasti kultury, sluzeb,
vysokého Skolstvi, ale i socialniho prostfedi (marketing neziskovych organizaci a projekt);
marketingovych komunikaci, distribuci medialnich obsah(, vyzkumu médii a medialniho trhu;
interdisciplinarniho  propojeni poznatkd  psychologie, marketingu, marketingovych
komunikaci, ale i neuroscience, projektového fizeni a projektové pedagogiky.

Vystupy studentl a pedagogli vykazuje v registru RIV.

3 www.vodaprovsechny.cz
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Nejvyznamnéjsi tvlrci ¢innost

FMK (programy z oblasti Uméni spolecné s oblasti Mediadlni a komunikacni studia) je feSitelem a
spoluresitelem projektd zamérenych na spolupraci s praxi i tvaréi a vyzkumnou cinnost s tim
souvisejici.

Sirokou spolupraci s praxi predstavoval projekt ,Kooperace vysokého $kolstvi, vefejné spravy,
podnikatelského a neziskového sektoru pro socio-ekonomicky rozvoj regionu” podporeny v ramci
Operacniho programu Lidské zdroje a zaméstnanost (do konce r. 2013). Partnerstvi mezi sektory bylo
zastoupeno predstaviteli mést, krajské samospravy, hospodarské komory, Ufadu prdce, univerzity a
asociace neziskovych organizaci. Cilem projektu bylo vytvofit model komunikaéni strategie sektord,
vyuzit zahranicnich zkuSenosti a nastavit procesy smérujici k rozvoji regionu.

Vazba na Zlinsky kreativni klastr®, kterého je FMK také &lenem, pfinasi fadu pfileZitosti v oblasti
mezinarodni spoluprdce a Ucasti na projektech. V ramci projektu Visegrad Urban Creativity Cluster
Network (od 2016) se pracovnici fakulty i doktorandi Ucastnili studijnich cest zamérenych na spolupraci
s praxi v kreativnich odvétvich do Krakowa, Budapesti, KoSic a ukrajinského Rivne.

Vyznamnym pfipravovanym projektem velkého rozsahu je projekt ,,Supporting open innovation in the
manufacturing sector through building cross-sector collaboration and linkages” v rdmci programu
Interreg CENTRAL EUROPE. Projekt je zaméren na mapovani inovaci ekosystému v 7 regionech stfedni
Evropy (Bratislava, Pecs, Zlin, Veneto, Ligurie, Drazdany a Burgenland) buduje zaklady pro vyuziti
novych metod pro podporu spoluprdce, spoluvytvareni a oteviené inovace prostiednictvim nékolika
pilotnich akci, které testuji fadu motivacnich programi, a to nefinancnich i financ¢nich. Hlavnim
fesitelem je organizace CENTIRE s.r.o. Bratislava (planované zahajeni - konec roku 2018).

Tvaréi €innost se uskuteéiuje také v ramci projekttl podporovanych z ,,Fondu vzdélavaci politiky MSMT
na podporu tvlrci umélecké ¢innosti na neuméleckych verejnych vysokych skolach” a v rdmci Interni
grantové agentury UTB.

V pfipravé je projekt do programu ETA — TACR s nazvem Kvantitativni a kvalitativni vyzkum dopad na
ekonomiku firem, které se rozhodly inovovat design svych vyrobkd a sluzeb za soucasné inovace
designu vizudlni komunikace téchto zapojenych firem. (Podani r. 2018)

Co se tyce zapojeni do cCinnosti v kulturni, umélecké nebo spolecenské sfére, uskutecriuje se predmét
Projekty neziskovych organizaci, v némz studenti oboru Marketingové komunikace realizuji tvlrci a
marketingové aktivity (napf. vystavu neziskovych organizaci Zlinského kraje, ocenéni hrdina Zlinského
kraje — Cena Salvator, Utulkové vénoce, Utulkové jaro — eventy na podporu mistnich Gtulk(l pro zvitata,
Paraparada — zapojeni hendikepovanych do soutéZi a zabavného eventu atd.). Supervizor téchto
predmét(l — dr. Gottlichova — také dlouhodobé monitoruje metodiku vedeni téchto projektl a vysledky
prezentuje na mezinarodnich odbornych konferencich.

Vyznam tvurcich aktivit

V ramci oboru Marketingové komunikace pedagogové Ustavu marketingovych komunikaci pravidelné
publikuji, zejména vydavaji odborné monografie. Za poslednich 5 let vydali vice nez tfi desitky monografii
zabyvajicich se specifiky marketingu a marketingovych komunikaci v oblasti kultury (Bacuvcik),

4 http://kreativnizlin.cz/
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neziskovych organizaci, zamérenych na marketing management vysokych skol, zejména budovani znacky
ve vefejném skolstvi (Juraskova, Jurikova, Kocourek), ale vénuji se i systémové dynamice a jejimu vyuziti
v projektovém managementu (Soukalovd, Svirdkova, Kabinet teoretickych studii). Pedagogové se rovnéz
podileji na vyzkumech aktudlnich trendd, ale i historickych souvislosti jednotlivych nastrojl
marketingovych komunikaci (ambient media — Sula, logo — Banyar, reklama — Horfidk) a dopad
marketingovych komunikaci na psychiku mladych lidi (Sramova, Pavelka). V této oblasti je v sou¢asné dobé
pFipravovan grant v ramci GACR.

O mezindrodnim presahu a vyznamu vyzkumnych aktivit svéd¢i zafazeni mnoha vystupl do databazi Web
of Science a Scopus. Mnohé odborné publikace v posledni dobé vychazeji také v anglickém jazyce a byly
zaslany k zarazeni do prestiznich databazi WoS a Scopus.

Priklady odbornych publikaci:

—  BACUVCIK, Radim. Zlin: Knihy a &teni: ndkupni chovdni na trzich kulturnich produkti 2014.
VeRBuM, 2015.

—  BACUVCIK, Radim; BACUVCIKOVA, Petra. Smich v televizni reklamé. VeRBuM, 2015.

—  BACUVCIK, Radim. Kulturni Zivot a my: vztahy na poptavkové strané trh(i kulturnich produkta
2013. Zlin: VeRBuM, 2014.

—  BACUVCIiK, Radim. Music in Television Commercials: Structure of Music Components in
Commercials Broadcast in Czech Televisions. Saarbriicken: Lap Lambert Academic Publishing,
2014. BACUVCIK, Radim. Hudba v reklamé: a dalsich oblastech marketingové komunikace. Zlin:
VeRBuM, 2014.

—  BACUVCIK, Radim. Spotfebitelské chovani: Nakupni chovani na trzich zbo#i a sluzeb 2015. Zlin:
VeRBuM, 2016. ISBN 978-80-87500-81-1. FISEROVA, Lucia, POSPECH, Tomas. Slovenska nova vina.
80. léta. Praha: KANT, 2014. GOTTLICHOVA, Marcela. Rozhlasova reklama a jeji recipienti. Zlin:
VeRBuM, 2014.

—  HARANTOVA, Lenka. Vnimani socialni reklamy vysokogkolskymi studenty. Zlin: VeRBuM, 2014.

—  HARANTOVA Lenka. Socidini marketingové kampané v Cesku I.: Ochrana zdravi. VeRBuM, 2015.

—  HORNAK, Pavel. Kreativita v reklamé. Zlin: VeRBuM, 2015.

—  JURASKOVA, Olga. Public relations — How Relationships Can Create Brands That People Trust. Zlin:
VeRBuM, 2014.

—  JURASKOVA, Olga, JURIKOVA, Martina, VYSEKALOVA, lJitka. Emoce v marketingu. Jak ziskat srdce
zadkaznika. Praha: Grada Publishing, a.s., 2014.

—  JURIKOVA, Martina. Marketing services. Opportunities and Limit sof the Implementation in Czech
Firms. Zlin: VeRBuM, 2014.

—  JURIKOVA, Martina, SEDOVA, Hana. Inovace vzdélavacich program jako prvek stabilizace vy$siho
odborného skolstvi. Studenti a praxe. Zlin: VeRBuM, 2014.

—  JURIKOVA, Martina; STARCHON Peter a kol. Znacka a cesky zdkaznik. VeRBuM, 2015.

—  KOTYZOVA, Pavla; HARANTOVA, Lenka. Propagace firmy Bata do roku 1939. Zlin: VeRBuM, 2015.

—  SOUKALOVA, Radomila, SVIRAKOVA, Eva, STRAZNICKY, Pfemysl. Design stories... aneb kreativni
inovace a problémy jejich transferu do praxe. Zlin: UTB ve Zliné, 2016. ISBN 978-80-7454-637-2.

—  Kapitoly v knize BACUVCIiK, Radim, HARANTOVA, Lenka. Kreativita a efektivita na soutéZich
reklamni

—  SVIRAKOVA, Eva. Kreativni projektovy management. Zlin: VeRBuM, 2014. BACUVCIK, Radim;
LAPSANSKA, Dana. Kapitoly z médného marketingu a stylingu. Zlin: UTB ve Zliné, 2015.
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SOUKALOVA, Radomila. Marketing... je véda kreativni. Zlin: VeRBuM, 2015.

SRAMOVA, Blandina. Osobnost a socidlno-psychologické kompetencie ucitelov. Vydavatelstvi
Univerzity Komenského Bratislava, 2015.

VYSEKALOVA, litka. Jak byt pfesvédcivy a neztratit se v davu. Praha: Grada, 2015.

Mezi dalSi vystupy hodnocené v RIV patfi pfispévky uvedené ve Web of Science - viz vybér
nejvyznamnéjsich pro obor Marketingové komunikace:

GOTTLICHOVA, Marcela, SOUKALOVA, Radomila. Ten Years of Membership in the EU - Quality of
Education and Employability of University Graduates on the Labour Market. In Proceedings of the
2nd Internacional Conference on European Integration 2014 (ICEI 2014). Ostrava, Czech Republik:
VSB - Technical University of Ostrava, Faculty of Economics, 2014, s. 164-172. ISBN 978-80-248-
3388-0.

GOTTLICHOVA, Marcela, KOUDELKOVA, Petra. Social Innovation as an Appropriate Tool for Social
Innovation. In Aktualne problémy socialnej sfery 2015. Bratislava: Ekonom, 2016, s. 142-150. ISBN
978-80-225-4077-3.

GOTTLICHOVA, Marcela, SOUKALOVA, Radomila. The impact of effective process of higher
education on the quality of human resources in the Czech Republic. In Proceedings Paper. 1000
AE AMSTERDAM, 2015 : ELSEVIER SCIENCE BV, 2016, s. 3715-3723. ISSN 1877-0428.
GOTTLICHOVA, Marcela. Changes in the Legal System of the Non-governmental Organizations in
the Czech Republic and the Possibilities for Innovation of Communication Policy in the Non-profit
Sector. In Strategic Innovative Marketing. Basel: Springer International Publishing AG, 2017, s.
323-329. ISSN 2198-7246.

GOTTLICHOVA, Marcela, SOUKALOVA, Radomila. Opions for innovation of marketing approaches
to the market i the non-profit sector. In Proceedings of the 3RD Internation Conference on
Strategic Innovative Marketing (IC-SIM 2014). Amsterdam: Elesevier Science BV, 2016, s. 334-341.
ISSN 1877-0428.

HORNAK, Pavel. Humour—The Strongest Emotional Appeal in Advertising. In Springer Proceedings
in Business and Economics. Cham: Springer International Publishing Switzerland, 2015, s. 259-264.
ISSN 2198-7246. ISBN 978-3-319-33863-7.

JURASKOVA, Olga, JURIKOVA, Martina, KOCOUREK, Josef. Differences in the expected
contribution of higher education in the millennials generation and the generation Z. In
Proceedings of 9th International Conference of Education, research and Innovation. Seville: ICERI
2016 Organizing Committee, 2016, s. 235-239. ISBN 978-84-617-5895-1.

JURASKOVA, Olga, JURIKOVA, Martina, KOCOUREK, Josef. Model of Practical Participation of
Students in Higher Education to Improve Graduate Preparedness. In ICERI2016: 9th International
Conference of Education, Research and Innovation. Valencia: IATED - International Association for
Technology, Education and Development, 2017, s. 8745-8751. ISSN 2340-1095.

JURIKOVA, Martina, JURASKOVA, Olga, KOCOUREK, Josef, KOVAROVA, Kristyna. Significant
parameters in brand building of a university. In Marketing Identity: Brands We Love, Pt I. Trnava:
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2017, s. 123-131. ISSN 1339-5726. ISBN 978-80-8105-
8400.

JURIKOVA, Martina, JURASKOVA, Olga, KOCOUREK, Josef. Student Projekcts as Part of the
Teaching Innovations and Their Importance in the Context of University Competitiveness. In
INTED2016 Proceedings. Valencia: IATED Academy, 2016, s. 803-809. ISSN 2340-1079. ISBN 978-
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84-608-5617-7.

KOCOUREK, Josef, JURASKOVA, Olga, JURIKOVA, Martina. Image Analysis as a Tool of
Competitiveness of Universities. In Proceedings of 10th International Technology, Education and
Development Conference. Valencia: IATED - International Association for Technology, Education
and Development, 2016, s. 795-802. ISSN 2340-1079. ISBN 978-84-608-5617-7.

LIZBETINOVA, Lenka, WEBEROVA, Dagmar, STARCHON, Peter. The Importance and Influence of
Country-of-Origin on Consumer Brand Perception. In Proceedings of the 28th International
Business Information Management Association Conference. Norristown, PA: IBIMA, 2016, s. 1710-
1722. I1SBN 978-0-9860419-8-3.

LIZBETINOVA, Lenka, WEBEROVA, Dagmar. Managing attitudes of consumers towards brands and
quality. In Proceedings of the 27th International Business Information Management Association
Conference - Innovation Management and Education Excellence Vision 2020: From Regional
Development Sustainability to Global Economic Growth (IBIMA 2016). Norristown, U.S.A.:
International Business Information Management Association (IBIMA), 2016, s. 2147-2156. ISBN
978-0-9860419-6-9.

SMOLKOVA, Eva, STARCHON, Peter, WEBEROVA, Dagmar. Country-of-origin brands from the
point of view of the Slovak and Czech consumers. In Proceedings of the 27th International Business
Information Management Association Conference - Innovation Management and Education
Excellence Vision 2020: From Regional Development Sustainability to Global Economic Growth
(IBIMA 2016). Norristown, U.S.A.: International Business Information Management Association
(IBIMA), 2016, s. 2119-2130. ISBN 978-0-9860419-6-9.

SOUKALOVA, Radomila, SVIRAKOVA, Eva. Endorsement of the Growth of the Creative Class Within
Central Europe and the Background for its Development at Regional Level. In Innovation Vision
2020: from Regional Development Sustainability to Global Economic Growth. Amsterdam: IBIMA,
2015, s. 1057-1067. ISBN 978-0-9860419-4-5.

SOUKALOVA, Radomila. University Role in the Use of Graduates in the Creative Industries. In 11th
European Conference on Management Leadership and Governance (ECMLG 2015). London:
Academic Conferences and Publishing International, 2015, s. 420-428. ISSN 2048-9021. ISBN 978-
1-910810-76-7.

SOUKALOVA, Radomila. The Role of the Creative Class and Business Sustainability in the Region.
In Innovation management and Sustainble Economic Competitive Advantage: from regional
Develpoment to Global Growth, VOLS I - VI, 2015. Amsterdam: IBIMA, 2015, s. 3281-3288. ISBN
978-0-9860419-5-2.

SOUKALOVA, Radomila. Problems of creative project implementation process at universities. In
Proceedings of the 28th International Business Information Management Association Conference.
neuveden: International Business Information Management Association (IBIMA), 2016, s. 4034-
4042. ISBN 978-0-9860419-8-3.

SOUKALOVA, Radomila, GOTTLICHOVA, Marcela. The Historical Heritage of Tomas Bata as an
Incitement for Application of Creativity in Marketing. In Proceedings of the 3RD International
Conference on Strategic Innovative (IC-SIM 2014). Amsterdam: Elsevier Science BV, 2016, s. 334-
341.I1SSN 1877-0428.

SULA, Tomas, BANYAR, Milan. Innovative Marketing as a Tool for Building a Positive Image of an
Institution of Higher Education and Increasing the Competitiveness of its Graduates — Analysis of
the Functional Use of Projects of the Department of Marketing Communications at the Faculty of
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Multimedia Communications of TBU in Zlin and their Potential for Integration into the Teaching
Process. In Procedia - Social and Behavioral Sciences. Elsevier Ltd., 2015, s. 146-153. ISSN 1877-
0428.

SULA, Tomas, CADA, Jan, JURASEK, Martin. Incorporation of the university practice medium and
its transformation into the community medium. In Procedia: Social and Behavioral Sciences.
Philadelphia: Elsevier, 2015, s. 114-121. ISSN 1877-0428.

SULA, Tomas, BANYAR, Milan. Ambient Media in the View of the General Public and Their Relation
to this Communication Form. In Springer Proceedings in Business and Economics. Cham: Springer
International Publishing Switzerland, 2016, s. 3-9. ISSN 2198-7246. ISBN 978-3-319-33863-7.
SULA, Tomas, BANYAR, Milan, JURIKOVA, Martina. Eye tracking measuring of visual perception of
erotic appeals in the content of printed advertising communicates and analysis of their impact on
consumers. In Springer Proceedings in Business and Economics. Cham: Springer International
Publishing Switzerland, 2015, s. 189-195. ISSN 2198-7246. ISBN 978-3-319-33863-7.

SVIRAKOVA, Eva. System dynamics methodology: application in project management education.
In Efficiency and Responsibility in Education- Proceedings. Praha: Czech University of Life Sciences
Prague Faculty of Economics and Management, 2014, s. 813-822. ISBN 978-80-213-2468-8.
SVIRAKOVA, Eva, SOUKALOVA, Radomila, BEDNAR, Pavel, DANKO, Lukd$. Culture managers
education: system dynamics model of the coworking design centre. In Procedia - Social and
Behavioral Sciences. Kidlington : Elsevier, Ltd., 2014, s. 1684 - 1694. ISSN 1877-0428.
SVIRAKOVA, Eva, SOUKALOVA, Radomila. Creative Project Management: Reality Modelling. In
Innovation Vision 2020: from Regional Development Sustainability to Global Economic Growth.
Amsterdam: IBIMA, 2015, s. 1085-1097. ISBN 978-0-9860419-4-5.

SVIRAKOVA, Eva. System Dynamics In Education: Case Study of a Music Festival. In Efficiency And
Responsibility In Education 2015. Praha: Ceska zemédélskd univerzita v Praze, 2015, s. 563-571.
ISBN 978-80-213-2560-9.

SVIRAKOVA, Eva, SOUKALOVA, Radomila. Dynamic simulation as an alternative method of creative
projects management. In 11th European Conference on Management Leadership and Governance
(ECMLG 2015). London: Academic Conferences and Publishing International, 2015, s. 470-477.
ISSN 2048-9021. ISBN 978-1-910810-76-7.

SVIRAKOVA, Eva. Economic Development of Company in Creative Cluster. In Complete
proceedings of the 9th European Conference on Management Leadership and Governance ECMLG
2013 Published by Academic Conferences and Publishing International Limited. Austria,
Klagenfurt: Academic Conferences and Publishing International Limited, 2015, s. 274-282. ISSN
2048-9021. ISBN 978-1-909507-86-9.

SRAMOVA, Blandina, PAVELKA, Jifi. The perception of media messages by preschool children.
Young Consumers, 2017, ro€. neuveden, ¢. 18, s. 121-140. ISSN 1747-3616.

STARCHON, Peter, LIZBETINOVA, Lenka, WEBEROVA, Dagmar. Clustering in Relation to Brand
Perception: An Example Based on Czech Consumers. In Proceedings of the 28th International
Business Information Management Association Conference. Norristown, PA: IBIMA, 2016, s. 2271-
2285. ISBN 978-0-9860419-8-3.

WEBEROVA, Dagmar, LIZBETINOVA, Lenka, STARCHON, Peter. Clustering Czech Consumers
According to Their Spontaneous Awareness of Foreign Brands. In Proceedings of the 29th
International Business Information Management Association Conference - Education Excellence
and Innovation Management through Vision 2020: From Regional Development Sustainability to
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Global Economic Growth. Norristown, U.S.A.: International Business Information Management
Association (IBIMA), 2017, s. 1719-1732. ISBN 978-0-9860419-7-6.

—  WEBEROVA, Dagmar, STARCHON, Peter, LIZBETINOVA, Lenka. Product Information and its Impact
on Consumer Brand Perception. In Proceedings of the 28th International Business Information
Management Association Conference. Norristown, PA: IBIMA, 2016, s. 1964-1974. ISBN 978-0-
9860419-8-3.

—  WEBEROVA, Dagmar, LIZBETINOVA, Lenka. Consumer attitudes towards Brands in relation to
price. In Proceedings of the 27th International Business Information Management Association
Conference - Innovation Management and Education Excellence Vision 2020: From Regional
Development Sustainability to Global Economic Growth (IBIMA 2016). Norristown, U.S.A.:
International Business Information Management Association (IBIMA), 2016, s. 1850-1859. ISBN
978-0-9860419-6-9.

Podkladové dokumenty

e vyrocni zpravy o ¢innosti vysoké skoly a relevantnich soucasti vysoké skoly za poslednich pét let
- Vyroéni zprdvy o Cinnosti UTB ve Zliné - https://www.utb.cz/univerzita/uredni-
deska/ruzne/vyrocni-zpravy/
- Vyrocni zpravy o cinnosti FMK - https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vyrocni-
zpravy/
e strategicky zdmér a kazdorocni plany realizace strategického zaméru vysoké skoly a relevantnich
soucasti vysoké Skoly
- Strategicky zdmér UTB ve Zliné a Plany realizace Strategického zaméru UTB ve Zliné -
https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/strategicky-zamer/
- Strategicky zdmér FMK a Plany realizace Strategického zaméru FMK - https://fmk.utb.cz/o-
fakulte/uredni-deska/strategicky-zamer/
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II1. Struktura personalniho zabezpeceni

Personalni struktura vzdélavaci ¢innosti MKS se u vsech typl predmét( opira o teoretiky zamérené na
dany obor, ktefi v dané oblasti aktivné publikuji. Zakladni oborové predméty jsou zajiStény internimi
pedagogy z Ustavu marketingovych komunikaci, ktefi dosahli minimalné titulu Ph.D. Tito pedagogové jsou
také stéZejnimi nositeli odbornosti jak v oblasti marketingové komunikace, tak v oblasti spolecenskych véd.
Celkova struktura personalniho zajisténi vyuky v bakalafském i magisterském stupni studia, tvarci
¢innosti a souvisejicich Cinnosti odpovida z hlediska kvalifikace, véku, délky tydenni pracovni doby a
praxe pozadovanym standardim (viz tab. 1). Na 50% Uvazek jsou aktudlné vedeni 1 docent a 2 profesofi,
1 Ph.D. Garance studijniho programu je v ramci aktualné platné akreditace zastfeSena docentem ve vékové
kategorii nad 70 let. Garant — doc. Vysekalova - je profesné zaméfena na marketingové komunikace a
zabezpecuje vyuku odbornych predmétl. Vramci odborné komunity je doc. Vysekalova vyznamnou
osobnosti, prezidentkou Ceské marketingové spole¢nosti (CMS); predsedkyni Asociace psycholog( trhu
(APT); clenkou Evropské spolecnosti pro vyzkum trhu a verejného minéni (ESOMAR); clenkou
Ceskomoravské psychologické spole¢nosti (CMPS). Vzhledem k ukonéeni jejiho pracovniho poméru
s 31. srpnem 2018 je v soucasné dobé pfipravena Zadost na NAU, kterd navrhuje jako garanta
bakalarského stupné doc. Olgu Juraskovou a magisterského stupné doc. Dagmar Weberovou, ktera
jsou ve stfedni vékové kategorii s potfebnym zamérenim na obor a dostatec¢nou tvaréi ¢innosti. Doc.
Juragkova je ¢lenkou Hlavniho vyboru Ceské marketingové spoleénosti, ¢lenkou Rady vysokych $kol,
¢lenkou hodnotitelskych komisi Narodniho akreditaéniho Uradu, odborné poroty soutéze Muj prvni
milion (pofada Technologické inovaéni centrum Zlin) a ¢lenkou hodnotitelské komise soutéze Inovacéni
firma roku (pofdda Zlinsky kraj). Prof. Pavel Horndk patfi mezi zakladajici ¢leny Moravskosliezske
spolo¢nosti pre propagaciu a PR, prezident Slovenské spolo¢nosti pre propagaciu, zakladajici ¢len
Arbitrazni komise Rady pro reklamu na Slovensku a také ¢len redakéni rady mezinarodniho odborného
Casopisu Marketing inspirations, ktery je mj. evidovan v ERIH plus, jehoZ zakladatelem a predsedou
redakéni rady je prof. Peter Starchon, rovnéz pedagog studijniho programu MKS. Prof. Jii Pavelka je
¢len nékolika edicnich rad a védeckych spolecnosti (napt. The International Asotiation for Sémiotice
Studies; Literarnévédna spole¢nost; Ceska sémiotickd spole¢nost).

Tab. 3.: Akademicti a védecti pracovnici FMK MKS k 31. 12. 2017 (avazky 1,0, 0,7, 0,5)

Akademicti pracovnici

profesofi docenti odborni asistenti asistenti lektofi

3 5 10
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Personalni zabezpeceni disciplin

V oblasti vzdélavani Medialni a komunikaéni studia se na vyuce zakladnich teoretickych predmétl podili
pedagogové, ktefi maji pracovni smlouvy na UTB ve Zliné. Docenti a profesofi ve vyssi vékové kategorii maji
V oblasti Medialni a komunikacni studia pracuje fada pedagog( s ¢erstvé ukoncenym Ph.D. s potencidlem
dosazeni habilitacniho fizeni v pribéhu 5 let. Dva pedagogové jsou ve fazi pripravy habilitacniho spisu. Apel
na publikacni ¢innost a nasledné habilitacni fizeni je jednim z hlavnich cild. Na realizaci oborovych predmét
oboru Marketingové komunikace spolupracuje také fada odbornik(l z praxe. S témito je uzavirana smlouva
o provedeni prace.

Strategie rozvoje personalniho zabezpeceni

V ramci platné akreditace je garance studijniho programu MKS zastfeSena docentem ve vékové kategorii
nad 70 let, ovSem v soucasné dobé jsou schopny garanci nahradit dvé docentky ve stfedni vékové
kategorii s potfebnym zamérenim na obor marketingové komunikace, s dostatecnou védeckou cinnosti.
Vzhledem k ukonceni pracovniho poméru soucasného garanta s 31. srpnem 2018 se v soucasné dobé
pfipravuje zadost na NAU, kterd navrhuje garanta bakalarského stupné doc. Olgu Juraskovou a
magisterského stupné garanta docentku Dagmar Weberovou, které jsou ve stiedni vékové kategorii
s potfebnym zamérenim na obor a dostatecnou tvirci ¢innosti.

V soucasnosti je zde zaméstnana fada perspektivni pedagogu (celkem 9 na plny Uvazek), dva z nich maji
potencidl k zahajeni habilitacniho fizeni. Dale vzaméstnaneckém poméru spolupracuji docenti a
profesofi, ktefi maji mnoholeté zkusenosti s vysokoskolskym prostfedim, jsou uzndvanymi osobnosti ve
svém oboru a také v ném aktivné publikuji. Mezi nejvétsi osobnosti Ustavu tak mizeme radit docentku
Vysekalovou, kterd vydala fadu odbornych publikaci, profesora Horfiaka, prvniho profesora v oboru
Marketingové komunikace v Ceské i Slovenské republice, &i profesora Starchoné, odbornika v oblasti
aplikaci marketingu, pfimého marketingu.

Prioritnim cilem dalsiho rozvoje Ustavu marketingovych komunikaci (dale jen ,UMK“) je vytvoFeni
takovych podminek, které povedou k akreditaci doktorského studijniho programu, realizovanému na
UMK v ¢eském jazyce. Pro splnéni tohoto cile jsou vytvareny podminky v personaini oblasti, v pFipravé
habilitacnich a profesorskych Ffizeni akademickych pracovnik(, trvale jsou zvySovany a zkvalitiovany
vystupy v oblasti tvirci a védecké prace a vysledky tvaréi prace jsou prenaseny do vyuky.

S prioritami UMK je spojena nutnost otevieného a vnitfné svobodného studijniho prostredi, které je
vramci UMK podporovano a akcentovéno. Cilem je podporovat otevienou komunikaci, sdilenou
vnitfni kulturu, kterd je zaloZena na jasnych hodnotiach a dodrZovanim téchto hodnot vzdélavat
studenty nejen v odborné roviné, ale motivovat je k zajmu o celospolecenské problémy. VSechny
zakladni cile rozvoje UMK jsou soucasti evaluace, kterd sleduje dosahovani cilé v jednotlivych oblastech
a umoznuje jejich readlné definovani a efektivni motivaci vsech ¢lenl akademické obce.

Podkladové dokumenty

Ptiloha ¢. 1 - CV garant( aktualné akreditovanych studijnich programu a obort

Ptiloha ¢. 2 — Celkova struktura persondlniho zajisténi

Ptiloha ¢. 3 — CV klicovych profesor(i a docentl pro oblast vzdélavani Medidlni a komunikaéni studia
Pfiloha €. 4 - Prohlaseni
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IV. Mezinarodni plsobeni vysoké skoly

Vyvoj mezinarodnich mobilit

FMK povaZuje aktivity tykajici se mezinarodni mobility student(i a akademickych pracovnikd za vysoce
prioritni a vnima je jako klicové pfi svém dalSim kvalitativnim rozvoji. V sou¢asné dobé ma FMK uzavieno
72 bilateralnich smluv®, které vyuZivaji studenti oboru Marketingové komunikace i studenti z oblasti
Uméni v ramci programu Erasmus+, mimo to aktivné spolupracuje se 2 vysokoskolskymi pracovisti ve
Svycarské konfederaci. Rozvojovy projekt MSMT umozfiuje financovat mimoevropskou mobilitu typu
Freemovers, kdy studenti FMK vyuZivaji stavajici smlouvy a memoranda o spolupraci uzaviené na urovni
UTB®, pop¥. vznik novych smluv iniciuji. Mezi dlouhodobé spolupracujici instituce patfi univerzity z Jizni
Koreje, Malajsie, Tchaj-wanu, Indonésie a Izraele.

Mezinarodni spoluprace

Vedle zpravidla semestrdlnich studijnich stdzi studenti FMK rovnéz vyuZivaji moznost Ucastnit se
pracovnich stazi (typicky 2-3 mésice) v Evropé (Erasmus+) i za jejimi hranicemi (freemoverské pracovni
stdZe). Od roku 2017 zacala FMK spolupracovat sagenturou WorkSpace Europe, kterd zajistuje a
administruje absolventské pracovni staze v Evropské unii. Kratkodoba mezinarodni mobilita akademickych
pracovnik(l je nedilnou soucasti vzdélavaciho procesu — pedagogové se Ucastni vyukovych pobytd,
uméleckych sympozii, vystupuji na konferencich a seminafich, organizuji mezinarodni workshopy.
Samostatnou kapitolou je Uc¢ast na zahranicnich vystavach a prehlidkach designu a vytvarného uméni; zde
dochazi k naplfiovani cilCi internacionalizace a zarover se jedna o cenéné vystupy tvirci umélecké c¢innosti
registrované a nasledné certifikované v systému Registru uméleckych vystupl (RUV). Na téchto
zahrani€nich prezentacich byvaji zastoupeni jak studenti z oblasti Uméni, tak Medidlnich a komunikacnich
studii, véetné akademickych pracovnikl (Milano Design Week — Fuori Salone, Dutch Design Week, Tokyo
Design Week, Vienna Design Week, London Design Festival a dalsi).

Z hlediska mezinarodnich mobilit Ize poukdzat i na to, e UMK realizuje magistersky studijni program
v anglickém jazyce Media and Communication Studies (obor Marketing Communications).

Strategie mezinarodniho plsobeni

1. FMK, resp. zastupci programu MKS budou aktivné vyuZivat své ucasti na odbornych
mezinarodnich konferencich a kongresech, kde budou vyhleddvat kontakty pro zapojeni
zahranic¢nich partner( do vyzkumné, tvirci, ale i vzdélavaci ¢innosti. Zaroven budou vyuZivat
priklad(l dobré praxe partnerskych zahrani¢nich instituci jako inspiraci ke zkvalitfiovani svych

5 https://goo.gl/WvG23u
5 https://goo.gl/Ejan9X
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vlastnich proces( a vysledki. Budou se zapojovat do projekt(, které tyto organizace pofadaji
v evropském i mimoevropském kontextu.

2. FMK bude zvySovat kvalitu pedagogické cinnosti ve studijnich predmétech a celych studijnich
programech realizovanych v anglickém jazyce.

3.  FMK bude pri aktivitach dotykajicich se internacionalizace dbat na dodrzovani pravidel trvalé
udrzitelnosti svych vzdélavacich cinnosti (finan¢né, kapacitné, z hlediska lidskych zdroja i
z hlediska kvality poskytovanych sluzeb).

Podkladové dokumenty

Prehledové grafy vygenerované z interni aplikace UTB tzv. mobility tool poskytujici relevantni data ze
SIMS popft. SAP a zdroven umoznuji mezifakultni srovnani. Graf zahrnuje oblast Uméni a obory Teorie a
praxe audiovizualni tvorby, Vytvarnd uméni a Marketingové komunikace, pficemz podil oblasti Uméni
a oblasti Medidlni a komunikacni studia je 1:1.

Fakulty UTB ve Zliné, studenti, vyjezdy (stud. a prac. staze) 30+ dni, kalendaini rok
(FMK - rok 2013 = 118, rok 2014 = 124, rok 2015 = 111, rok 2016 = 109, rok 2017 = 135)

Pocet mobilit

160 -
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Fakulty UTB ve Zliné, studenti, pfijezdy (studijni staze) 30+ dni, kalenda#ni rok
(FMK - rok 2013 = 80 prijezd(, rok 2014 = 87, rok 2015 = 87, rok 2016 = 127, rok 2017 =75)

Pocet mobilit

200 FAI
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Fakulty UTB ve Zliné, zaméstnanci, vyjezdy, kalendaini rok
(FMK - rok 2013 = 22 vyjezdu, rok 2014 = 46, rok 2015 = 40, rok 2016 = 67, rok 2017 = 49)

Mobility, kalendaini roky
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Dalsi podkladové dokumenty

vyrocni zpravy o Cinnosti vysoké skoly a relevantnich soucasti vysoké skoly za poslednich pét let

- Vyroéni zprdvy o Ccinnosti UTB ve Zliné - https://www.utb.cz/univerzita/uredni-
deska/ruzne/vyrocni-zpravy/

- Vyro¢ni zpravy o ¢innosti FMK - https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vyrocni-
zpravy/

strategicky zamér a kazdorocni plany realizace strategického zaméru vysoké skoly a relevantnich

soucasti vysoké skoly

- Strategicky zdmér UTB ve Zliné a Plany realizace Strategického zaméru UTB ve Zliné -
https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/strategicky-zamer/

- Strategicky zamér FMK a Plany realizace Strategického zaméru FMK - https://fmk.utb.cz/o-
fakulte/uredni-deska/strategicky-zamer/

podkladové dokumenty k uvedenym aktivitdam v mezindrodni cinnosti (informace

o joint/double degree programech, programech cotutelle apod.) degree programy realizované

na FMK UTB ve Zliné — https://www.utb.cz/univerzita/mezinarodni-vztahy/studenti/mobility-

studentu/

pfipadné dalsi zdsadni dokumenty vysoké Skoly a relevantnich soucasti upravujici mezinarodni

plsobeni vysoké skoly (formou odkazu) Elenstvi v Evropské asociaci uméleckych Skol ELIA

(300+ skol) - http://www.elia-artschools.org/members/univerzita-toma-e-bati-ve-zlin- a

Clenstvi v Mezinarodni asociaci filmovych a televiznich skol CILECT s globalni plsobnosti

http://www.cilect.org/profiles/60#.Wp54TGaZ0gQ

Ptiloha €. 5 - zahrani¢ni pracovni staZze student(
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V. Spoluprace s praxi

Formy spoluprace s praxi

Studijni program Medialni a komunikacni studia ma dlouhodobé propracovany systém spoluprdce
s praxi vzhledem k zapojeni komercnich i nekomerénich subjekt(l do vzdélavani.

V 1. ro¢niku bakalarského studia je do povinnych pfedmétl zahrnut modul Principy fungovani reklamni
agentury, ktery garantuje pedagog UMK ve spolupréci svyznamnou reklamni agenturou, kterd
umozZiiuje studentdim setkat se s redlnymi rolemi v marketingové/komunikaéni agenture, zjistit, jak
vypadd klientské zadani, jak funguje velkd agentura, kdo, s kym a jak musi spolupracovat, pficemz
zastupci agentury davaji studentlm zpétnou vazbu k jednotlivym krokdim na komunikacnim projektu.
Ve druhém rocniku bakalafského studia jsou studenti zapojeni do projektld Komunikaéni agentury, kdy
si mohou vyzkouset planovani a realizaci projektu na rliznych pozicich (od fundraisera, PR specialisty,
produkéni az po manaZera projektu), nauci se také spolupracovat se studenty vytvarnych oborq, a to
vSe pod supervizi odbornikll FMK. Ve tfetim ro¢niku maji studenti povinnou agenturni praxi, kdy se
dostanou do komunikacni/marketingové/specializované/vyzkumné agentury a zaziji min. 6 tydnd
prace na realnych projektech. V 1. ro¢niku navazujiciho studia se vétSinou stdvaji vybrani studenti
hlavnimi manazery Komunikacni agentury projektd FMK, podileji se na vyzkumnych a jinych aktivitach
a letni semestr 2. ro¢niku navazujiciho studia maji opét vénovan zapojeni do praxe — kdy si vyhledaji
firmu, v niZ realizuji diplomovou praxi na marketingovych pozicich a ¢asto zde zpracovavaji pro
firmu/organizaci svou diplomovou praci. Z kazdé této aktivity studenti pfindsi zpétnou vazbu na
adekvatnost jejich znalosti a dovednosti v praxi a sebereflexi, jaké pocitovali pfipadné nedostatky i
mezery v dosavadnim portfoliu znalosti. Tento model se ukazal jako velmi efektivni, jelikoz zpétna
vazba je pravidelné vyhodnocovana a poznatky z ni jsou reflektovany v Upravé studijnich pland, min.
vsekci volitelnych predmétd. Studenti také diky praxi nachazeji snadné uplatnéni a jejich
zaméstnanost je témér 100%, navic zpravidla v oboru marketingu ¢i marketingovych komunikaci.

Odbornici z praxe jsou viak zvani také v ramci workshop@ poradanych na UMK, doplfiuji ve vyuce
teoretické znalosti studentl konkrétnimi priklady, ukazkami realnych kampani véetné kreativnich
konceptt i méfeni jejich efektivity. UMK dlouhodobé porada studentskou souté? Talent MK, v ramci
které je propojeni teorie a praxe velmi efektivni. Studenti podle konceptu mezinarodni kreativni
soutéZe Young Lions pracuji 24 hodin na konkrétnim zadani z firem, zastupci firem jsou mentory
studentskych tymu a na zakladé prezentaci jejich navrhi a feseni pak studenti ziskavaji moznost zapojit
se do firemnich tymd, ziskavaji moznost stazi a pozdéji i pracovni nabidky. Tento koncept pfipravuje
studenty na vstup do praxe, nabizi jim kontakty na odborniky z praxe a zvySuje uplatnitelnost
absolventl v oboru marketingovych komunikaci.

Centrum kreativnich priimysl( a podnikdni FMK (UPPER)” podporuje podnikatelské aktivity studentd a
absolventd viech fakult UTB ve Zliné. Uzka spoluprace je navazana s mnoha firmami, které se zapojuji

7 http://upper.utb.cz/
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do aktivit FMK a nabizi studentlim moznost staZi a odbornych praxi. Rada firem spolupracuje s FMK v
ramci projekti Komunikaéni agentury, zejména p¥i realizaci projektu Zlin Design Week?®.

Realizace spoluprace s praxi v roce 2017
Komunikacni agentura

— 14|15 BATUV INSTITUT — spolupréce na projektu Zlin Design Week

— AGD PRINT, s.r.o. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

— CAPTAIN MORGAN - spoluprace na projektu Zlin Design Week

— CZECH DESIGN, v.o.s. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

— ELEMENTS koupelny - spoluprace na projektu Zlin Design Week

— ENAPO - spolupréce na projektu Zlin Design Week

— EURO CAR ZLIN, s.r.0. — spoluprace na projektech Fashion Point a Zlin Design Week
—  FALCON MEDIA, s.r.0. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

— FATRA, a.s. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

— FEDRIGONI - spolupréce na projektu Zlin Design Week

— GIENGER, s.r.o. —spoluprace na projektu Zlin Design Week

— GOLDEN APPLE CINEMA — spoluprdce na projektech Komunikaéni agentury
—  HOLIK INTERNATIONAL, s.r.0. — spoluprace na projektu Cena Salvator
— INTERNEXT 2000, s.r.o. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

— JANOSIK OKNA-DVERE, s.r.0.— spoluprace na projektu Zlin Design Week
— KOMA MODULAR, s.r.0. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

— MESTO KROMERIZ — spoluprace na projektu Cena Salvator

— MESTO LUHACOVICE - spoluprace na projektu Cena Salvator

— MESTO UHERSKE HRADISTE — spoluprace na projektu Cena Salvator

— MESTO ZLIN — spolupréce na projektech Cena Salvator, Culturea, Zlin Design Week a Busfest
— OBZOR, v.d. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

— PRIM - spoluprace na projektu Zlin Design Week

— RAILREKLAM, s.r.o0. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

— RIM CZ, s.r.o. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

— RUDOLF JELINEK, a.s. - spolupréce na projektu Zlin Design Week

— TESCOMA, s.r.o. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

— TAJMAC-ZPS, a.s. - spoluprace a projektu Zlin Design Week

— TON, a.s. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

— WAOODIES.CZ — spoluprace na projektu Fashion Point

—  ZLATE JABLKO, a.s. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

—  ZLINSKY KRAJ — spoluprace na projektu Cena Salvator

—  ZLINSKY ZAMEK, o.p.s. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

8 https://www.zlindesignweek.com/
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FMK dale spolupracuje s regiondlnimi samospravami a vyznamnymi institucemi v regionu:

— Dny ceskonémecké kultury v Drazdanech - Kultur forum Dresden - riesa efau - realizace
celofakultni vystavy Wasser Halt! / Save Water! / Zadrz vodu! — spoluprace se Zlinskym krajem.

— Voda pro véechny — projekt pod zastitou Ministerstva zivotniho prostfedni CR - ve spolupraci
s firmami KOMA Modular, Kovarna VIVA, Mésto Zlin, mmcité, gymndzium...

FMK je teSitelem a spolufesitelem projektd zaméFenych na spolupraci s praxi. Sirokou spolupraci
s praxi predstavoval projekt ,Kooperace vysokého Skolstvi, verejné spravy, podnikatelského a
neziskového sektoru pro socioekonomicky rozvoj regionu” podporeny v ramci Operacniho programu
Lidské zdroje a zaméstnanost (do konce r. 2013). Partnerstvi mezi sektory bylo zastoupeno
predstaviteli mést, krajské samosprdvy, hospodaiské komory, Gfadu prdce, univerzity a asociace
neziskovych organizaci. Cilem projektu bylo vytvofit model komunikaéni strategie sektord, vyuZit
zahranicnich zkuSenosti a nastavit procesy smérujici k rozvoji regionu.

FMK wyviji uUsili sméfujici k aktivni spolupraci s firmami a klastrovymi subjekty, hledaji se spolec¢né
projekty a moznosti spoluprace s cilem rozvijet kreativni priimysly ve Zlinském kraji. Vazba na Zlinsky
kreativni klastr®, kterého je FMK také &lenem, pFindsi fadu ptileZitosti v oblasti mezinarodni spoluprace
a Ucasti na projektech. V ramci projektu Visegrad Urban Creativity Cluster Network (od r. 2016) se
pracovnici fakulty i doktorandi Uc¢astnili studijnich cest zamérenych na spolupraci s praxi v kreativnich
odvétvich do Krakowa, Budapesti, KoSic a ukrajinského Rivne.

vy v

FMK je rovnéz ¢lenem odbornych instituci v oboru marketingu a marketingovych komunikaci:

a) POPAI CENTRAL EUROPE - Poslanim POPAI CENTRAL EUROPE je vytvorit komunikacéni platformu
pro vyrobce a dodavatele komunikacnich prostfedk( v in-store, digitalnich médii, zadavatele reklamy,
reklamni agentury a zdstupce maloobchodu, neustdle je vzdélavat, realizovat prlizkumy, poskytovat a
zpfistupriovat pro né informace, organizovat odborné akce a diskuzni setkdni a budovat tak dobré
vztahy v in-store marketingové komunikaci, podporovat kulturu a dalsi rozvoj oboru marketing at-
retail. S FMK spolupracuje zejména na vzajemném vzdélavani, kdy studenti prichazi s inovativnimi
navrhy in-store marketingovych reseni a zdstupci POPAI jim poskytuji zpétnou vazbu, aktudlné napr.
na téma emocniho marketingu v maloobchodé a sluzbach.

b) Ceska marketingova spole¢nost (CMS) - je dobrovolnd neziskova organizace, ktera sdruiuje
marketingové pracovniky a zajemce o marketing formou kolektivniho a individualniho ¢lenstvi.
Z pavodniho poslani co nejvice pfispivat k roziiteni marketingu v Ceské republice se v sou¢asné dobé
zaméruje predevsim na podporu komunikace mezi marketingovymi odborniky, zvySovani kvality
marketingového fizeni a marketingovych ¢innosti. Vzdélavani je jednou z priorit Ceské marketingové
spole¢nosti. V ramci CMS pracuje fada odbornikd programu Medialni a komunikaéni studia, ktefi patii
k vyznamnym lektoriim ve svém oboru a jsou schopni zprostfedkovavat své znalosti a zkusenosti méné
zdatnym ci sluZzebné mladsim koleglm napf. v ramci pravidelnych setkani Klubu uciteld marketingu.
Také studenti se zapojuji do aktivit CMS, a to zejména v pravidelné organizované soutéi talentd —
Mlady delfin.

c) Sdruzeni pro rozhlasovou tvorbu (SRT) - je zapsanym spolkem, otevienou, politicky nezavislou

.....

% http://kreativnizlin.cz/
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interpretd, autord hudby, zvukového designu, teoretikl (mezi které patfi i zastupci programu MKS na
FMK), studentl vysokych uméleckych skol a rozhlasovych ptiznivcl. SRT navazuje svou ¢innosti na Svaz
rozhlasovych tvircl a je ¢lenem Rady uméleckych obci.

V rdmci treti role univerzity jsou organizovany kurzy celozivotniho vzdélavani, jejichZ vyznam a dopad
na rozvoj UMK trvale roste. V této oblasti je vysoky potencidl rozvoje, napiiklad vytvoreni nabidky
odbornych seminarl pro firmy, které koncept celoZivotniho vzdélavani zaméstnancl stale castéji
zarazuji do vlastniho strategického fizeni. Tyto aktivity jsou soucasti zodpovédnosti, chapané ve vztahu
k vné&j$§imu prostfedi a jsou soucasné kritériem budovani pozitivni image UMK a celé FMK. V kontextu
verejné role univerzity jsou v rdmci UMK organizovany studentské projekty zamérené na podporu
neziskovych organizaci. Studenti v ramci téchto projektd pomahaji konkrétnim lidem, ktefi pomoc
potrebuji, spolupracuji s neziskovymi organizacemi na mistni i celostatni Grovni, v ramci fundraisingu
ziskavaji financ¢ni, materidlni i lidskou podporu témto neziskovym organizacim a projektdim. Timto
vyrazné napliuji roli univerzity v jejim celospolecenském vyznamu.

Podkladové dokumenty

e vyrocni zpravy o ¢innosti vysoké skoly a relevantnich soucasti vysoké skoly za poslednich pét let
- Vyroéni zprdvy o Cinnosti UTB ve Zliné - https://www.utb.cz/univerzita/uredni-
deska/ruzne/vyrocni-zpravy/
- Vyrocni zpravy o cinnosti FMK - https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vyrocni-
zpravy/
e strategicky zdmér a kazdoro¢ni plany realizace strategického zdméru vysoké skoly a relevantnich
soucasti vysoké Skoly
- Strategicky zdmér UTB ve Zliné a Plany realizace Strategického zaméru UTB ve Zliné -
https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/strategicky-zamer/
- Strategicky zdmér FMK a Plany realizace Strategického zaméru FMK - https://fmk.utb.cz/o-
fakulte/uredni-deska/strategicky-zamer/
e pripadné dalsi zasadni dokumenty vysoké skoly a relevantnich soucasti vysoké skoly upravujici
spolupraci s praxi
- http://www.popai.cz/
- http://upper.utb.cz/
- https://www.zlindesignweek.com/
- http://kreativnizlin.cz/
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SEBEHODNOTICi ZPRAVA: OBLAST VZDELAVANI — MEDIALNI A KOMUNIKACNI STUDIA

Priloha C. 1 - CV garantti aktualné akreditovanych
studijnich programt a oborii
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci
Nazey studijniho programu | Instituciondlni akreditace pro oblast Medialni a komunikac¢ni studia
Jméno a pFijmeni Jitka Vysekalova Tituly | doc. PhDr., Ph.D.
Rok narozeni 1941 typ vztahu k VS | pp rozsah 40h/t | do N
kdy
Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteciiuje st. program | pp rozsah 40h/t | do N
kdy

Dalsi sou¢asna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Udaje o vzdélini na VS

1961-1966: Univerzita Jana Evangelisty Purkyné v Brné, Filozoficka fakulta, Psychologie, Mgr.

1968: Univerzita Jana Evangelisty Purkyné v Brné, Filozoficka fakulta, Psychologie, PhDr.
1983-1985: Univerzita Karlova, Praha, Fakulta zurnalistiky, postgradualni kurz

1999-2003: Masarykova univerzita, Fakulta socialnich studii, Psychologie, Ph.D.

2006: Vysoka Skola banska — Technicka univerzita Ostrava, Podnikova ekonomika a management, doc.

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

1957-1961: KRAS, n.p. Brno (administrativni pracovnice)

1966- 1968: INCOTEX, vyzkumny ustav Brno (vyzkumna pracovnice — psycholog)

1968-1971: Vyzkumny tstav obchodu Praha (vyzkumna pracovnice — psycholog)

1972-1974: Institut praimyslové vychovy Praha (pedagogicka pracovnice — psycholog)

1974-1976: CTK - Made in Publicity Praha (odborna pracovnice — vyzkum trhu)

1974-1985: UR Cs. filmu Praha (odborna pracovnice — zahraniéni odd.)

1993-1994: ECOMA — Vyzkumny ustav obchodu (feditelka pro vyzkum)

1994-2001: MARKTEST, a.s., vyzkum trhu a vefejného minéni (pfedsedkyné predstavenstva, feditelka)
do 2009: JV-PL Marktest, s.r.o., feditelka, jednatelka

2009—dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢, Fakulta multimedialnich komunikaci, garantka studijniho programu
Medialni komunikaéni studia, obor Marketingové komunikace

Odborné staze a dalsi vzdélani:

1995: Atestace pro funkci propagaéni poradce (Ceska spoleénost pro propagaci a public relations MOSPRA)
1997: Certifikace CMS (Ceska marketingova spole¢nost) - marketingovy poradce 1. stupné

2000, 2003, 2009: Certifikace CMS (Ceska marketingova spoleénost) - obnova certifikatu marketingovy poradce
1. stupné

ZkuSenosti s vedenim kvalifika¢nich a rigoréznich praci, garantovinim studijnich programii, ¢lenstvim v
oborovych radich doktorskych studijnich programii, ¢lenstvim v habilitaénich komisich apod.

Pocet bakalarskych praci: 8

Pocet diplomovych praci: 37

Vedeni diserta¢nich praci: 10

Garant studijniho programu Mediélni a komunikaéni studia od r. 2008

ZkuSenosti s ¢lenstvim v organech grantovych agentur, odbornych spolec¢nosti apod. na narodni a mezinarodni
urovni

prezidentka Ceské marketingové spoleénosti (CMS)

predsedkyné Asociace psychologt trhu (APT)

¢lenka Evropské spolecnosti pro vyzkum trhu a vetejného minéni (ESOMAR)
¢lenka Ceskomoravské psychologické spoleénosti (CMPS)
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SEBEHODNOTICi ZPRAVA: OBLAST VZDELAVANI — MEDIALNi A KOMUNIKACN{ STUDIA

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS Ohlasy publikaci
WOS | Scopus | ostatni

Podnikova ekonomika a management | 2006 VSB TU Ostrava

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konno na VS

Piehled o nejvyznamnéjsi publikac¢ni a dalsi tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikia z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym piredmétim

Vysekalova, J.; Vavrova L. Cesi a reklama 2009. Promény postojii Eeské veiejnosti k reklamé. In: Marketing a
komunikace 1/2010.

VYSEKALOVA, Jitka a Jifi MIKES. Reklama: jak délat reklamu. 3., aktualiz. a dopl. vyd. Praha: Grada, 2010, 208 .
Marketing (Grada). ISBN 978-80-247-3492-7.

VYSEKALOVA, Jitka. Chovdni zdkaznika: jak odkryt tajemstvi "¢erné skiinky". 1. vyd. Praha: Grada, 2011, 356 s.
Expert (Grada). ISBN 978-80-247-3528-3.

VYSEKALOVA, Jitka. Psychologie reklamy: jak oslovit srdce zikaznika. 4., roz§. a aktualiz. vyd. Praha: Grada, 2012,
324 s. Expert (Grada). ISBN 978-80-247-4005-8.

Vysekalova J.; Kopecka O. Jak se méni postoje ¢eské vefejnosti k reklamé. In: Marketing a komunikace 1/2013.
VYSEKALOVA, Jitka. Emoce v marketingu: jak oslovit srdce zdkaznika. 1. vyd. Praha: Grada, 2014, 289 s. Expert
(Grada). ISBN 978-80-247-4843-6.

Vysekalova, J., Dolezilova R. Cesi a reklama 2014. In: Marketing a komunikace 1/2014.

Rozhovor s Jitkou Vysekalovou: Jak oslovit srdce. Literarni noviny, duben 2014.

Vysekalova, J. Vyzkum emoci — nejen to, co vy¢teme z tvare. In: Marketing a komunikace 4/2014.

Vysekalova, J., Dolezilova R. Cesi a reklama — Jak poméha reklama p¥i nakupnim rozhodovéni. In: Marketing a
komunikace 1/2015.

Vysekalova, J., Vorisek K. Ja jako znacka. In: Marketing a komunikace 2/2015.

Vysekalova J. Moc emoci v komunikaci. Material pro Camp PR pro tiskové mluv¢i 17. — 19. 3. 2016
VYSEKALOVA, J. Marketing. Eduko, Praha 2016, 272 stran, ISBN978-80-88057-17-8

Vysekalova, J., Fous, M. Cesi a reklama 2016. In: Marketing a komunikace 1/2016

Vysekalova, J., Perugi¢ova, A., Riha, D. Cesi a reklama 2017. In: Marketing a komunikace 1/2017

Vysekalova, J. Typologie zakaznika. In: Marketing a komunikace 2/2017

Vysekalova, J., Repka V. Cesi a reklama 2018 — vyzkum postoji Geské vefejnosti k reklamé. In: Marketing a
komunikace 2/2018

Pusobeni v zahranic¢i

Podpis V. T, datum |20.5. 2018
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci
Nazey studijniho programu | Instituciondlni akreditace pro oblast Medialni a komunikac¢ni studia
Jméno a pFijmeni Olga Juraskova Tituly | doc. Mgr. Ing., Ph.D.
Rok narozeni 1966 typ vztahu k VS | pp rozsah 40h/t | do N
kdy
Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteciiuje st. program | pp rozsah 40h/t | do N
kdy

Dalii soutasna pitsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Udaje o vzdélini na VS

2005-2010 UTB, FAME doktorské studium obor Ekonomika a management

2002-2006 UTB, FMK magisterské studium obor Marketingové komunikace

1984-1989 VSCHT, FCHI inZenyrské studium obor Mé&fici technika

2010 Ogilvyinstitute.com certifikovany vzdélavaci kurz v oblasti marketingovych komunikaci

2010 IPMA Certifikovany Projektovy praktikant level D

2001 London School of Public Relations odborny certifikat

2000-2001 Cesky institut pro marketing certifikit CIMA-B

APRA ocenéni Merkur 2006 v kategorii Osobnost roku za jedine¢né vyuzivani prostiedkti public relations
Clenka redakéni rady odborného ¢asopisu Marketing Science Inspirations

Clenka Hlavniho vyboru Ceské marketingové spole¢nosti

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

specialista pro PR; Yucca Public, s.r.o0., Zlin,

spolumajitelka PR agentury Vitar, s.r.o., Zlin,

vedouci oddéleni marketingu; Smoza-Antalis, s.r.o., Hranice n. M.,

feditelka marketingu; Stavospol, s.r.o. Brno,

feditelka marketingu;

od 2005 UTB FMK Zlin, akademicky pracovnik;

o0d 09/2007 do 03/2018 UTB FMK Zlin, feditelka Ustavu marketingovych komunikaci

ZkuSenosti s vedenim kvalifika¢nich a rigoréznich praci, garantovianim studijnich programi, c¢lenstvim v
oborovych radach doktorskych studijnich programi, ¢lenstvim v habilitaénich komisich apod.

vedeni bakalafskych a diplomovych praci — 15 kvalifika¢nich praci / akademicky rok
zpracovani recenznich posudkl k odbornym publikacim — 3 odborné posudky
zafi 2018 — garant bakalaiského stupné programu Medialni a komunikaéni studia

ZkuSenosti s ¢lenstvim v organech grantovych agentur, odbornych spole¢nosti apod. na narodni a mezinarodni
urovni

¢lenka Hlavniho vyboru Ceské marketingové spoleénosti,

¢lenka Rady vysokych §kol,

Clenka hodnotitelskych komisi Narodniho akredita¢niho Utadu,

¢lenka odborné poroty soutéze Muj prvni milion (poiada Technologické inovacni centrum Zlin)
¢lenka hodnotitelské komise soutéze Inovacni firma roku (pofada Zlinsky kraj)

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konno na VS Ohlasy publikaci

masmedialni komunikace 2015 Univerzita Komenského | WOS | Scopus | ostatni
Bratislava

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na VS 15
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SEBEHODNOTICi ZPRAVA: OBLAST VZDELAVANI — MEDIALNI A KOMUNIKACNI STUDIA

Piehled o nejvyznamnéjsi publikac¢ni a dalsi tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikia z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym piredmétim

JURASKOVA, 0., Juiikové, M., Kocourek, J., Impact of image attributes on branding of small and medium-sized
enterprises, In in Proceedings of Business System Laboratory, Italy, Roma, 2017

JURASKOVA, 0., Jutikova, M., Kocourek, J., Innovation of Educational Proces as a Factor of Enhancing
Competitiveness, In Turkich Online Journal of Educational Technology, Special Issue for INTE 2015, ISSN: 1303-6521
JURASKOVA, O., Public relations — how relationship can create brands that people trust, VeRBuM, Zlin, 2014, ISBN
978-80-87500-60-6

JURASKOVA, O., Emoce pti budovani zna¢ky, In Emoce v marketingu, Grada Publishing, Praha, 2014, ISBN 978-80-
247-4843-6

JURASKOVA, 0. a kol., The Role of Marketing Management in the Service Sector and the Effect of Global Economic
Crisis on Company Prosperity, In Proceedings of the Conference of Informatics and Management Science ICTIC, 2013,
ISBN 978-80-554-0648-0

JURASKOVA, 0. a kol., Readiness of the Marketing Managers to Address and Solve Issues of Current Marketing, In
Proceedins of 4st International Conference on Communications and Management in Technological Inovation and
Academic Globalization COMATIA, France, 2013, ISBN 978-960-474-343-8

JURASKOVA, 0. a kol., Changes in Marketing Management of Czech Services Firms in Economic Recession, In
Proccedings of 1st Internatinal Conference on Perpetual Education, Greece, 2013, ISBN 978-1-61804-187-6
JURASKOVA, 0. a kol., Marketing and Communications Tools in Servis Sector in Time of Crisis, In International
Journal of Communications, 2013, ISSN 1998-4480

JURASKOVA, 0., Politicky marketing a politické PR v modernich volbach, In Vol'by 2012, Transparentnost’,
Bratislava, 2012, ISBN 978-80-971197-7-5

JURASKOVA, 0. a kol., Velky slovnik marketingovych komunikaci, Grada Publishing, Praha, 2012, ISBN 978-80-247-
4354-7

Pusobeni v zahranic¢i

Podpis V. T, datum | 20.5. 2018
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci
Nazey studijniho programu | Instituciondlni akreditace pro oblast Medialni a komunikac¢ni studia
Jméno a pFijmeni Dagmar Weberova Tituly | doc. PhDr., Ph.D., MBA
Rok narozeni 1968 typ vztahuk VS | pp rozsah 40h/t | do 08/2021
kdy
Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteciiuje st. program | pp rozsah 40h/t | do 08/2021
kdy

Dalii soutasna pitsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Udaje o vzdélini na VS

1990-1995: Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, Ucitel'stvo vSeobecnovzdeldvacich predmetov:
anglicky jazyk — nemecky jazyk, Mgr.

2005: Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, Teodria vyucovania cudzich jazykov, Ph.D.

2013: Univerzita Komenského v Bratislave, Fakulta managementu, Manazment, doc.

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2000-2014: Univerzita Komenského v Bratislave, Fakulta managementu, Katedra ekonomie a financii, 2000-2013
odborny asistent, od 2013 docent 5

2014-2015: Vysoka skola technicka a ekonomicka v Ceskych Budégjovicich, Katedra cestovniho ruchu a marketingu,
docent

2014-dosud: Univerzita Tomage Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
docent

ZkuSenosti s vedenim kvalifika¢nich a rigoréznich praci, garantovinim studijnich programii, ¢lenstvim v
oborovych radach doktorskych studijnich programi, ¢lenstvim v habilita¢nich komisich apod.

Pocet bakalatskych praci: 15
Pocet diplomovych praci: 14
Od zafi 2018 garant magisterského stupné programu Medialni a komunikaéni studia

ZkuSenosti s ¢lenstvim v organech grantovych agentur, odbornych spole¢nosti apod. na narodni a mezinarodni
urovni

Védecky ¢asopis Marketing Science and Inspirations — jazykové korektury, posuzovatelka prispévk, autorka slovniku:
Dictionary of Useful Marketing Terms

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci

WOS | Scopus | ostatni
Obor 3.3.15 manazment 2013 Fakulta managementu
Univerzity Komenského
v Bratislave

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzino na VS 2

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dal§i tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym predmétim
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Starchor, P., Weberova, D., Lizbetinova, L.: Clustering Czech Consumers According to their Spontaneous Awareness of
Foreign Brands. In: Sustainable Economic Growth, Education Excellence, and Innovation Management through Vision
2020, Vols 1-VII, pp. 1719-1732. Int. Business Information Management Assoc-IBIMA, 2017. ISBN: 978-0-9860419-7-
6. WOS: 000410252701046

Weberova, D., Starcho, P., LiZbetinova, L.: Product Information and its Impact on Consumer Brand Percpetion. In: Vision
2020: Innovation Management, Development Sustainability, and Competitive Economic Growth, Vols I-VII, pp. 1964-
1974. Int. Business Information Management Assoc-IBIMA, 2016. ISBN: 978-0-9860419-8-3. WOS: 000392785700196
Weberova, D., Lizbetinova, L.: Consumer Attitudes towards Brands in Relation to Price. In: Innovation Management and
Education Excellence Vision 2020: From Regional Development Sustainability to Global Economic Growth, Vols | — V1,
pp. 1850-1859. Int. Business Information Management Assoc-IBIMA, 2016. ISBN: 978-0-9860419-6-9. WOS:
000381172300206

Smolkova, E., Starchon, P., Weberova, D.: Country-of-Origin Brands from the Point of View of the Slovak and Czech
Consumers. In: Innovation Management and Education Excellence Vision 2020: From Regional Development
Sustainability to Global Economic Growth, Vols | — VI, pp. 2119-2130. Int. Business Information Management Assoc-
IBIMA, 2016. ISBN: 978-0-9860419-6-9. WOS: 000381172301025

Monografia: Proces efektivnej komunikacie v projektovom manazmente. VeRBuM 2013. ISBN: 978-80-87500-32-3

Pusobeni v zahranic¢i

Marec-jul 1992: $tudijny pobyt v rimci programu TEMPUS na Rijksuniversiteit Groningen v Holandskom kralovstve
August 1993: DAAD-stipendium: letny kurz na Eberhard-Karls-Universirét v Tiibingene v Spolkovej republike
Nemecko

Oktober 1994-januar 1995: Studijny pobyt na Viedenskej univerzite v Raktusku

September 1999-jun 2000: staz na Polizeifiihrungsakademie Miinster v Spolkovej republike Nemecko so zameranim na
oblast’ zahrani¢nych vztahov

Podpis V. T, datum |20.5. 2018
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Priloha C. 2 — Celkova struktura personalniho
zajisténi

vzdélavani

Celkova struktura personalniho
zajisténi dané oblasti

do 35 let 35-55 let 56-70 let 70 a vice let
z toho PP z toho PP z toho PP z toho PP
dobu dobu dobu dobu
neurcitou neurcitou neurcitou neurcitou

asistenti

fyzicky pocet

z toho Uvazek>=28h
tydné

z toho Uvazek>=40h
tydné

tydna

odborni fyzicky pocet 4 1 3 3 2 2
asistenti

z toho Uvazek>=28h

tydné

z toho Uvazek>=40h 4 1 3 3 2 2

profesofi

tydna

fyzicky pocet

docenti fyzicky pocet 1 1 1
z toho uvazek>=28h
tydné
z toho Uvazek>=40h 1 1 1

z toho Uvazek>=28h
tydné

z toho uvazek>=40h
tydné

lektofri

tydné

fyzicky pocet

mimotadni | fyzicky pocet 2 )
prof.

z toho Uvazek>=28h

tydné

z toho Uvazek>=40h 2 2

z toho uvazek>=28h
tydné

z toho Uvazek>=40h
tydné

tydna

védecti fyzicky pocet 1
prac.

z toho uvazek>=28h

tydné

z toho Uvazek>=40h 1
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Priloha ¢. 3 - CV klicovych profesorti a docentil
pro oblast vzdélavani Uméni
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci
Nazey studijniho programu | Instituciondlni akreditace pro oblast Medialni a komunikac¢ni studia
Jméno a pFijmeni Radim Bacuv¢ik Tituly | doc. Mgr. Ing., Ph.D.
Rok narozeni 1975 typ vztahuk VS | pp rozsah 40h/t | do N
kdy
Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteciiuje st. program | pp rozsah 40h/t | do N
kdy

Dalii soutasna pitsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Udaje o vzdélini na VS

Vysoké uceni technické v Brné, Fakulta managementu a ekonomiky Zlin, ekonomika a management (1998, Ing.)
Univerzita Palackého v Olomouci, Fakulta filozoficka, muzikologie (2000, Bc.)

Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, medialni a komunikaéni studia (2005, Mgr.)
Univerzita Palackého v Olomouci, Fakulta filozoficka, teorie a d&jiny hudby (2010, Ph.D.)

Univerzita Komenského v Bratislave, Fakulta filozoficka, masmedialne $tudia (2016, doc.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

Charita Zlin - asistent pro fundraising a public relations (1,5 roku, 2000-2002)
Mgr. Marek Nesazal, Luhacovice - manager public relations (1 rok, 2002-2003)
Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedidlnich komunikaci - akademicky pracovnik (15 let, od 2003)

ZkuSenosti s vedenim kvalifika¢nich a rigoréznich praci, garantovinim studijnich programii, ¢lenstvim v
oborovych radach doktorskych studijnich programi, ¢lenstvim v habilitaénich komisich apod.

Pocet obhajenych bakalafskych praci: 123
Pocet obhajenych diplomovych praci: 109

ZkuSenosti s ¢lenstvim v organech grantovych agentur, odbornych spole¢nosti apod. na narodni a mezinarodni
urovni

Marketing Science and Inspiration — ¢len védecké rady

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WOS | Scopus | ostatni
Masmedialne studia 2016 Univerzita Komenského
Bratislava
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konno na VS 60

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikia z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym predmétim

BACUVCIK, Radim. 2016. Hudba a my: ndkupni chovani na trzich kulturnich produktii 2015. 1. vyd. Zlin: VeRBUM.
308 s. ISBN 978-80-87500-84-2 (100%)

BACUVCIK, Radim. 2016. Spotiebitelské chovdni: nakupni chovani na trzich zbozi a sluzeb 2015. 1. vyd. Zlin: VeRBuM.
310 s. ISBN 978-80-87500-81-1 (100%)

BACUVCIK, Radim. 2015. Knihy a cteni: ndkupni chovéni na trzich kulturnich produktii 2014. 1. vyd. Zlin: VeRBuM.
248 s. ISBN 978-80-87500-66-8 (100%)

BACUVCIK, Radim. 2014. Kulturni Zivot a my: vztahy na poptavkové strané trhii kulturnich produktiz 2013. 1. vyd. Zlin:
VeRBuUM. 274 s. ISBN 978-80-87500-53-8 (100%)
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BACUVCIK, Radim. 2013. Muzea a galerie: nakupni chovani na trzich kulturnich produktit 2012. 1. vyd. Zlin: VeRBuM.
116 s. ISBN 978-80-87500-34-7 (100%)

Pusobeni v zahranic¢i

Podpis V. T, datum |20.5. 2018
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazey studijniho programu | Instituciondlni akreditace pro oblast Medialni a komunikac¢ni studia

Jméno a pFijmeni Martina Jutikova Tituly | Ing., Ph.D.

Rok narozeni 1977 typ vztahuk VS | pp rozsah 40h/t | do N
kdy

Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteciiuje st. program | pp rozsah 40h/t | do N
kdy

Dalii soutasna pitsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Udaje o vzdélini na VS

1995-2000: Slezska univerzita v Opave, Obchodné podnikatelska fakulta v Karviné, obor Marketing a management, Ing.
2009: Univerzita Tomase Bati ve Zlin€, Fakulta managementu a ekonomiky, obor Management a ekonomika, Ph.D.

Udaje o odborném piisobeni od absolvovini VS

2000 — 2005 Obchodni akademie T. Bati a VOSE Zlin

2001 — 2002 Institut reklamni tvorby FT VUT Brno (extern¢)

2002 — 2005 Fakulta multimedialnich komunikaci UTB ve Zlin¢ (externg)

2005 — 2008 Univerzita Konstantina Filozofa v Nitfe, FF Katedra masmedialnej komunikacie a reklamy (extermg)
2005 — dosud Fakulta multimedialnich komunikaci UTB ve Zliné

ZkuSenosti s vedenim Kkvalifika¢nich a rigoréznich praci, garantovanim studijnich programi, ¢lenstvim v
oborovych radach doktorskych studijnich programi, ¢lenstvim v habilita¢nich komisich apod.

Pocet bakalatskych praci: 111
Pocet diplomovych praci: 177

ZkuSenosti s ¢lenstvim v organech grantovych agentur, odbornych spole¢nosti apod. na narodni a mezinarodni
urovni

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WOS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS 15

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dal§i tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym piredmétim

SULA, Toma$, BANYAR, Milan, JURIKOVA, Martina. Eye tracking measuring of visual perception of erotic appeals
in the content of printed advertising communicates and analysis of their impact on consumers. In Springer Proceedings in
Business and Economics. Cham: Springer International Publishing Switzerland, 2015, s. 189-195. ISSN 2198-7246. ISBN
978-3-319-33863-7. WO0S:000405332300024

JURASKOVA, Olga, JURIKOVA, Martina, KOCOUREK, Josef. Differences in the expected contribution of higher
education in the millennials generation and the generation Z. In Proceedings of 9th International Conference of Education,
research and Innovation. Seville: ICERI 2016 Organizing Committee, 2016, s. 235-239. ISBN 978-84-617-5895-1.
WO0S:000417330208101

KOCOUREK, Josef, JURASKOVA, Olga, JURIKOVA, Martina. Image Analysis as a Tool of Competitiveness of
Universities. In Proceedings of 10th International Technology, Education and Development Conference. Valencia: IATED
- International Association for Technology, Education and Development, 2016, s. 795-802. ISSN 2340-1079. ISBN 978-
84-608-5617-7. WOS:000402738400115
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JURiKOVA, Martina, JURASKOVA, Olga, KOCOUREK, Josef, KOVAROVA, Kristyna. Significant parameters in
brand building of a university. In Marketing Identity: Brands We Love, Pt I. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v
Trnave, 2017, s. 123-131. ISSN 1339-5726. ISBN 978-80-8105-840-0. W0OS:000410451700012

JURASKOVA, Olga, JURIKOVA, Martina, KOCOUREK, Josef. Model of practical participation of students in higher
to improve graduate preparedness. In ICERI 2016 Proceedings. Seville: IATED Academy, 2016, s. 8745-8751. ISSN 2340-
1095. ISBN 978-84-617-5895-1. WOS:000417330208100

JURIKOVA, Martina, JURASKOVA, Olga, KOCOUREK, Josef. Student projects as part of the teaching innovations and
their importance in the context of university competitiveness. In INTED2016 Proceedings. Valencia: IATED Academy,
2016, s. 803-809. ISSN 2340-1079. ISBN 978-84-608-5617-7. WOS:000402738400116

Monografie:

JURIKOVA, Martina. Marketing services. Opportunities and Limits of the Implementation in Czech Firms. 1 Zlin:
VeRBuUM, 2014. 104s. neuveden. ISBN 978-80-87500-61-3.

VYSEKALOVA, Jitka, JURASKOVA, Olga, JURIKOVA, Martina. Emoce v marketingu. Jak ziskat srdce zakaznika. 1
Praha: Grada Publishing, a.s., 2014. 296s. monografie, 5414. publikace. ISBN 978-80-247-4843-6. (3x citovano ve WoS,
1 autocitace)

Pusobeni v zahranic¢i

2005-2008 prednasky a seminaie Vyskumu verejnej mienky I a II pro prezenéni i kombinovanou formu studia na
Univerzit¢ Konstantina Filozofa v Nitfe, FF Katedra masmedialnej komunikacie a reklamy
2015 Erasmus pobyt na Univerzit¢ Komenského v Bratislave

Podpis V. T. datum | 20.5. 2018
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazey studijniho programu | Instituciondlni akreditace pro oblast Medialni a komunikac¢ni studia

Jméno a pFijmeni Josef Kocourek Tituly | Mgr., Ph.D.

Rok narozeni typ vztahuk VS | pp rozsah 40h/t | do N
kdy

Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskutetiiuje st. program | pp rozsah 40h/t | do N
kdy

Dalsi sou¢asna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Udaje o vzdélini na VS

1999-2003: SOs, SOU a U Otrokovice, obor Management obchodu a sluzeb, specializace Hotelovy provoz
2006-2011: Marketingové komunikace, Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢, Fakulta multimedialnich komunikaci, Mgr.
2011-2015: Marketingova komunikacia, Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, Ph.D.

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2005-2012: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, tajemnik ustavu, odborny referent
administrativy

2012-dosud: Univerzita Toma$e Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, odborny asistent

2013-2018: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, fedite] Komunikacni agentury
2018-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, feditel] Ustavu marketingovych
komunikaci

ZkuSenosti s vedenim kvalifika¢nich a rigoréznich praci, garantovanim studijnich programi, ¢lenstvim v
oborovych radach doktorskych studijnich programi, ¢lenstvim v habilitaénich komisich apod.

Pocet bakalatskych praci: 50
Pocet diplomovych praci: 35

ZkuSenosti s ¢lenstvim v organech grantovych agentur, odbornych spolecnosti apod. na narodni a mezinarodni
urovni

Clen rady &asopisu Okno do kraje, vykonny feditel Zlin Design Week

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WOS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzino na VS 12

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dal$i tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym piredmétim

[1]Kocourek, Josef(20); Juraskova, Olga(40); Jufikova, Martina(40). BRAND BUILDING OF A UNIVERSITY AS
AN INTEGRAL PART OF THE EDUCATIONAL PROCESS. The Turkish online journal of educational technology,
2015, ro¢. Neuveden, €. 9, 2015, s. 83-88. ISSN 1303-6521.AJ - Pisemnictvi, mas-media, audiovize

[2]JuFikova, Martina(50); Juraskova, Olga(40); Kocourek, Josef(10). The Impact of the Economic Crisis on the
Marketing Management of Czech Service-Providing Companies. In Pavelkova, Drahomira. Advances in Economics, Risk
Management, Political and Law Science. Praha : WSEAS Press, 2012, s. 353-358. ISSN 2227-460X. ISBN 978-1-
61804-123-4.AJ - Pisemnictvi, mas-media, audiovize

[3]Juraskova, Olga(30); Juiikova, Martina(40); Kocourek, Josef(30). MODEL OF PRACTICAL PARTICIPATION
OF STUDENTS IN HIGHER TO IMPROVE GRADUATE PREPAREDNESS. In Gémez Chova, L.; Lépez Martinez,
A.; Candel Torres, I.. ICERI 2016 Proceedings. Seville : IATED Academy, 2016, s. 8745-8751. ISSN 2340-1095. ISBN
978-84-617-5895-1.AM - Pedagogika a Skolstvi

[39]




[4]Juraskova, Olga; Jurikova, Martina; Kocourek, Josef. Differences in the expected contribution of higher
education in the millennials generation and the generation Z. In Proceedings of 9th International Conference of
Education, research and Innovation. Seville : ICERI 2016 Organizing Committee, 2016, s. 235-239. ISBN 978-84-617-
5895-1.AM - Pedagogika a skolstvi

[5]Juraskova, Olga(40); Jukikova, Martina(30); Kotyzova, Pavla(10); Hrabinova, Sarka(10); Kocourek, Josef(10).
Inovace vyuky jako faktor zvySovani odborné ptipravy studenttt VS. 1 Zlin : VeRBuM, 2011. 86s. 1115. ISBN 978-80-
87500-15-6.

[6]Juraskova, Olga(40); JuFikova, Martina(55); Kocourek, Josef(5). Marketing and Communications Tools in
Service Sector in Time of Crisis.. International Journal of Communications, 2013, ro¢. 7, &. 1, s. 1-9. ISSN 1998-
4480.AJ - Pisemnictvi, mas-media, audiovize

[7]dJuraskova, Olga; Jurikova, Martina; Kocourek, Josef. Changes in Marketing Management of Czech Services
Firms in Economic Recession. In Proceedings of 1st International Conference on Perpetual Education. Athens, Greece :
WSEAS Press, 2013, s. 157-162. ISSN 2227-4618. ISBN 978-1-61804-187-6.AH - Ekonomie

[8]JuFikova, Martina(45); Juraskova, Olga(45); Kocourek, Josef(5); Kotyzova, Pavla(5). Special Characteristics of
the Singles Segment in the Czech Republic and Its Brand Relationships. In Recent Advances in Communications,
Circuits and Technological Innovation. Paris : WSEAS, 2013, s. 242-251. ISSN 2227-4588. ISBN 978-960-474-343-
8.AH - Ekonomie

[9]1Kocourek, Josef(50); Juiikova, Martina(50). Current Perception of a Brand in Czech Consumers’ Mind. In
Springer, 2016,

[10]Jufikova, Martina(40); Juraskova, Olga(30); Kocourek, Josef(30). STUDENT PROJECTS AS PART OF THE
TEACHING INNOVATIONS AND THEIR IMPORTANCE IN THE CONTEXT OF UNIVERSITY
COMPETITIVENESS. In INTED2016 Proceedings. Valencia : IATED Academy, 2016, s. 803-809. ISSN 2340-1079.
ISBN 978-84-608-5617-7.AM - Pedagogika a Skolstvi

[11]JuFikova, Martina(60); Juraskova, Olga(35); Kocourek, Josef(5). The Role of Marketing Management in the
Service Sector and the Effect of Global Economic Crisis on Company Prosperity. In Proceedings in Conference of
Informatics and Management Science. SK : EDIS, 2013, s. 109-113. ISSN 1339-231X. ISBN 978-80-554-0648-0.AH -
Ekonomie

[12]Jufikova, Martina(50); Juraskova, Olga(30); Kocourek, Josef(20). Concerns and opportunities of marketing
managers in the times of crisis — a comparison of the Czech and global study. International Journal of Economics and
Statistics, 2014, ro¢. Volume 2, ¢. 2, s. 288-293. ISSN 2309-0685.AJ - Pisemnictvi, mas-media, audiovize
[13]Kocourek, Josef; Juraskova, Olga; Jurikova, Martina. Image Analysis as a Tool of Competitiveness of
Universities. In Proceedings of 10th International Technology, Education and Development Conference. Valencie :
2016, s. 795-802. ISSN 2340-1079. ISBN 978-84-608-5617-7.AM - Pedagogika a Skolstvi

[14]Kocourek, Josef. Charakter znacky a jeji misto v systému marketingovych komunikaci. Bratislava : Univerzita
Komenského v Bratislave, 2015. 130s.

[15]Jufikova, Martina(20); Juraskova, Olga(20); Kocourek, Josef(20); Starchoii, Peter(10); Weberova,
Dagmar(10); Lizbetinova, Lenka(10); Kovafova, Kristyna(5); Viléekova, Lucia(5). Znacka a esky zakaznik. 1 Zlin
: VeRBuUM, 2015. 100s. Neuveden. ISBN 978-80-87500-76-7.

[16]Jufikova, Martina(50); Juraskova, Olga(25); Kocourek, Josef(20); Kovarova, Kristyna(5). Significant
parameters in brand building of a university. In 2016, s. 123-131. ISSN 1339-5726. ISBN 978-80-8105-840-0.AJ -
Pisemnictvi, mas-media, audiovize

Pusobeni v zahranici

Podpis V. T. datum | 20. 5. 2018

[40]




C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazey studijniho programu | Instituciondlni akreditace pro oblast Medialni a komunikac¢ni studia

Jméno a pFijmeni Jifi Pavelka Tituly | prof., PhDr., CSc.

Rok narozeni 1949 typ vztahu k VS | pp rozsah 40h/t | do 12/2018
kdy

Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskute¢iiuje st. program | pp rozsah 40h/t | do 12/2018
kdy

Dalii soutasna pitsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Udaje o vzdélini na VS

1967-1972: FF UJEP v Brné¢, studijni obory cestina a filozofie, absolvoval v roce 1972 (diplomova prace Principy
artikulace v poetice)

1967-1972: Na FF MU studoval déle obor filmova véda

1974: FF UJEP v Brné¢, obhajil doktorskou disertaci Artikulace literarniho dila a ziskal titul PhDr.

1982: FF UJEP v Brng, obh4jil kandidatskou disertaci Umélecky obraz v literatuie a ziskal titul CSc.

1988: FF UJEP v Brné, byl jmenovan docentem

1997: FF MU v Brné, obh4jil habilita¢ni praci Pfedpoklady literarniho dorozumivani

2008: FF UKF v Nitfe, profesorské fizeni, jmenovan profesorem

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

1973-1998: Filozoficka fakulta Univerzity J. E. Purkyné (od roku 1990 Masarykova univerzita v Brn¢), Katedra ceské a
slovenské literatury a literarni védy; asistent, odborny asistent, docent.

1998-2017: Fakulta socialnich studii (Katedra medialnich studii a zurnalistiky). Po roce 1998 rovnéz vyuka na Katedie
religionistiky (FF MU) a Katedfe antropologie (Pfirodovédecka fakulta MU), docent, profesor.

2006—dosud: Fakulta multimedidlnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zliné (Ustav marketingovych
komunikaci), docent, profesor.

ZkuSenosti s vedenim kvalifika¢nich a rigoréznich praci, garantovanim studijnich programi, ¢lenstvim v
oborovych radich doktorskych studijnich programi, lenstvim v habilitaénich komisich apod.

1/ vedeni vice nez 80 BP a DP na Masarykové univerzit&, $kolitel a vedeni 1 doktorské prace v oboru Ceska literatura na
FF a 3 doktorskych praci v oboru Sociologie na Masarykové univerzit€, vedeni 1 BP na FMK UTB ve Zlin¢.

2/ Garant studijniho programu Medialni studia a Zurnalistika (bakalafsky a magistersky stupeii prezenéni kombinované
studium v ramci studijniho programu Medialni a komunikéni studia (1998-2017)

3/ Clenstvim v oborovych radach doktorskych studijnich programa:

Clen oborové rady doktorandského studia sociologie (FSS MU v Brng)

Clen oborové rady doktorandského studia Teorie arealovych studii (FF MU v Brng)

Clen oborové rady doktorandského studia filozofie (FF MU v Brng)

Clen oborové rady doktorandského studia medialni studia (FSV UK v Praze)

Clen oborové komise doktorandského $tudia §tudiného oboru tedria literatiry a dejiny konkrétny naronych litertar,(FF
UKEF v Nitie).

Clen oborové rady doktorandského studia masmedialna studia (FF UKF v Nitie)

Clen oborové rady doktorandského studia Multimedia a design (FMK UTB ve Zling)

4/ Clenstvi v habilitaénich komisich a ¢len inauguaéni komise

2008 c¢len habilita¢ni komise v studijnim oboru masmedialni studia, FSV UK v Praha (Homolac, Jiii)

2010 ¢len komise pro jmenovaci fizeni v studijnim oboru masmedialne stadia, FMK UCM v Trnavé (Hana Polakova)

ZkuSenosti s ¢lenstvim v organech grantovych agentur, odbornych spole¢nosti apod. na narodni a mezinarodni
urovni

Clen védecké rady FSS MU
Clen védecké rady Fakulty masmedidlnej komunikacie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnavé, Slovensko
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Clen védecké rady Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnavé, Slovensko

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS Ohlasy publikaci
Ceska literatura 1988 UJEP v Brn¢ WOS [ Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS 6 0 101
2.1.23 Tebria literatary a dejiny | 2008 FF UKF v Nitie

konkrétnych narodnych literatur

Piehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym piredmétim

PAVELKA, J. A Book Cover as an Expression of Conceptualization and a Tool of Social Identity Construction: The
Interpretation Based on the Example of G. Ritzer r’s book McDonaldization of Society. World Academy of Science,
Engineering and Technology, International Science Index 77, 2013, 7(5), pp. 93-98. ISSN 1307-6892. (KniZni obalka
jako vyraz konceptualizace a jako nastroj konstrukce socidlni identity: Interpretace zalozena na ptikladu knihy
McDonaldization of Society G. Ritzera.) Available online at:
https://www.waset.org/Publications/?g=pavelka&search=Search.

PAVELKA, J. Trends Emerging on the Czech Higher-Education Market and their Influence on the Employability of
Graduates in Practice since 1989. Procedia - Social and Behavioral Sciences, Volume 139, 22 August 2014, pp. 87-92.
USA: Elsevier, 2014. ISBN ISSN 1877-0428. (Trendy prosazujici se na ¢eském trhu s vysokoskolskym vzdélanim a
jejich vliv na uplatnitelnost absolventli v praxi po roce 1989.) Available online at: http://ac.els-
cdn.com/S1877042814046850/1-s2.0-S1877042814046850-main.pdf?_tid=fcc9606¢-975¢-11e5-8046-
00000aah0f02&acdnat=1448886313 2ff8ce6050e6669e1f7b9c¢190877h8el. WOS:000396723800011

PAVELKA, J. The Factors Affecting the Presentation of Events and the Media Coverage of Topics in the Mass Media.
Procedia - Social and Behavioral Sciences, Volume 140, 22 August 2014, pp. 623-629. USA: Elsevier, 2014. ISSN
ISBN 1877-0428. (Faktory ovliviiujici prezentaci udalosti a medializaci témat v masovych médiich.) Available online at:
http://ac.els-cdn.com/S1877042814034089/1-s2.0-S1877042814034089-main.pdf?_tid=eOecf3c2-975c-11e5-a5b8-
00000aab0f26&acdnat=1448886267_bebfh4d68db9eb910288830a29da669d

PAVELKA, J. Narratology As An Interpretative Model, And A Narrative Analysis As An Interpretative Key Of Basic
Teaching Tools In Textbooks And In Data-Video Presentation — Static Visual Texts. Procedia - Social and Behavioral
Sciences, Volume 141, 25 August 2014, pp. 934-939. USA: Elsevier, 2014. ISBN ISSN 1877-0428. (Naratologie jako
interpreta¢ni model a naratologicka analyza jako interpretacni kli¢ zakladnich nastroju vyuky v ucebnicich a pii
datavideové prezentaci — statickych vizualnich textt.) Available online at:

http://www.sciencedirect.com/science? ob=ArticleListURL& method=list& ArticleList|D=-

901074902& _sort=r& st=13&view=c&md5=301ea67ff872a689a52750fd624dacf4&searchtype=a.
WOS:000345351800155

PAVELKA, J. Strategy and Manipulation Tools of Crisis Communication in Printed Media. In H. Uzunboylu, ed., The
Proceedings of 6th World Conference on educational Sciences, Volume 191, 2 June 2015, Pages 2161-2168.

ISSN 1877-0428. (Strategie a nastroje manipulace krizové komunikace v ti§ténych médiich.) Available online at:
http://www.sciencedirect.com/science? ob=ArticleListURL& method=list& ArticleListID=-

901074902& sort=r& st=13&view=c&md5=301ea67ff872a689a52750fd624dacf4&searchtype=a.
WO0S:000380560300378

PAVELKA, J. The Advertising Text as a Tool for Building a Social and Cultural Identity. (Reklamni text jako nastroj
slouZici k budovani socialni a kulturni identity.) Pp. 134-157. In J. Matu$ and D. Petranova, eds., Marketing Identity:
Explosion of Innovations. Conference Proseedings from international Scientific Conference 4™- 5" November 2014,
Trnava, Fakulta marketingovej komunikacie, 2014. ISBN 978-80-8105-666-6. ISSN 1339-5726. Available online at:
http://fmk.sk/download/konferencie/Marketing%20ldentity/midentity _explosion-of-innovations _conference-
proceedings.pdf

PAVELKA, J. Remediation of Sign Texts as the Theme of Cultural Studies. In M. Y. Minas, ed., Abstract Book. 2nd
Annual International Conference on Political Science, International Relations and Sociology, 2015. P. 30. elSSN: 2421-
7719. (Remediace znakovych textd jako téma kulturalnich studii.) Available online at:
http://www.FutureAcademy.org.UK

PAVELKA, J. Socialni reklama jako nastroj tvorby kulturnich identit (na pfikladu Banksyho dila Napalm girl). Social
advertising as a tool for the creation of cultural identities (on the example of Banksy’s work Napalm girl). Pp. 72-104. In
Zuzana Bezakova, Alena Kusé and Anna Zauskova (eds.), MARKETING IDENTITY 2015 Digitalny marketing &
Digitalny spotiebitel. Zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie Kongresové centrum SAV, Smolenicky zdmok 10.
— 11. november 2015. Trnava: Fakulta masmedialnej komunikacie Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2015. ISBN
978-80-8105-778-6.
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PAVELKA, J. Remediation of Sign Texts as the Theme of Cultural Studies. Procedia - Social and Behavioral Sciences,
Volume 217, pp. 1233-1240. Elsevier, 2016. ISSN 1877-0428. (Remediace znakovych textl jako téma kulturnich studii.)
Available online at: http://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S1877042816001816 . WOS:000387478700156.
SRAMOVA, B. and PAVELKA, J. The perception of media messages by preschool children. Young Consumers: Insight
and Ideas for Responsible Marketers, Volume: 18. Issue: 2, pp. 121-140, 2017. Available online at:
https://doi.org/10.1108/YC-11-2016-00643. ISSN: 1747-3616. WOS:000404865700001

SRAMOVA, B. and PAVELKA, J. Adolescent motivational structure in relation to online shopping. In B. de Faultrier
(Ed.), 3rd International Colloguium on Kids and Retailing: “Wellbeing of the Child”. Conference Proceedings.
Bordeaux: Emerald, 2017, pp. 243-256. ISBN 978-2-9559081-1-2. Avalaible at:
https://drive.google.com/file/d/0B7FVRoWmMwZcCROpOUI9IRAEIPTmM/view?ts=5995ff8d,

PAVELKA, Jifi. Nos a viin¢ jako motiv a hrdina anticko-kfest'anské literatury. In Jan Valka a kolektiv, Nos neschovas
aneb Vse o nosu. Praha: GRADA, 2017. ISBN 978-80-271-0304-1. S. 193-219. (Nose and smell as a motive and a hero
of ancient and Christian literature.)

Pusobeni v zahranic¢i

Dlouhodobé piisobeni v zahrani¢i

1979-1982: Universitet u Beogradu, Filoloski fakultet, byvald Jugoslavie, odborny asistent.

1988—1990: University of Nebraska at Omaha, Faculty of Arts, USA, (v ramci Fulbrightovy nadace), docent.
2009—-2014: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozoficka fakulta, Katedra masmedialnej komunikécie a reklamy,
Slovenska republika, profesor.

Kratkodobé studijni a pfednaskové pobyty v zahranici

Skup slavista. Beograd, Pristina, Trsi¢, Novi Sad, 2.-22.9.1985, byvala Jugoslavie.

Institut fiir fremdsprachliche Philologien, Otto-von-Guericke-Universitét, 1996. Magdeburg, Némecko. Vedouci: prof.
dr. Reinhard Ibler.

Institut fiir Kommunikationswissenschaft und Journalistik der Universitdt Hamburg. Vedouci: Prof. Dr. Irene Neverla,
28. fijna 1999.

Institut fiir Publizistik- und Kommunikationswissenschaft der Universitdt Wien. Vedouci: Prof. dr. Wolfgang R.
Langenbucher,15.-19.5.2000.

Bohemicum, Institut fiir Slavistik der Universitdt Regensburg. Vedouci: Prof. dr. Marek Nekula, 13.-17.5.2002.
Vergleichende Kulturwissenschaft, Institut fiir Medien-, Informations- und Kulturwissenschaft der Universitét
Regensburg. Vedouci: Prof. dr. Daniel Drascek, 13.-17.5.2002.

Bauhaus-Universitidt Weimar, Workshop: Einsétze der Medienphilosophie. Aktuelle deutsche und tschechische
Positionen. Weimar 19.-20. 12. 2013.

Instytut Kulturoznawstwa, Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu (Adam Mickiewicz University in Poznan).
Vedouci: Prof. Dr. Andrzej Przytebski, 02.11.-7.11.2015.
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazey studijniho programu | Instituciondlni akreditace pro oblast Medialni a komunikac¢ni studia

Jméno a prijmeni Radomila Soukalova Tituly | Ing., Ph.D.

Rok narozeni 1957 typ vztahu k VS | pp rozsah 40h/t | do N
kdy

Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteciiuje st. program | pp rozsah 40h/t | do N
kdy

Dalii soutasna pitsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Udaje o vzdélini na VS

cervenec 2004 - UTB FAME Zlin, Ph.D., diplom v doktorském studijnim programu

2002-2004 doktorandské studium UTB FAME ve Zliné

2001-2002 doktorandské studium Fakulta podnikatelska VUT Brno

1983-1985 Univerzita Palackého v Olomouci, Fakulta piirodovédecka- dopliikové pedagogické studium
1977-1982 VUT Brno- FT ve Zlin¢ Ekonomika a fizeni spotfebniho primyslu, Ing.

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2013-dosud odborn4 asistentka Ustavu marketingovych komunikaci, FMK UTB Zlin

2008-2012 - prodékanka pro tvurci ¢innost Fakulta multimedialnich komunikaci, UTB , Zlin, odborna asistentka Ustavu
marketingovych komunikaci

2005-2008 - prodékanka pro tviiréi ¢innost na FMK UTB Zlin, odborné asistentka UMK

2003-2005 - odborna asistentka na FMK UTB Zlin

2001-2003 - externi prednasky a seminafe na FMK v pfedmétech marketing, osobni prodej, ekonomika a podnikani
1999-2003 - vedouci oboru Marketingu v bakalafském studijnim programu FaME UTB realizovaném na OA T. Bati a
VOSE Zlin

1992-1999 - vyuka ekonomickych pfedméti a marketingu na Obchodni akademii T. Bati ve Zling, pfednasky a

v bakalatském studijnim programu na VOSE Zlin

1992-1993 - externi vyuka ekonomickych pfedméti na Gymnaziu Zlin, na Gymnaziu T. G. M ve Zliné

1982-1992 - vyucujici odbornych predmétl a ekonomiky na Stiednim odborném U¢ilisti obuvnickém ve Zling.

ZkuSenosti s vedenim kvalifika¢nich a rigoréznich praci, garantovinim studijnich programii, ¢lenstvim v
oborovych radach doktorskych studijnich programi, ¢lenstvim v habilita¢nich komisich apod.

Pocet bakalatskych praci: 86
Pocet diplomovych praci: 146

ZkuSenosti s ¢lenstvim v organech grantovych agentur, odbornych spole¢nosti apod. na narodni a mezinarodni
urovni

Clen védecké rady nakladatelstvi FMK UTB, ¢len védecké rady FMK (2008-2012)

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WOS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzino na VS 8 1 25

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dal$i tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym piredmétim
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Monografie:

Soukalova R. a kol. ,Desing stories..”, 1. Vydani, FMK UTB Zlin, 2016 — 137 s
ISBN 978-80-7454-637-2

Soukalova, R.: Marketing ...je véda kreativni®, ISBN 9788087500712, VerBum Publishing, 1, vyd, 2016
SOUKALOVA, R.: "Role medialni komunikace vysokych $kol s veiejnosti", ISBN 978-80-87500-47-7, VerBum 2013, 1.
vyd. 62 s. (podil 100%)

Publikace ve WOS:

Soukalova, R. Problems of Creative Project Implementation Process at Universities , Conference: 28th International
Business-Information-Management-Association Conference Location: Seville, SPAIN Date: NOV 09-10, 2016
Sponsor(s): Int Business Informat Management Assoc

VISION 2020: INNOVATION MANAGEMENT, DEVELOPMENT SUSTAINABILITY, AND COMPETITIVE
ECONOMIC GROWTH, 2016, VOLS | - VIl Pages: 4034-4042 Published: 2016

Soukalova, R,: The Role of Universities in the Transfer of Innovations in the Creative Industry in the Czech Republic
Conference: 27th International Business Information Management Association Conference Location: Milan, ITALY
Date: MAY 04-05, 2016 INNOVATION MANAGEMENT AND EDUCATION EXCELLENCE VISION 2020: FROM
REGIONAL DEVELOPMENT SUSTAINABILITY TO GLOBAL ECONOMIC GROWTH, VOLS | - VI Pages:
3166-3174 Published: 2016

Soukalova, R.: University Role in the use of Graduates in the Creative Industries

Conference: Proceedings of the 11th European Conference on Management Leadership and Governance Location:
MilitaryAcademy, Lisbon, PORTUGAL Date: NOV 12-13, 2015

Sponsor(s): Acad Conf Publish Int Ltd

Proceedings of the 11th European Conference on Management Leadership and Governance (ECMLG 2015) Book
Series: Proceedings of the Conference on European Management Leadership and Governance Pages: 420-

428 Published: 2015

Svirakova, Soukalova, R,: Dynamic Simulation as an Alternative Method of Creative Projects Management Conference:
Proceedings of the 11th European Conference on Management Leadership and Governance Location: MilitaryAcademy,
Lisbon, PORTUGAL Date: NOV 12-13, 2015 Proceedings of the 11th European Conference on Management
Leadership and Governance (ECMLG 2015) Book Series: Proceedings of the Conference on European Management
Leadership and Governance Pages: 470-477 Published: 2015

Gottlichova, M.; Soukalova, R.: Options for innovation of marketing approaches to the market in the non-profit sector
Conference: Proceedings of the 3rd International Conference on Strategic Innovative Marketing (IC-SIM) Location:
Madrid, SPAIN Date: SEP 01-04, 2014

PROCEEDINGS OF THE 3RD INTERNATIONAL CONFERENCE ON STRATEGIC INNOVATIVE MARKETING
(IC-SIM 2014) Book Series: Procedia Social and Behavioral Sciences Volume: 175 Pages: 334-341 Published:
2015

Soukalova, R; Gottlichova, M.: The Historical Heritage of Tomas Bata as an Incitement for Application of Creativity in
Marketing

Conference: Proceedings of the 3rd International Conference on Strategic Innovative Marketing (IC-SIM) Location:
Madrid, SPAIN Date: SEP 01-04, 2014

PROCEEDINGS OF THE 3RD INTERNATIONAL CONFERENCE ON STRATEGIC INNOVATIVE MARKETING
(IC-SIM 2014) Book Series: Procedia Social and Behavioral Sciences Volume: 175 Pages: 342-349 Published:
2015

Soukalova, R: The Role of the Creative Class and Business Sustainability in the Region Conference: 26th International-
Business-Information-Management-Association Conference Location: Madrid, SPAIN Date: NOV 11-12, 2015
Sponsor(s): Int Business Informat Management Assoc

INNOVATION MANAGEMENT AND SUSTAINABLE ECONOMIC COMPETITIVE ADVANTAGE: FROM
REGIONAL DEVELOPMENT TO GLOBAL GROWTH, VOLS | - VI, 2015 Pages: 3281-+ Published: 2015
Svirakova, E.; Soukalova, R.: Endorsement of the Growth of the Creative Class Within Central Europe and the
Background for its Development at Regional Level

Conference: 25th International-Business-Information-Management-Association Conference Location: Amsterdam,
NETHERLANDS Date: MAY 07-08, 2015

Sponsor(s): Int Business Informat Management Assoc INNOVATION VISION 2020: FROM REGIONAL
DEVELOPMENT SUSTAINABILITY TO GLOBAL ECONOMIC GROWTH, VOL I-VI Pages: 1057-

1067 Published: 2015

Svirakova, E,; Soukalova, R.: Creative Project Management: Reality Modelling Conference: 25th International-
Business-Information-Management-Association Conference Location: Amsterdam, NETHERLANDS Date: MAY 07-
08, 2015 Sponsor(s): Int Business Informat Management Assoc

INNOVATION VISION 2020: FROM REGIONAL DEVELOPMENT SUSTAINABILITY TO GLOBAL ECONOMIC
GROWTH, VOL I-VI Pages: 1085-1097 Published: 2015
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Svirakova, E; Soukalova, R; Bednar, P; et al. Culture managers education: system dynamics model of the coworking
design centre Conference: 5th International Conference on New Horizons in Education (INTE) Location: Paris,
FRANCE Date: JUN 25-27, 2014

INTERNATIONAL CONFERENCE ON NEW HORIZONS IN EDUCATION, INTE 2014 Book Series: Procedia
Social and Behavioral Sciences Volume: 174 Pages: 1684-1694 Published: 2015

Soukalova, R; Gottlichova, M.:

The impact of effective process of higher education on the quality of human resources in the Czech Republic ,
Conference: 5th International Conference on New Horizons in Education (INTE) Location: Paris, FRANCE Date: JUN
25-27, 2014

INTERNATIONAL CONFERENCE ON NEW HORIZONS IN EDUCATION, INTE 2014 Book Series: Procedia
Social and Behavioral Sciences Volume: 174 Pages: 3715-3723 Published: 2015

Goettlichova, M; Soukalova, R.:Ten Years of Membership in the EU - Quality of Education and Employability of
University Graduates on the Labour Market Conference: 2nd International Conference on European Integration (ICEI)
Location: Ostrava, CZECH REPUBLIC Date: MAY 15-16, 2014

Sponsor(s): Tech Univ Ostrava, Fac Econ, Dept European Integrat; Moravskoslezsky Kraj PROCEEDINGS OF THE
2ND INTERNATIONAL CONFERENCE ON EUROPEAN INTEGRATION 2014 (ICEI 2014) Pages: 164-

172 Published: 2014

Publikace v databazi Scopus:

Soukalova, R.: Identification of the critical factors of the process of innovation transfer at universities in the Czech
Republic, in Turkish Online Journal of Educational Technology 2016(NovemberSpeciallssue), pp. 1149-1154

Pusobeni v zahrani¢i

Srpen 2005 — English bussines school Malta — 3 tydny

Srpen 2007 — English bussines school Dublin, Irsko — 2 tydny

2006/2007, 2007/2008 - ptednasky a seminafe oblasti Podpory prodeje a Direct marketingu na Univerzit¢ Konstantina
Filozofa v Nitie, Fakulta filozoficka, Katedra Masmedialnej komunikacie, SR

duben 2012 — tydenni pobyt - program Erasmus, Izmir Turecko, téma ptednasky: Tomas Bat'a a jeho podnikatelska
filosofie

15.4.-17.4.2013 - pobyt v ramci programu Erasmus, UK Bratislava, Slovensko, téma piednasky: Tomas Bata a jeho
podnikatelska filosofie

2012-2017 ptednasky na zahrani¢nich konferencich: Montreux, Madrid, Benatky, Budapest, Malta, Viden, Berlin.

Podpis V. T. datum | 20.5. 2018
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazey studijniho programu | Instituciondlni akreditace pro oblast Medialni a komunikac¢ni studia

Jméno a pFijmeni Eva Svirakova Tituly | Ing., Ph.D.

Rok narozeni 1965 typ vztahuk VS | pp rozsah 40h/t | do N
kdy

Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteciiuje st. program | pp rozsah 40h/t | do N
kdy

Dalii soutasna pitsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Udaje o vzdélini na VS

Doktorsky studijni program na Univerzit¢ Tomase Bati ve Zlin¢, Fakulta managementu a ekonomiky, P 6208
Ekonomika a management ve studijnim oboru 6208V038 Management a ekonomika. Rok ukonceni 2006.

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

1994-2000: firma Stival, s.r.0., ekonom, hlavni ¢etni

2000-2009: Univerzita Tomase Bati ve Zling, technicko-hospodaisky pracovnik - vedouci ekonomického odboru
Rektoratu, tajemnice Fakulty multimedidlnich komunikaci, manazerka Komunikacni agentury na FMK UTB ve Zliné
2009 — dosud: Fakulta multimedialnich komunikaci Univerzity TomasSe Bati ve Zlin€, akademicky pracovnik

ZkuSenosti s vedenim kvalifika¢nich a rigoréznich praci, garantovinim studijnich programii, ¢lenstvim v
oborovych radach doktorskych studijnich programi, ¢lenstvim v habilita¢nich komisich apod.

Pocet obhajenych bakalafskych praci: 11
Pocet obhajenych diplomovych praci: 4

ZkuSenosti s ¢lenstvim v organech grantovych agentur, odbornych spole¢nosti apod. na narodni a mezinarodni
urovni

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WOS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzino na VS 12 1 5

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dal§i tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym piredmétim

SVIRAKOVA, Eva. Kreativni projektovy management. Zlin: VeRBuM, 2014. ISBN 978-80-87500-58-3.
SVIRAKOVA, Eva. Methods for Project Tracking in Creative Environment. Acta Informatica Pragensia [online]. Praha:
Vysoka $kola ekonomicka v Praze, 2017, 06(01), 32-59 [cit. 2017-06-14]. DOI: 10.18267/j.aip.98. Dostupné z:
https://aip.vse.cz/index.php/aip/announcement/view/94

SVIRAKOVA, Eva a Radomila SOUKALOVA. Metody vyzkumu designového mysleni. Voda pro viechny. Zlin:
Univerzita Tomase Bati ve Zling, 2017, s. 17-46. ISBN 978-80-7454-684-6.

SVIRAKOVA, Eva. Pfipadova studie Artbook Zlin: systémovy piistup. In: Design stories, aneb, Kreativni inovace a
problémy jejich transferu do praxe. Zlin: Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢, FMK, 2016, s. 78-203. ISBN 978-80-7454-
637-2.
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SVIRAKOVA, Eva, Radomila SOUKALOVA, Pavel BEDNAR a Luka§ DANKO. Byznys plan coworking design
centra. In: SVIRAKOVA, Eva. Kreativni tiida: talent vs. bohatstvi. 1. vyd. Zlin: Verbum, 2014, s. 39-55. ISBN 978-80-
87500-48-4.

SVIRAKOVA, Eva. Vyhody kreativniho klastrovani v systémové dynamickém modelu. In: SVIRAKOVA, Eva a kol.
Kreativni trida: talent vs. bohatstvi. 1. vyd. Zlin: Verbum, 2014, s. 77-95. ISBN 978-80-87500-48-4.

SVIRAKOVA, Eva. Effective Project Management for Creative Europe. Turkish Online Journal of Educational
Technology [online]. 2016. pp. 815-820 [cit. 2017-06-14]. ISSN 1303-6521. Dostupné z:
http://www.tojet.net/special/2016_11 1.pdf

Pusobeni v zahranici

2015-2016: University of Bergen, Norsko, studijni pobyt, grant z Norskych fondd: Kreativita a dynamika v projektovém
managementu

Podpis V. T. datum | 20.5. 2018
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazey studijniho programu | Instituciondlni akreditace pro oblast Medialni a komunikac¢ni studia

Jméno a pFijmeni Tomas Sula Tituly | PhDr., Ph.D.

Rok narozeni typ vztahuk VS | pp rozsah 40h/t | do N
kdy

Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteciiuje st. program | pp rozsah 40h/t | do N
kdy

Dalii soutasna pitsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Univerzita Komenského v Bratislavé, Filozoficka fakulta, Katedra | pp 50%

marketingovej komunikécie

Udaje o vzdélini na VS

2004-2007: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Marketingové komunikace, Bc.
2007-2009: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Marketingové komunikace, Mgr.
2014-2015: Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, Marketingova komunikacia, PhDr.

2012-2016: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Vytvarnd uméni, Ph.D.

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2011 — dosud: Univerzita Tomége Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
odborny asistent

2014 — dosud: Univerzita Komenského v Bratislavé, Filozoficka fakulta, Katedra marketingovej komunikacie

2014 — dosud: — jednatel, strategicky planovac¢ ve spole¢nosti ADVERTISING ENGINEERS s.r.0.

ZkuSenosti s vedenim kvalifika¢nich a rigoréznich praci, garantovanim studijnich programi, clenstvim v
oborovych radach doktorskych studijnich programi, ¢lenstvim v habilitaénich komisich apod.

Pocet bakalatskych praci: 101
Pocet diplomovych praci: 43

ZkuSenosti s ¢lenstvim v organech grantovych agentur, odbornych spolecnosti apod. na narodni a mezinarodni
urovni

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WOS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzino na VS 2 0 12

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dal§i tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym piredmétim

SULA, Tomas, BANYAR, Milan. The Microsite - An effective and low-cost marketing communication tool used for
addressing the target group of prospective applicants for admissions to higher education institutions. In Recent Advances
in Education & Modern Education Technologies. neuvedeno : European Society for Applied Sciences and Development,
2013, s. 91-97. ISBN 978-1-61804-210-1.

gULA, Tomas, BANYAR, Milan. The Analysis of Microsites and Their Functionality as Part of the Promotion of Higher
Education Institutions, Universities and Their Individual Degree Courses. INTERNATIONAL JOURNAL OF
EDUCATION AND INFORMATION TECHNOLOGIES, 2014, ro¢. 8, €. 1,s. 9-17. ISSN 2074-1316.

SULA, Tomas, CADA, Jan, JURASEK, Martin. Incorporation of the University Practice Medium and its Transformation
into the Community Medium. In Procedia - Social and Behavioral Sciences. - : Elsevier Ltd., 2015, s. 114-121. ISSN
1877-0428.
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SULA, Tomas, BANYAR, Milan. Innovative Marketing as a Tool for Building a Positive Image of an Institution of
Higher Education and Increasing the Competitiveness of its Graduates — Analysis of the Functional Use of Projects of
the Department of Marketing Communications at the Faculty of Multimedia Communications of TBU in Zlin and their
Potential for Integration into the Teaching Process. In Procedia - Social and Behavioral Sciences. - : Elsevier Ltd., 2015,
s. 146-153. ISSN 1877-0428.

SULA, Tomas, BANYAR, Milan. An empirical study of public perceptions on ambient media. International Journal of
Strategic Innovative Marketing, 2015, ro¢. 2, ¢. 4, s. 49-64. ISSN 2241-8407.

SULA, Tom4s, CADA, Jan, JURASEK, Martin. Incorporation of the university practice medium and its transformation
into the community medium. In Procedia: Social and Behavioral Sciences. Philadelphia : Elsevier, 2015, s. 114-121.
ISSN 1877-0428.

SULA, Tom4§, BANYAR, Milan. Ambient Media in the View of the General Public and Their Relation to this
Communication Form. In Springer Proceedings in Business and Economics. Cham : Springer International Publishing
Switzerland, 2016, s. 3-9. ISSN 2198-7246. ISBN 978-3-319-33863-7.

SULA, Tomas, BANYAR, Milan, JURIKOVA, Martina. Eye tracking measuring of visual perception of erotic appeals
in the content of printed advertising communicates and analysis of their impact on consumers. In Springer Proceedings
in Business and Economics. Cham : Springer International Publishing Switzerland, 2015, s. 189-195. ISSN 2198-7246.
ISBN 978-3-319-33863-7.

SULA, Tomas. AMBIENTNI MEDIA V REKLAME: Vyznam designu pfi tvorbé ambientnich médii. 1 Zlin :
Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢€, 2017. 137s. ISBN 978-80-7454-682-2.

2016 EFFIE AWARDS Czech Republic, GOLD v kategorii Socialni, ekologicky, kulturni marketing (AKA)

Pusobeni v zahrani¢i

2013 Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, Katedra marketingovej komunikacie

Podpis V. T. datum | 20.5. 2018
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Priloha C. 4

V4

Prohlaseni

Prohlasuji podle Natizeni vlady ¢. 274/2016 Sb. ze dne 24. srpna 2016, ¢asti druhé — Standardy pro
akreditaci studijniho programu, Hlavy Il - Specifikace pozadavk( pro jednotlivé typy a formy studijnich
program, oddilu A - Obecné poZadavky pro vsechny typy a formy studijnich programd, bodli 5 -7, Ze
pro akademické pracovniky uvedené v ptilohach | a ll, plati:

= v pfipadé, Ze soucet tydenni pracovni doby akademického pracovnika ze vSech uzavienych
pracovnich nebo sluzebnich pomérd na ¢innost akademického pracovnika na téZze nebo jiné
vysoké Skole presahne 1,5 nasobek stanovené tydenni pracovni doby podle § 79 zakoniku
prace, nebude tento akademicky pracovnik bran v Uvahu pfi posuzovani personalniho
zabezpeceni studijniho programu na Zadné vysoké skole.

= pfipadné pracovni nebo sluzebni poméry akademického pracovnika sjednané na dobu nejvyse
jednoho roku s rozsahem tydenni pracovni doby nepresahuijici 0,2 ndsobek stanovené tydenni
pracovni doby podle § 79 zakoniku prace se pti posuzovani pozadavk( na délku tydenni
pracovni doby akademického pracovnika nezohlednuji.

= pracovni poméry kli¢ovych pedagogl na dobu urcitou budou prodlouzeny bud na dobu urcitou
dle vymezeni Zakoniku prace, ¢i na dobu neurcitou a to tak, aby byla zajisténa dostate¢nd
garance programu.

doc. Mgr. Irena Armutidisova, v. r.
dékanka FMK

Ve Zliné 20. 5. 2018
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Priloha ¢. 5 Zahranicni pracovni staze studentt

Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+

Erasmus+
Erasmus+

Erasmus+
Erasmus
Mundus

Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
N/A

N/A

N/A
N/A
N/A
N/A
N/A
N/A
N/A
N/A
N/A
N/A
Erasmus+
Erasmus+

Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+

Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+

GB-Delcam Crispin
t2 Digital Strategies-Carlow
IT-Confezioni Moda Italia

GB-Doubletake Studios
Making Off-Gran Via de les Corts Catalanes, 657 entlo, 1a, 08010 Barcelona
Mittelbayerischer Verlag-Margaretenstrasse 4, 93 047 Regensburg

Prekubator Technology Transfer Office-Postboks 8034, 4068 Stavanger
Universitat Paderborn-Fakultat fiir Wirtschaftswissenschaften, Warburger
Str. 100, 33098 Paderborn4, 93 047 Regensburg

Termoflux-Engenharia e Certificacao Energética

FR-KanaBeach

FR-Boom!Films

NO-Volda University College

Relations-Association to promote Cultural Exchange between Western nad
Eastern Europe-Berlin

GB-Diver Aguilar Photography, Ltd.-London
STARSHORP s.a.rl.-Pa¥iz

ES-Diagonal Flats (Basmi SL)-Barcelona
PT-Camara Municapal de Reguengo de Monsaraz-Reguangos de Monsaraz
Pleon-Brussel

FR-Frédéric Alzra Couture-Lyon

AT-Design Storz GmbH-Zell am See

MyBrands GmbH-Berlin

New Wave Sportswear GmbH-Berlin

NO-Volda University College

R2-Porto

Opportunities Aid Foundation Malta-San Gwann

Michael Sodeau Partnership-London
Vulkan, a.s.-Partizanske
TR-Bornova Belediyesi, Municipality of Bornova-lzmir

Marshal Agency-Londyn

NL-EMG-Bergen op Zoom

Reklamex-Krakéw

Feinblick-Wien

Traumpfad e.v.-Berlin

Yasar University, Universite Cad. Agacli Yol No:35-37-35100 Bornova
Visualconcepts-Milano

SK-Domov socialnych sluzeb-Zilina

LUST-The Haugue
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Spojené
kralovstvi
Irsko
Italie
Spojené
kralovstvi
Spanélsko
Némecko

Norsko

Némecko
Portugalsko
Francie
Francie
Norsko

Némecko
Spojené
kralovstvi
Francie
Spanélsko
Portugalsko
Belgie
Francie
Rakousko
Némecko
Némecko
Norsko
Portugalsko
Malta
Spojené
kralovstvi
Slovensko
Turecko
Spojené
kralovstvi
Nizozemsko
Polsko
Rakousko
Némecko
Turecko
Italie
Slovensko
Nizozemsko
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Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
N/A

Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+

Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
N/A

Erasmus+
Erasmus+

Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
N/A

Stink Ltd.-London

MT-European School of English-St. Julians
Zooom productions, GmBH-Fuschl am See
OZETA NEOQ, a. s.-Trencin

NL-De Spullenmannen-Amersfoort
Studiobotas d.o.o.-Ljublana

LAVA B. V.-Amsterdam

ULURU-Soc. Imobilidria, Unipessoal Lda., Faro
SuitelLife S.L.-Barcelona

MT-European School of English-St. Julians

GB-CatchyMats London
DK-FirstFarms A/S-Billund

SIA ZoFA-Riga
Butterflysoulfire-Berlin

NL-Impakt Foundation-Utrecht
NL-Czech Centre Rotterdam
NL-IMPAKT-Utrecht

DK-Anne Sofie Madsen-Kobenhavn

GB-Czech Centre London
Retort Art Space-Amsterdam
NL-Kutler-Amsterdam

M Management-Bratislava

ES_Jose Luis Pinto Grau - Tu mirada profesional-Zaragoza

ES-Diego Feijoo-Barcelona

NUBU-Budapest
AT-Alessandridesign-Vienna

PT-Grestel - Produtos Ceramicos, S.A.-Vagos
PT-Design Thinking-Faro

Massimo Leardini-Oslo

TR-Ahmet Baytar-Istanbul

GB-Czech Centre London
DE-BPIGS-Berlin

GB-Enlightement Productions-Kingston Upon Thames
ES-Desarrollo Web Granada-Granada

Schmidt Takahashi-Berlin

NO-Volda University College

Volkswagen AG-Wolfsburg

DE-anytroubles GmbH-KoIn

DE-anytroubles GmbH-KdIn

Iris van Herpen-Amsterdam

Massimo Leardini-Oslo
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Spojené
kralovstvi
Malta
Rakousko
Slovensko
Nizozemsko
Slovinsko
Nizozemsko
Portugalsko
Spanélsko
Malta
Spojené
kralovstvi
Dansko
Litva
Némecko
Nizozemsko
Nizozemsko
Nizozemsko
Dansko
Spojené
kralovstvi
Nizozemsko
Nizozemsko
Slovensko
Spanélsko
Spanélsko
Madarsko
Rakousko
Portugalsko
Portugalsko
Norsko
Turecko
Spojené
kralovstvi
Némecko
Spojené
kralovstvi
Spanélsko
Némecko
Norsko
Némecko
Némecko
Némecko
Nizozemsko
Norsko
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Erasmus+

Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+

Erasmus+
Erasmus+

Erasmus+

Erasmus+
N/A
Erasmus+

Erasmus+
Erasmus+
N/A

Erasmus+
N/A

N/A
Erasmus+

N/A
N/A
N/A
Erasmus+
N/A
N/A
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
N/A

Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+

GB-Distant Future Animatin Studio-Shipley

GB-Lasvit UK Limited-London
Perry Ogden Studio-Dublin
DE-Edenspiekermann AG-Berlin

One Eyed Jacks Gallery-Brighton
MT-Club Class Language School-Swieqi

GB-Karoliina Barlond-Alvar Magazine-London

GB-Boudicca-London
Morketid AS-Bodo
DK-GamFratesi-Copenhagen

GB-Czech Centre London
FR-Centre tcheque de Paris
BE-Advert'hype-Boortmeerbeek

GB-Czech Centre London

US-Kashmir World Foundation-Great Falls

US-Equestrian Sport Productions, LLC-Wellington

Associacao International Life Lisboa-Lisabon

Ceské centrum New York-New York
MY-Ellipsis (M) Sdn Bhd-Kuala Lumpur
CO-Advertising Agency Guiods-Bogota D.C.
LUCO-Brussels

ORTHO BALTIC- Kaunas

Y&R Thailand-Bangkok

Miscellaneous Studio-Barcelona
DE-Amazon Online Germany Gmbh-Mnichov
RO-Bluebay Design-Bucuresti

DE-Eriver Hijano Photography Studio-Berlin
Oddleiv Apneseth Studio-Bygstad
EE-Estonian Academy of the Arts
OLERY-Amsterdam

EE-Estonian Academy of the Arts-Tallin
DE-Adidas Group-Herzogenaurach

GB-Enlightement Productions Ltd-London

Lundgren+Lindqvist Design and Development Studio-Gothenburg

LV-Hieroglifs Translation-Riga
AT-Collectors Agenda Art Editions OG-Vienna
Stella Soomlais Design Studio-Tallinn
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Spojené
kralovstvi
Spojené
kralovstvi
Irsko
Némecko
Spojené
kralovstvi
Malta
Spojené
kralovstvi
Spojené
kralovstvi
Norsko
Dansko
Spojené
kralovstvi
Francie
Belgie
Spojené
kralovstvi
Spojené staty
americké
Spojené staty
americké
Portugalsko
Spojené staty
americké
Malajsie
Kolumbie
Belgie

Litva
Thajsko
Spanélsko
Némecko
Rumunsko
Némecko
Norsko
Estonsko
Nizozemsko
Estonsko
Némecko
Spojené
kralovstvi
Svédsko
LotySsko
Rakousko
Estonsko
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Erasmus+
N/A
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
N/A
N/A
N/A
N/A

N/A
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
N/A
N/A
Erasmus+

N/A
Erasmus+

Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
N/A

Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+

Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+
Erasmus+

Erasmus+
Erasmus+
N/A

Erasmus+

N/A
Erasmus+

The Helen Hamlyn Centre for Design, Royal College of Art-Londyn

Yosaif Cohain Studio-Alon Shvut

Oddleiv Apneseth Studio-Bygstad

Papila-Castellén

KORB-Vilnius

Mongol nekhmel building, SDDG LLC.-Ulaanbaatar
IT-Laboratorio culturale I'M-Abano Terme
YDREAMS GLOBAL-Rio de Janeiro

YDREAMS GLOBAL-Rio de Janeiro

Route 1 Car Rental-Hafnarfjordur

NO-Volda University College

CONDA Crowdinvesting-Ljubljana

Nuve events S.L.U-Salamanca

Moving Walls Sdn Bhd-Kuala Lumpur

Studio TRULY TRULY-Rotterdam

AT-f.e.a. - Forum Experimentelle Architektur Wien

Thermit Australia-Somersby
Fl-Aalto University-Espoo

GB-Eudon Choi Studio-London

LV-AWERB Riga

Studio TRULY TRULY-Rotterdam

Abaco Hispanic Institute of Salamanca-Salamanca
ALUSH-Jeruzalém

ASAl-London
BeWooden Denmark-Aarhus
BeWooden Denmark-Aarhus

Hrunamannahreppur-Fladir

JULIA SKERGETH STUDIO-Viden
BETAHAUS-Berlin

Barbora Kubi Studio-Bratislava
PAULSBERG OHG-Drazdany
Submarine-Amsterdam
ODOSDESIGN-Valencia

Hugo Costa Studio-Sao Joao da Madeira

The Czech Centre-Londyn
MEC Austria-Viden

Skuc Association-Ljubljana
Skuc Association-Ljubljana

ROKSANDA-Londyn
Salamanca Moévil-Salamanca
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Spojené
kralovstvi
Izrael
Norsko
Spanélsko
Litva
Mongolsko
Italie
Brazilie
Brazilie
Islandska
republika
Norsko
SI-Slovinsko
Spanélsko
Malajsie
Nizozemsko
Rakousko
Australské
spolecenstvi
Finsko
Spojené
kralovstvi
Lotyssko
Nizozemsko
Spanélsko
Izrael
Spojené
kralovstvi
Dansko
Dansko
Islandska
republika
Rakousko
Némecko
Slovensko
Némecko
Nizozemsko
Spanélsko
Portugalsko
Spojené
kralovstvi
Rakousko
Slovinsko
Slovinsko
Spojené
kralovstvi
Spanélsko
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Erasmus+ Martins Architecture Office-Guimaraes Portugalsko
Spojené

Erasmus+ COTTWEILER-London kralovstvi

N/A PT. CEKINDO BIZNIS GRUP-Jakarta Indonézie
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