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Pracovni skupina RVH UTB se sesla na zakladé usneseni ¢. 18/11 ze zasedani RVH UTB dne
19. listopadu 2019.

Citace usneseni ¢. 18/11:

,RVH UTB schvalila sloZeni pracovni skupiny pro hodnoceni oponentnich posudkii navrht
na udéleni opradvnéni uskutectiovat studijni programy, respektive navrhli na schvaleni
studijniho programu a jeho pfedloZeni Narodnimu akredita¢nimu Gfadu pro vysoké Skolstvi,
Fakulty multimedialnich komunikaci, projednavanych na zasedani RVH ¢. 11 dne
19. listopadu 2019, a ptipravu usneseni pro nasledné korespondencni hlasovani RVH UTB.*

Pracovni skupina na svém jednani projednavala oponentni posudky nasledujicich navrhu
zadosti o akreditaci studijnich programii:

Navrh FMK UTB na udéleni opravnéni uskuteciovat studijni program — vnitini akreditace
(oblast vzdélavani: Uméni):

Nazev studijniho programu \ Oponent — obecné posouzeni Oponent — odborné posouzeni

BSP Teorie a praxe animované tvorby (CZ) Ing. Cestmir Vanéura Fakultell\/l\?y?\./:riﬁlhiﬁgi%,F\)/hL.JEI)'.v Brmé
NMSP Teorie a praxe animované tvorby (CZ) Ing. Cestmir Vanéura Fakultell\/l\?y?\./:riﬁlhiﬁgi%,F\)/hL.JEI)'.v Brmé
BSP Teorie a praxe audiovizuéini tvorby (CZ) akad. soch. Ondfej Podzimek FAMU, Sr(z)%él\lfg:{ gﬁsrsettc;/ifrjfggleiito sti

NMSP Teorie a praxe audiovizudlni tvorby (CZ) akad. soch. Ondrej Podzimek FAMU, gr(z)%él\lfgrr{ gﬁgﬁtgﬁ?g;l evitosti

Navrh FMK UTB na schvaleni studijniho programu a schvaleni piedlozeni studijniho
programu Narodnimu akreditacnimu tfadu pro VS:




Nazev studijniho programu Oponent — obecné posouzeni Oponent — odborné posouzeni
doc. Ing. Marie Heskova, CSc. i
Vysoka Skola evropskych a regionélnich studii v CB

BSP Marketingové komunikace (CZ) akad. soch. Ondrej Podzimek

NMSP Marketingové komunikace (CZ) /
NMSP Marketing Communications (EN)

doc. Ing. Marie Heskova, CSc. 5
Vysoka Skola evropskych a regionélnich studii v CB

akad. soch. Ondfej Podzimek

Na zaklad¢ hodnoceni oponentnich posudkl pracovni skupina navrhla nasledujici usneseni
ke koresponden¢nimu hlasovani RVH UTB:

Studijni program: BSP Teorie a praxe animované tvorby
Fakulta: Fakulta multimedialnich komunikaci

Navrh usneseni €. 1/kh13:

RVH UTB dle &lanku 24, odstavee 2 Radu pro tvorbu, schvalovani, uskute¢novani a zmény
studijnich programtt UTB ve Zlin¢ ze dne 25. ¢ervence 2019, prerusila projednadvani navrhu
na udé€leni opravnéni uskutec¢iiovat bakalaisky studijni program ,,Teorie a praxe animované
tvorby* v ramci institucionalni akreditace a zadé4 predkladatele o vypotadani nasledujicich
ptfipominek:

v

Okomentovat v sebehodnotici zpraveé potiebu rozsifeni pomérné tizkého personalniho
zabezpeceni SP o dal§iho akademického pracovnika se zkuSenosti z renomovaného
pracovisté z praxe.

Okomentovat v sebehodnotici zpravé zajisténi vyuky hlavnich pfedmétl teoretického
zékladu pouze jednim akademickym pracovnikem, poptipad€ rozprosttit vyuku mezi
vice pracovnikd.

Okomentovat Vv sebehodnotici zpravé vysoky pocet predméti garantovanych
a vyucovanych garantem studijniho programu, ktery je na hranici nejvySsiho poctu
stanoveného SR 32/2019 ,,Standardy studijnich programii“.

Oblast uplatnéni absolventll a typickych pracovnich pozic déle precizovat smérem
k vétsi jednoznacnosti a atraktivnosti studia. Neni vhodné stavét na 1. misto ve vyctu
ramcového uplatnéni absolventd reklamni agenturu a reklamni tvorbu, nybrz
animovanou tvorbu.

Zrevidovat a zptehlednit zpisob formulace cile studia a zvazit piili§ Siroké/obecné
zaméieni SP. Obsah SP by mohl byt vice zaméfen na zvladnuti alespoii jedné
profese/technologie na téméf profesiondlni urovni. Cile studia by mély obsahovat
vycet profesi a technologii, které je ve SP moZné studovat, pfipadné uvést propojeni
na navazujici magistersky SP stejného nazvu.

Doplnit do studijniho planu vyuku zaklad podnikatelstvi, zamé&feného na oblast SP.
Zvazit presun pfedmétu ,,Marketing v audiovizi“ do vysSiho ro¢niku studia a jeho
propojeni s ptedmétem ,,Zaklady podnikatelstvi‘.

Okomentovat posileni oblasti kresleni vyukou anatomie, popf. modelovanim
v pfedmétech ,,Figurdlni kresba 1 — , Figuralni kresba 4.

Zvazit zatfazeni predmétl zamétenych na herni primysl, ktery je v materidlu kromé
jedné zminky opomijen.

Doplnit v akreditacnim materialu karty B-III pfedmétd ,,Anglicky jazyk 1%
»Anglicky jazyk 5%

Zvézit doplnéni studijniho planu o pfedmét zaméfeny na vyuku oborovych IT
dovednosti (ovladani grafickych/animac¢nich programi).

Okomentovat pomér mezi praktickymi predméty (nyni vyrazné pievladajicimi)
a zakladnimi teoretickymi pfedméty, vzhledem K nazvu studijniho programu ,,Teorie
a praxe animované tvorby*.
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Doplnit do sebehodnotici zpravy (standardy 3.1 — 3.4) podrobnéji metody vyuky
a pomér piimé vyuky / samostudia.

Zvazit presun predmétu ,,Déjiny vytvarného uméni* do 1. ro¢niku studia (s ohledem
na obsah pfedmétu).

Jednoznacné odliSit cile pfedmétt ,,Vizudlni komunikace v animované tvorbé*
a ,,Vytvarné piipravy animovaného filmu*.

Rozsifit skladbu studijni literatury pfedmétu ,,Ateliér animace™ a ,,Vizualni
komunikace v animované tvorbé®.

Okomentovat ptipominku oponenta ohledné doplnéni studijniho planu o predmét
teoretického zakladu zaméteny na tivod do filozofie, estetiky a promén interpreta¢niho
ramce vizudlniho uméni 20. stoleti.

Opravit tvrzeni v sebehodnotici zpravé ohledné¢ podminek uspésného ukonceni studia
(spravné ma byt Studijni a zkuSebni fad UTB a vnitini ptfedpis FMK Pravidla studia).
Bez jednoznacné definice ve Studijnim a zkuSebnim fddu UTB neuzivat neurcité
pojmy ,.klauzura®, , klauzurni zadani*, klauzurni cviceni*.

Zpracovat sebehodnotici zpravu zvlast’ pro bakalarsky studijni program.

Na vyporadani pfipominek se predkladateli stanovuje lhiita do 16. 2. 2020 vcetné.
Zpravodajem pro RVH UTB ohledné vypotadani pfipominky byl ur¢en Ing. Cestmir Vancura.

Studijni program: NMSP Teorie a praxe animované tvorby
Fakulta: Fakulta multimedialnich komunikaci

Navrh usneseni ¢. 2/kh13:

RVH UTB dle ¢lanku 24, odstavee 2 Radu pro tvorbu, schvalovani, uskute¢novani a zmény
studijnich programi UTB ve Zlin¢ ze dne 25. ¢ervence 2019, pferusila projednavani navrhu
na udéleni opravnéni uskutecniovat navazujici magistersky studijni program ,,Teorie a praxe
animované tvorby“ v ramci institucionalni akreditace a zad4 predkladatele o vypotfadani
nasledujicich pfipominek:

Okomentovat v sebehodnotici zpraveé zajisténi vyuky hlavnich pfedméta teoretického
zakladu pouze jednim akademickym pracovnikem, popiipad€ rozprosttit vyuku mezi
vice pracovnikd.

Okomentovat Vv sebehodnotici zpravé vysoky pocet predmétu garantovanych
a vyuCovanych garantem predméti teoretického zéakladu, ktery je na hranici
nejvyssiho poctu stanoveného SR 32/2019 ,,Standardy studijnich programi .

Oblast uplatnéni absolventi a typickych pracovnich pozic déale precizovat smérem
k vétsi jednoznacnosti a atraktivnosti studia. Neni vhodné stavét na 1. misto ve vyctu
rdmcoveého uplatnéni absolventd reklamni agenturu a reklamni tvorbu, nybrz
animovanou tvorbu.

Do budoucna zvazit modernizaci profilace SP na vybrané, idedln¢ finanéné méné
naro¢né profese a specializaci na vybrané obory.

Doplnit do studijniho planu vyuku zaklad podnikatelstvi, zamé&teného na oblast SP.
Zvazit zatazeni predmétil zametenych na herni primysl.

Doplnit do sebehodnotici zpravy (standardy 3.1 — 3.4) podrobn&ji metody vyuky
a pomg¢r piimé vyuky / samostudia.

Zvazit zvySeni podilu vyuky v anglickém jazyce, popiipadé¢ do budoucna akreditaci
souvisejiciho SP pIné v anglickém jazyce.

Okomentovat pomér mezi praktickymi predméty (nyni vyrazné pievladajicimi)
a zakladnimi teoretickymi pfedméty, vzhledem k nazvu studijniho programu ,,Teorie a
praxe animované tvorby*.

Okomentovat zpusob ziskani znalosti z oblasti pocCitacovych her a komiksu, ktery je
deklarovan jako soucast profilu absolventa. Oborovy predmét ,.Zaklady komiksu®,
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zminovany na str. 75 akreditatniho materialu, neni zafazen ve studijnim planu tohoto
SP.

Zvazit presun klicového teoretického pfedmétu ,,Teorie oboru® do prvniho ro¢niku
studia.

teoretickych textli tak, aby nevykazovala shodu s bakalafskym SP stejného jména
(napft. u predmétu ,,Ateliér animace 7 €i,,Soucasny animovany film*).

V doporucené literatuie ke studiu schézi odkazy na relevantni zdroje z oboru hernich
studii a teorie komiksu.

Opravit tvrzeni na str. 77 ohledné podminek uspésného ukonceni studia (spravné ma
byt Studijni a zkuSebni fad UTB a vnitini ptedpis FMK Pravidla studia).

Bez jednozna¢né definice ve Studijnim a zkuSebnim fadu UTB neuzivat neurcité
pojmy ,.klauzura®, , klauzurni zadani*, klauzurni cviceni®.

Zpracovat sebehodnotici zpravu zvlast' pro magistersky studijni program a zdaraznit
vy$$i kompetence absolventii magisterského SP oproti bakalarskému SP.

Upravit v karté predmétu ,,Estetika 2° typ pfedmétu na povinné volitelny.
Okomentovat v sebehodnotici zpravé podil garanta SP na garanci pfedmétd ,,Seminaf
k diplomové praci 1 a ,,.Seminat k diplomové praci 2“ (podminka SR 32/2019
Standardy studijnich programi).

Na vyporadani pfipominek se pfedkladateli stanovuje lhita do 16. 2. 2020 vcetng.
Zpravodajem pro RVH UTB ohledné vypotadani pfipominky byl ur¢en Ing. Cestmir Vancura.

Studijni program: BSP Teorie a praxe audiovizualni tvorby
Fakulta: Fakulta multimedialnich komunikaci

Navrh usneseni ¢. 3/kh13:

RVH UTB dle ¢lanku 24, odstavee 2 Radu pro tvorbu, schvalovani, uskutectiovani a zmény
studijnich programtt UTB ve Zlin¢ ze dne 25. ¢ervence 2019, pferusila projednavani nadvrhu
na udéleni opravnéni uskuteciiovat bakalaisky studijni program ,,Teorie a praxe audiovizualni
tvorby* v ramci instituciondlni akreditace a zada predkladatele o vypotadani nasledujicich
pfipominek:

Opravit tvrzeni na str. 219 ohledn¢ podminek GspéSného ukonceni studia (spravné ma
byt Studijni a zkuSebni fad UTB a vnitini ptedpis FMK Pravidla studia).

Bez jednoznacné definice ve Studijnim a zkuSebnim fadu UTB neuZivat neurcité
pojmy ,.klauzura®, , klauzurni zadani*, klauzurni cviceni*.

V sebehodnotici zpravé (standardy 5.2 — 5.4 a 6.1 — 2 a 6.7 — 8) nahradit formulace
,»zadost o prodlouzeni platnosti akreditace* zadosti o novou akreditaci SP.

Ve studijnich planech specializaci upravit typ zavérecné prace na bakalaiskou,
Vv tématech bakalatskych praci zohlednit praktickou ¢ast bakalatské prace.

Popis budov a mistnosti (str. 3) pfesunout do ¢asti C-IV Materialni zabezpeceni SP.
Neni vhodné stavét na 1. misto ve vyctu rdmcového uplatnéni absolventii reklamni
agenturu a reklamni tvorbu, nybrz audiovizualni tvorbu.

Okomentovat pomér mezi praktickymi predméty (nyni vyrazné pievladajicimi)
a zékladnimi teoretickymi pfedméty, vzhledem k ndzvu studijniho programu Teorie
a praxe audiovizudlni tvorby.

Doplnit v akreditatnim materialu Kkarty B-III predméti ,,Anglicky jazyk 1¢ —
,»Anglicky jazyk 4.

Okomentovat v sebehodnotici zpravé podil garanta SP na garanci pfedméti ,,Seminaf
k bakalatské praci® (podminka SR 32/2019 Standardy studijnich programi).

Na vyporadani piipominek se ptredkladateli stanovuje lhiita do 16. 2. 2020 vcetné.
Zpravodajem pro RVH UTB ohledné¢ vypotadani pfipominky byl uréen akad.soch. Ondfej
Podzimek.



Studijni program: NMSP Teorie a praxe audiovizualni tvorby
Fakulta: Fakulta multimedialnich komunikaci

Navrh usneseni ¢. 4/kh13:
RVH UTB dle &lanku 24, odstavee 2 Radu pro tvorbu, schvalovani, uskutecovani a zmény
studijnich programtit UTB ve Zlin¢ ze dne 25. ¢ervence 2019, prerusila projedndvani navrhu
na udéleni opravnéni uskutecnovat navazujici magistersky studijni program ,, Teorie a praxe
audiovizudlni tvorby* v ramci institucionalni akreditace a zada predkladatele o vypotadani
nasledujicich pfipominek:
- Opravit tvrzeni na str. 115 ohledné podminek uspésného ukonceni studia (spravné ma
byt Studijni a zkuSebni fad UTB a vnitini pfedpis FMK Pravidla studia).
- Bez jednoznacné definice ve Studijnim a zkuSebnim fadu UTB neuzivat neurcité
pojmy ,.klauzura®, , klauzurni zadani*, klauzurni cviceni*.
-V tématech kvalifika¢nich praci zohlednit praktickou ¢ast kvalifika¢ni prace.
- Popis budov a mistnosti (str. 4) ptesunout do ¢asti C-IV Materialni zabezpeceni SP.
- Opravit v akredita¢nim materialu rozpor mezi kartami B-III pfedmétt ,,English Club
1“ a ,English Club 2 a pfedméty ,,Anglicky jazyk 7¢ — ,,Anglicky jazyk 8,
uvedenymi ve studijnich planech.
- Okomentovat pomér mezi praktickymi pfedméty (nyni vyrazné pievladajicimi)
a zakladnimi teoretickymi predméty, vzhledem k nazvu studijniho programu Teorie
a praxe audiovizudlni tvorby.
-V sebehodnotici zpravé (standardy 5.2 — 5.4 a 6.1 — 2 a 6.7 — 8) nahradit formulace
,zadost o prodlouZeni platnosti akreditace* Zadosti o novou akreditaci SP.
- Okomentovat v sebehodnotici zpravé podil garanta SP na garanci piedmétd ,,Seminaf
k diplomové praci (podminka SR 32/2019 Standardy studijnich programil). Na karté
B-III pfedmétu je uvedena garantka dosavadniho SP.
Na vypofadani pifipominek se pfedkladateli stanovuje lhita do 16. 2. 2020 vcetné.
Zpravodajem pro RVH UTB ohledn¢ vypotadani piipominky byl uréen akad.soch. Ondfej
Podzimek.

Studijni program: BSP Marketingové komunikace
Fakulta: Fakulta multimedialnich komunikaci

Navrh usneseni ¢. 5/kh13:

RVH UTB dle ¢lanku 33, odstavece 2 Radu pro tvorbu, schvalovani, uskuteciovani a zmény
studijnich programtit UTB ve Zlin¢ ze dne 25. ¢ervence 2019, prerusila projedndvani navrhu
zaméru predlozit zadost o akreditaci bakaléfského studijniho programu ,,Marketingové
komunikace® Narodnimu akreditacnimu ufadu pro vysoké Skolstvi a zada predkladatele
o vyporadani nésledujicich pfipominek:

- Koncepcné dofesit ve vazbé na pfipominky oponenta jednoznacné piifazeni kodu
ISCED F a oblasti vzdélavani (skladba profilu absolventa odpovida spise
kombinovanému SP s oblastmi vzdélavani Medidlni a komunikacni studia
(Marketingova komunikace a PR) a Ekonomické obory (Marketing a obchod).

- Vysvétlit v akreditatnim spisu pojem ,marketingové komunikace® ve vztahu
k obvyklému pojmu ,marketingova komunikace®, zddraznit odliSnosti a vysvétlit
vztah k marketingovému managementu.

- Okomentovat soulad mezi obsahem SP, Siroce formulovanymi cili studia a profilem
absolventa, jasné vymezit priority studijniho programu.

- U navrhu obsahu SZZ okomentovat, co jsou zakladni, nosné znalosti pro absolvovani
SP.
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- U ramcového uplatnéni absolventli okomentovat moznost zaujimat niz$i manazerské
pozice z pohledu predmétii podminujicich uvedenou dovednost.

- Provéfit pocty hodin pfimé vyuky tydné v prezencni formé studia a porovnat ji s BSP
Teorie a praxe animované tvorby, BSP Vytvarnd uméni a vybranym BSP
realizovanym na FaME.

- Objasnit a zdivodnit odlisnost studijniho planu prezencni a kombinované formy studia
(jina struktura pfedmétl, jind véha kreditt). Vyjadiit se k doporuceni oponenta
zpracovat karty pfedmétli spolecné¢ pro obé formy studia a nikoliv separované
pro kazdou formu zvlast’.

- Okomentovat piekryvy v obsahu vicesemestralnich pfedmétt (Marketing 1, 2, Média
Vv komunikacich 1, 2, 3, Psychologie médii 1, 2, Marketingovy vyzkum 1, 2, Digitalni
komunikace 1, 2, PR 1, 2, Komunikacni agentura 3, 4). Doplnit chybéjici prerekvizity.

- Okomentovat pouzivanou terminologii v nazvech piedméti (napf. ,,Propagace
na socialnich sitich®, ,,Shopper Marketing®, ,,In-store marketingové komunikace*).

- Doplnit, piipadné okomentovat v sebehodnotici zpravé publikaéni cinnost
akademickych pracovnikil, vztahujici se ke garantovanému piedmétu PZ (napf.
u pfedméti ,,Marketingovy vyzkum 1, ,,Marketingovy vyzkum 2%, , Brand Building®,
,Management*, ,,Strategicky marketing®, ,,Ekonomika a podnikani*).

- Okomentovat rozdilny rozsah ,,stru¢né anotace predméta*.

- Okomentovat, zdali je do studijniho pldnu zafazen pfedmét zaméfeny na praci
S databdzovymi systémy a softwarem na zpracovani a vyhodnoceni dat
vV marketingovém vyzkumu.

- Okomentovat v prohlaseni dékana dalsi ucast 4 akademickych pracovnikti zapojenych
do SP formou DPP, které skoncily v prosinci 2019.

- Okomentovat v sebehodnotici zpraveé podil garanta SP na garanci pfedméti Seminaf
k bakalatské préaci (podminka SR 32/2019 Standardy studijnich programil).

- Doplnit v sebehodnotici zpravé komentai ke standardim 7.1 - 7.3 vcetné odkazi
na vzory studijnich opor.

- Definovat, na zéklad€ ¢eho je ,,odpovédnost k Zivotnimu prostiedi* deklarovana jako
jeden z cilu studia, poptipad¢ tuto deklaraci odstranit.

- Vétu ,Prijimaci fizeni je jednokolové...”“ zménit na ,Pfijimaci zkouska je
jednokolova...*.

- Vyjadtit studijni zatéz v souladu s natfizenim vlady ¢. 274/2016 Sb. (neuvadét pouze
¢as kontaktni vyuky).

- Nahradit v materialu oznaceni ,,scan“ (str. 8, 11, 192) terminem ,textovy dokument
v PDF formatu*.

- Provéfit, zda je skuteCné soucasti studijniho planu pfedmét ,Neziskové projekty*,
zminény na str. 171 a 211.

- Revidovat text tykajici se magisterského studijniho programu (str. 192).

- Opravit tvrzeni na str. 219 ohledn¢ podminek tspéSného ukonceni studia (spravné ma
byt Studijni a zkusebni fad UTB a vnitini predpis FMK Pravidla studia).

Na vyporadani piipominek se ptredkladateli stanovuje lhiita do 16. 2. 2020 vcetné.
Zpravodajem pro RVH UTB ohledné¢ vypotadani pfipominky byl uréen akad.soch. Ondrej
Podzimek.

Studijni program: NMSP Marketingové komunikace
Fakulta: Fakulta multimedialnich komunikaci

Navrh usneseni ¢. 6/kh13:

RVH UTB dle ¢lanku 33, odstavce 2 Radu pro tvorbu, schvalovani, uskutecovani a zmény
studijnich programtit UTB ve Zlin¢ ze dne 25. ¢ervence 2019, prerusila projedndvani navrhu
zaméru predlozit zadost o akreditaci navazujiciho magisterského studijniho programu
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»Marketingové komunikace® Narodnimu akreditatnimu tfadu pro vysoké Skolstvi a zada
predkladatele o vypotradani néasledujicich pfipominek:

Koncepcné dofesit ve vazbé na pfipominky oponenta jednoznacné pfiifazeni kodu
ISCED F a oblasti vzdélavani (skladba profilu absolventa odpovida spise
kombinovanému SP s oblastmi vzdélavani Medidlni a komunikacni studia
(Marketingova komunikace a PR) a Ekonomické obory (Marketing a obchod).
Vysvétlit v akreditatnim spisu pojem ,marketingové komunikace™ ve vztahu
k obvyklému pojmu ,marketingovd komunikace®, zdlraznit odliSnosti a vysvétlit
vztah k marketingovému managementu.

Okomentovat soulad mezi obsahem SP, Siroce formulovanymi cili studia a profilem
absolventa, jasné vymezit priority studijniho programu.

U névrhu obsahu SZZ okomentovat, co jsou zdkladni, nosné znalosti pro absolvovani
SP.

Okomentovat mozny nesoulad v navrzenych kompetencich v oblasti odborného
a specialniho profilu absolventa, a to v ¢astech oznacenych jako 11., 14., 15., 17,
a 19., a okomentovat pokryti téchto kompetenci ptedméty ve studijnim planu.

U ramcového uplatnéni absolventli okomentovat moZnost zaujimat fidici funkce
Vv komunika¢nich agenturach, marketingovych tutvarech, oddé¢lenich marketingové
komunikace v ptispévkovych organizacich, pozici specialisty na reklamu a dal$i ¢asti
komunika¢niho mixu na stfedni a vyssi Grovni fizeni, pozici vedouciho/¢lena tviréich
kolektivii v oblastech audiovize, reklamni fotografie a designu, a to z pohledu
pfedmétt podminujicich uvedené dovednosti.

Objasnit a zdGvodnit odliSnost studijniho planu prezencni a kombinované formy studia
(jind struktura predmétl, jind véha kreditt). Vyjadiit se k doporuceni oponenta
zpracovat karty pfedmétl spoletné pro ob& formy studia a nikoliv separované
pro kazdou formu zvlast’.

Okomentovat ptekryvy v obsahu pfedméti a nestejnou formu a hloubku zpracovani
karet pfedmétti, doplnit chybéjici prerekvizity u vicesemestralnich predméta.
Okomentovat nebo doplnit publika¢ni ¢innost ¢i plisobeni v praxi u garantli predméth
»Ekonomie®, , Kvalitativni a kvantitativni metody*, ,,Data mining*.

Provést revizi a aktualizaci povinné a doporucené literatury.

Okomentovat rozdilny rozsah ,,stru¢né anotace pfedméti .

Zvazit posileni predméth vénujicich se jednotlivym nastrojiim komunika¢niho mixu.
Zaktualizovat na str. 111 ¢islo smérnice rektora SR 18/2018.

Okomentovat Vv sebehodnotici zpravé podil garanta SP na garanci predmétl
,Diplomovy seminat 1, ,,Diplomovy seminaf 2 (podminka SR 32/2019 Standardy
studijnich programti).

Doplnit v sebehodnotici zpravé komentai ke standardim 7.1 - 7.3 véetné odkazi
na vzory studijnich opor.

Vétu |, Pfijimaci fizeni je jednokolové...
jednokolova...*.

Vyjadfit studijni zatéz v souladu s nafizenim vlady ¢. 274/2016 Sb. (neuvadét pouze
¢as kontaktni vyuky).

Nahradit v materialu oznaceni ,,scan“ (str. 7, 10, 134) terminem ,,textovy dokument
v PDF formatu®.

Provétit, zda je soucasti studijniho pldnu pfedmét ,,Neziskové projekty, zminény
nastr. 113 a 150.

Opravit tvrzeni na str. 219 ohledné podminek GspéSného ukonceni studia (spravné ma
byt Studijni a zkuSebni fad UTB a vnitini pfedpis FMK Pravidla studia).

Nepouzivat v akreditacnim spisu na str. 108, 109, 114,124, 142 charakteristiku Ustavu
marketingovych komunikaci FMK jako servisniho stiediska, kterd neodpovida jeho
postaveni v organizac¢ni strukture FMK dané Statutem FMK a SD 2019/06
Organizac¢ni fad FMK.

[3

zménit na ,Pfijimaci zkouska je
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Na vyporadani piipominek se predkladateli stanovuje lhiita do 16. 2. 2020 vcetné.
Zpravodajem pro RVH UTB ohledn¢ vypotadani ptfipominky byl uréen akad.soch. Ondiej
Podzimek.

Studijni program: NMSP Marketing Communications
Fakulta: Fakulta multimedialnich komunikaci

Navrh usneseni ¢. 7/kh13:

RVH UTB dle ¢&lanku 33, odstavce 2 Radu pro tvorbu, schvalovani, uskute¢novani a zmény
studijnich programit UTB ve Zlin¢ ze dne 25. ¢ervence 2019, prerusila projednavani navrhu
zaméru piedlozit zadost o akreditaci navazujiciho magisterského studijniho programu
,Marketing Communications® Narodnimu akreditacnimu afadu pro vysoké Skolstvi a zada
predkladatele o vypotadani nasledujicich pripominek:

Koncepéné dofesit ve vazbé na pfipominky oponenta jednoznacné piifazeni kodu
ISCED F a oblasti vzdélavani (skladba profilu absolventa odpovida spise
kombinovanému SP s oblastmi vzdélavani Medidlni a komunikacni studia
(Marketingova komunikace a PR) a Ekonomické obory (Marketing a obchod).
Vysvétlit v akreditaénim spisu pojem ,,marketingové komunikace* ve vztahu
k obvyklému pojmu ,,marketingovd komunikace“, zdlraznit odlisnosti a vysvétlit
vztah k marketingovému managementu.

Okomentovat soulad mezi obsahem SP, Siroce formulovanymi cili studia a profilem
absolventa, jasn¢ vymezit priority studijniho programu.

U névrhu obsahu SZZ okomentovat, co jsou zakladni, nosné znalosti pro absolvovani
SP.

Okomentovat mozny nesoulad v navrZzenych kompetencich v oblasti odborného
a specialniho profilu absolventa, a to v ¢astech oznaéenych jako 11., 14., 15., 17., a
19., a okomentovat pokryti téchto kompetenci pfedméty ve studijnim planu.

U ramcového uplatnéni absolventli okomentovat moZnost zaujimat fidici funkce
V komunikaénich agenturach, marketingovych utvarech, oddélenich marketingové
komunikace v ptispévkovych organizacich, pozici specialisty na reklamu a dalsi ¢asti
komunika¢niho mixu na stfedni a vyssi Grovni fizeni, pozici vedouciho/€lena tvircich
kolektivii v oblastech audiovize, reklamni fotografie a designu, a to z pohledu
predmétt podminujicich uvedené dovednosti.

Okomentovat prekryvy v obsahu pfedmétii a nestejnou formu a hloubku zpracovani
karet pfedmétti, doplnit chybéjici prerekvizity u vicesemestralnich predméta.
Okomentovat nebo doplnit publika¢ni ¢innost ¢i pisobeni v praxi u garanti piedméti
,Economics®, ,,Qualitative Research Methods*, ,,Data Mining®.

Provést revizi a aktualizaci povinné a doporucené literatury.

Okomentovat rozdilny rozsah ,,stru¢né anotace predmetia®.

Zvazit posileni predméth vénujicich se jednotlivym nastrojiim komunika¢niho mixu.
Doplnit informaci o dostupnosti povinné a doporucené literatury (zda je soucasti
knihovny tstavu ¢i univerzitni knihovny).

Doplnit minimalni pocet studentd, pii kterém bude SP realizovan.

Okomentovat odliSnosti ve skladbé predméti ve srovnani se stejnym SP
uskuteciiovanym v ¢eském jazyce (NMSP Marketingové komunikace).

Upravit v celém akreditatnim spisu nazev SP na ,Marketing Communications®
(v€etné karet B-1, B-Il, C-I)

Okomentovat Vv sebehodnotici zpravé podil garanta SP na garanci piedmétu ,,MA
Thesis Seminar 1¢ a ,,MA Thesis Seminar 2“ (podminka SR 32/2019 Standardy
studijnich programti).

Doplnit v sebehodnotici zpraveé komentar ke standardim 7.4 - 7.9.
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- Vétu ,Pfijimaci fizeni je jednokolové... zménit na ,Pfijimaci zkouska je
jednokolova...*.

- Vyjadfit studijni zatéz v souladu s natizenim vlady ¢. 274/2016 Sb. (neuvadét pouze
¢as kontaktni vyuky).

- Nabhradit v materialu oznacéeni ,,scan“ (str. 7, 10, 134) terminem ,,textovy dokument
v PDF formatu®.

- Provétit, zda je soucasti studijniho planu predmét ,,Neziskové projekty®, zminény
nastr. 113 a 150.

- Opravit tvrzeni na str. 219 ohledn¢ podminek tspésného ukonceni studia (spravné ma
byt Studijni a zkuSebni fad UTB a vnitini predpis FMK Pravidla studia).

- Nepouzivat v akreditaCnim spisu na str. 108, 109, 114,124, 142 charakteristiku Ustavu
marketingovych komunikaci FMK jako servisniho stfediska, ktera neodpovidéd jeho
postaveni v organizani struktuie FMK dané Statutem FMK a SD 2019/06
Organiza¢ni fad FMK.

Na vyporadani pfipominek se predkladateli stanovuje lhiita do 16. 2. 2020 vcetné.
Zpravodajem pro RVH UTB ohledn¢ vypotadani ptfipominky byl uréen akad.soch. Ondiej
Podzimek.

Jednani bylo predsedou pracovni skupiny doc. Romanem Bobakem ukonceno
Vv case 15.50.

Ve Zliné dne 21. ledna 2020

Zapsal: Ing. Petr Tichacek
Verifikoval:  doc. Ing. Roman Bobak, Ph.D., v. r.



