Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Usneseni prijata 13. koresponden¢nim hlasovanim

Rady pro vnitini hodnoceni Univerzity Tomase Bati ve Zliné (RVH UTB)

Datum: 28. ledna 2020

Prehled prijatych usneseni:

Usneseni ¢. 1/kh13:

RVH UTB dle ¢lanku 24, odstavee 2 Radu pro tvorbu, schvalovani, uskute¢iiovani a zmény
studijnich programtit UTB ve Zlin¢ ze dne 25. ¢ervence 2019, pterusila projedndvani navrhu
na udéleni opravnéni uskutecniovat bakalafsky studijni program ,,Teorie a praxe animované
tvorby“ v ramci institucionalni akreditace a zada ptredkladatele o vypotadani nasledujicich
piipominek:

Okomentovat v sebehodnotici zpravé potiebu rozsifeni pomérné tizkého personalniho
zabezpeCeni SP o dalSiho akademického pracovnika se zkuSenosti z renomovaného
pracovisté z praxe.

Okomentovat v sebehodnotici zpravé zajisténi vyuky hlavnich pfedméti teoretického
zékladu pouze jednim akademickym pracovnikem, poptipadé rozprosttit vyuku mezi
vice pracovnikd.

Okomentovat Vv sebehodnotici zpravé vysoky pocet predméti garantovanych
a vyucovanych garantem studijniho programu, ktery je na hranici nejvyssiho poctu
stanoveného SR 32/2019 ,,Standardy studijnich programii*.

Oblast uplatnéni absolventll a typickych pracovnich pozic déle precizovat smérem
k vétsi jednoznacnosti a atraktivnosti studia. Neni vhodné stavét na 1. misto ve vyctu
ramcového uplatnéni absolventd reklamni agenturu a reklamni tvorbu, nybrz
animovanou tvorbu.

Zrevidovat a zptehlednit zpisob formulace cile studia a zvazit piili§ Siroké/obecné
zaméfeni SP. Obsah SP by mohl byt vice zaméfen na zvladnuti alesponn jedné
profese/technologie na téméf profesiondlni urovni. Cile studia by mély obsahovat
vycet profesi a technologii, které je ve SP mozné studovat, ptipadné uvést propojeni
na navazujici magistersky SP stejného nazvu.

Doplnit do studijniho planu vyuku zakladt podnikatelstvi, zaméfeného na oblast SP.
Zvazit presun predmétu ,,Marketing v audiovizi“ do vyssiho ro¢niku studia a jeho
propojeni s predmétem ,,Zaklady podnikatelstvi®.

Okomentovat posileni oblasti kresleni vyukou anatomie, popf. modelovanim
v predmétech ,,Figurdlni kresba 1 — , Figuralni kresba 4.

Zvazit zatazeni predmétl zaméfenych na herni pramysl, ktery je v materialu kromé
jedné zminky opomijen.

Doplnit v akreditatnim materidlu karty B-III pfedmétd ,,Anglicky jazyk 1¢ —
,»Anglicky jazyk 5.

Zvazit doplnéni studijniho pldnu o pfedmét zaméfeny na vyuku oborovych IT
dovednosti (ovladani grafickych/animac¢nich programu).
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Okomentovat pomér mezi praktickymi pfedméty (nyni vyrazné pievladajicimi)
a zakladnimi teoretickymi predméty, vzhledem k nazvu studijniho programu ,,Teorie
a praxe animované tvorby*.
Doplnit do sebehodnotici zpravy (standardy 3.1 — 3.4) podrobnéji metody vyuky
a pomér piimé vyuky / samostudia.
Zvazit presun predmétu ,,Déjiny vytvarného uméni* do 1. ro¢niku studia (s ohledem
na obsah predmétu).
Jednoznacné odlisit cile pfedmétt ,,Vizudlni komunikace v animované tvorbé*
a ,,Vytvarné piipravy animovaného filmu®.
Rozsifit skladbu studijni literatury pfedmétu ,,Ateliér animace™ a ,,Vizualni
komunikace v animované tvorbé*.
Okomentovat pfipominku oponenta ohledné¢ doplnéni studijniho planu o piredmét
teoretického zakladu zaméteny na tivod do filozofie, estetiky a promén interpreta¢niho
ramce vizudlniho umeéni 20. stoleti.
Opravit tvrzeni v sebehodnotici zpravé ohledné podminek uspésného ukonceni studia
(spravné ma byt Studijni a zkuSebni fad UTB a vnitini pfedpis FMK Pravidla studia).
Bez jednoznacné definice ve Studijnim a zkuSebnim fddu UTB neuzivat neurcité
pojmy ,.klauzura®, , klauzurni zadani*, klauzurni cviceni*.
Zpracovat sebehodnotici zpravu zvlast’ pro bakalarsky studijni program.

Na vyporadani pfipominek se predkladateli stanovuje lhiita do 16. 2. 2020 vcetné.
Zpravodajem pro RVH UTB ohledné vypotadani pfipominky byl ur¢en Ing. Cestmir Vancura.

Usneseni ¢. 2/kh13:

RVH UTB dle ¢&lanku 24, odstavce 2 Radu pro tvorbu, schvalovani, uskute¢novani a zmény
studijnich programtt UTB ve Zlin¢ ze dne 25. ¢ervence 2019, prerusila projednadvani navrhu
na udéleni opravnéni uskuteénovat navazujici magistersky studijni program ,,Teorie a praxe
animované tvorby“ v ramci institucionalni akreditace a zada predkladatele o vypotadani
nasledujicich ptipominek:

Okomentovat v sebehodnotici zpravé zajisténi vyuky hlavnich pfedméti teoretického
zékladu pouze jednim akademickym pracovnikem, poptipadé rozprosttit vyuku mezi
vice pracovnikd.

Okomentovat Vv sebehodnotici zpravé vysoky pocet predméti garantovanych
a vyuCovanych garantem pfedmétd teoretického zakladu, ktery je na hranici
nejvyssiho poctu stanoveného SR 32/2019 ,,Standardy studijnich programa‘.

Oblast uplatnéni absolventll a typickych pracovnich pozic déle precizovat smérem
k vétsi jednoznacnosti a atraktivnosti studia. Neni vhodné stavét na 1. misto ve vyctu
ramcového uplatnéni absolventd reklamni agenturu a reklamni tvorbu, nybrz
animovanou tvorbu.

Do budoucna zvazit modernizaci profilace SP na vybrané, idedlné¢ finan¢né méné
naro¢né profese a specializaci na vybrané obory.

Doplnit do studijniho planu vyuku zakladi podnikatelstvi, zaméfeného na oblast SP.
Zvazit zatazeni predméti zaméefenych na herni primysl.

Doplnit do sebehodnotici zpravy (standardy 3.1 — 3.4) podrobnéji metody vyuky
a pomg¢r piimé vyuky / samostudia.

Zvazit zvySeni podilu vyuky v anglickém jazyce, popfipadé¢ do budoucna akreditaci
souvisejiciho SP pIné v anglickém jazyce.

Okomentovat pomér mezi praktickymi piredméty (nyni vyrazné pievladajicimi)
a zakladnimi teoretickymi pfedméty, vzhledem k nazvu studijniho programu ,,Teorie a
praxe animované tvorby*.

Okomentovat zpusob ziskani znalosti z oblasti pocCitacovych her a komiksu, ktery je
deklarovan jako soucast profilu absolventa. Oborovy pfedmét ,,Zaklady komiksu®,
zminovany na str. 75 akreditaéniho materidlu, neni zafazen ve studijnim planu tohoto
SP.
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- Zvazit presun klicového teoretického predmétu ,,Teorie oboru® do prvniho ro¢niku
studia.
teoretickych textl tak, aby nevykazovala shodu s bakalarskym SP stejného jména
(napf. u predmétu ,,Ateliér animace 7 ¢i ,,Soucasny animovany film*).
-V doporucené literatuie ke studiu schazi odkazy na relevantni zdroje z oboru hernich
studii a teorie komiksu.
- Opravit tvrzeni na str. 77 ohledn¢ podminek uspésného ukonceni studia (spravné ma
byt Studijni a zkuSebni fad UTB a vnitini predpis FMK Pravidla studia).
- Bez jednozna¢né definice ve Studijnim a zkuSebnim fddu UTB neuzivat neurcité
pojmy ,.klauzura®, , klauzurni zadani*, klauzurni cviceni*.
- Zpracovat sebehodnotici zpravu zvlast’ pro magistersky studijni program a zdtraznit
vyssi kompetence absolventl magisterského SP oproti bakalatskému SP.
- Upravit v karté pfedmétu ,,Estetika 2° typ pfedmétu na povinné volitelny.
- Okomentovat v sebehodnotici zpravé podil garanta SP na garanci piedmétd ,,Seminaf
k diplomové praci 1 a ,,Seminatf k diplomové praci 2 (podminka SR 32/2019
Standardy studijnich programi).
Na vyporadani pfipominek se predkladateli stanovuje lhiita do 16. 2. 2020 vcetné.
Zpravodajem pro RVH UTB ohledné vypoiadani pfipominky byl uréen Ing. Cestmir Vandura.

Usneseni ¢. 3/kh13:
RVH UTB dle ¢&lanku 24, odstavece 2 Radu pro tvorbu, schvalovani, uskute¢novani a zmény
studijnich programtt UTB ve Zlin¢ ze dne 25. ¢ervence 2019, prerusila projednadvani navrhu
na udéleni opravnéni uskuteCiiovat bakalafsky studijni program , Teorie a praxe
audiovizualni tvorby“ v rdmci instituciondlni akreditace a Zada pfedkladatele o vyporadani
nasledujicich ptipominek:
- Opravit tvrzeni na str. 219 ohledné podminek uspéSného ukonceni studia (spravné ma
byt Studijni a zkuSebni fad UTB a vnitini ptedpis FMK Pravidla studia).
- Bez jednoznacné definice ve Studijnim a zkuSebnim fadu UTB neuZivat neurcité
pojmy ,.klauzura®, , klauzurni zadani*, klauzurni cviceni®.
-V sebehodnotici zprave (standardy 5.2 — 5.4 a 6.1 — 2 a 6.7 — 8) nahradit formulace
,»zadost o prodlouzeni platnosti akreditace* zadosti o novou akreditaci SP.
- Ve studijnich planech specializaci upravit typ zavérecné prace na bakalafskou,
Vv tématech bakalarskych praci zohlednit praktickou ¢ast bakalarské prace.
- Popis budov a mistnosti (str. 3) presunout do ¢asti C-IV Materialni zabezpeceni SP.
- Neni vhodné stavét na 1. misto ve vyctu rdmcového uplatnéni absolventii reklamni
agenturu a reklamni tvorbu, nybrz audiovizuélni tvorbu.
- Okomentovat pomér mezi praktickymi pfedméty (nyni vyrazn€ pievladajicimi)
a zakladnimi teoretickymi pfedméty, vzhledem k nazvu studijniho programu Teorie
a praxe audiovizualni tvorby.
- Doplnit v akreditatnim materialu karty B-III predméti ,,Anglicky jazyk 1 —
»Anglicky jazyk 4%.
- Okomentovat v sebehodnotici zprave podil garanta SP na garanci predméti ,,Seminaf
k bakalaiské praci® (podminka SR 32/2019 Standardy studijnich programii).
Na vypofadani pfipominek se pfedkladateli stanovuje lhita do 16. 2. 2020 vcetné.
Zpravodajem pro RVH UTB ohledn¢ vyporadani piipominky byl uréen akad.soch. Ondiej
Podzimek.

Usneseni ¢. 4/kh13:

RVH UTB dle ¢lanku 24, odstavee 2 Radu pro tvorbu, schvalovani, uskute¢iiovani a zmény
studijnich programtit UTB ve Zlin¢ ze dne 25. ¢ervence 2019, prerusila projedndvani navrhu
na udéleni opravnéni uskutectiovat navazujici magistersky studijni program ,, Teorie a praxe
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audiovizualni tvorby* v ramci institucionalni akreditace a zada predkladatele o vyporadani
nasledujicich pfipominek:

Opravit tvrzeni na str. 115 ohledn¢ podminek uspésného ukonceni studia (spravné ma
byt Studijni a zkuSebni fad UTB a vnitini pfedpis FMK Pravidla studia).

Bez jednoznacné definice ve Studijnim a zkuSebnim fddu UTB neuzivat neurcité
pojmy ,.klauzura®, , klauzurni zadani*, klauzurni cviceni®.

V tématech kvalifika¢nich praci zohlednit praktickou ¢ast kvalifika¢ni prace.

Popis budov a mistnosti (str. 4) piesunout do ¢asti C-IV Materialni zabezpeceni SP.
Opravit v akreditacnim materialu rozpor mezi kartami B-III pfedméta ,,English Club
1“ a ,English Club 2 a pfedméty ,,Anglicky jazyk 7 — ,,Anglicky jazyk 8,
uvedenymi ve studijnich planech.

Okomentovat pomér mezi praktickymi pfedméty (nyni vyrazné pievladajicimi)
a zadkladnimi teoretickymi pfedméty, vzhledem k nazvu studijniho programu Teorie
a praxe audiovizudlni tvorby.

V sebehodnotici zpravé (standardy 5.2 — 5.4 a 6.1 — 2 a 6.7 — 8) nahradit formulace
»zadost o prodlouzeni platnosti akreditace* Zadosti o novou akreditaci SP.
Okomentovat v sebehodnotici zpravé podil garanta SP na garanci pfedméti ,,Seminaf
k diplomové praci (podminka SR 32/2019 Standardy studijnich programii). Na karté
B-1III pfedmétu je uvedena garantka dosavadniho SP.

Na vyporadani pfipominek se predkladateli stanovuje lhiita do 16. 2. 2020 vcetné.
Zpravodajem pro RVH UTB ohledn¢ vypotadani ptfipominky byl uréen akad.soch. Ondiej
Podzimek.

Usneseni ¢. 5/kh13:

RVH UTB dle ¢lanku 33, odstavee 2 Radu pro tvorbu, schvalovani, uskute¢fiovani a zmény
studijnich program UTB ve Zliné ze dne 25. ¢ervence 2019, pterusila projednavani navrhu
zéméru piedlozit zadost o akreditaci bakalafského studijniho programu ,,Marketingové
komunikace*“ Narodnimu akreditatnimu ufadu pro vysoké Skolstvi a zada predkladatele
o vypotadani nésledujicich pfipominek:

Koncepcné dofesit ve vazbé na piipominky oponenta jednoznacné pfiifazeni kodu
ISCED F a oblasti vzdélavani (skladba profilu absolventa odpovida spise
kombinovanému SP s oblastmi vzdélavani Medialni a komunikaéni studia
(Marketingova komunikace a PR) a Ekonomické obory (Marketing a obchod).
Vysvétlit v akreditanim spisu pojem ,,marketingové komunikace” ve vztahu
k obvyklému pojmu ,,marketingova komunikace“, zdlraznit odliSnosti a vysvétlit
vztah k marketingovému managementu.

Okomentovat soulad mezi obsahem SP, Siroce formulovanymi cili studia a profilem
absolventa, jasné vymezit priority studijniho programu.

U navrhu obsahu SZZ okomentovat, co jsou zdkladni, nosné znalosti pro absolvovani
SP.

U ramcového uplatnéni absolventli okomentovat mozZnost zaujimat niz§i manazerské
pozice z pohledu pfedmétti podminujicich uvedenou dovednost.

Provéfit pocty hodin ptimé vyuky tydné v prezenéni form¢ studia a porovnat ji s BSP
Teorie a praxe animované tvorby, BSP Vytvarnd uméni a vybranym BSP
realizovanym na FaME.

Objasnit a zdlivodnit odliSnost studijniho planu prezencni a kombinované formy studia
(jind struktura pfedmétli, jind véha kreditl). Vyjadiit se k doporuceni oponenta
zpracovat karty predméti spolecné¢ pro obé formy studia a nikoliv separované
pro kazdou formu zvIast’.

Okomentovat piekryvy v obsahu vicesemestralnich predméta (Marketing 1, 2, Média
Vv komunikacich 1, 2, 3, Psychologie médii 1, 2, Marketingovy vyzkum 1, 2, Digitalni
komunikace 1, 2, PR 1, 2, Komunika¢ni agentura 3, 4). Doplnit chybéjici prerekvizity.
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Okomentovat pouZzivanou terminologii v nazvech ptredméti (napt. ,,Propagace
na socialnich sitich®, ,,Shopper Marketing®, ,,In-store marketingova komunikace*).
Doplnit, pfipadné¢ okomentovat v sebehodnotici zpravé publikaéni cCinnost
akademickych pracovnikl, vztahujici se ke garantovanému pifedmétu PZ (napf.
u predmétt ,,Marketingovy vyzkum 1, ,,Marketingovy vyzkum 2%, , Brand Building*,
,Management®, ,,Strategicky marketing*, ,,Ekonomika a podnikani‘).
Okomentovat rozdilny rozsah ,,stru¢né anotace predméta.
Okomentovat, zdali je do studijniho planu zafazen predmét zaméfeny na praci
S databdzovymi systémy a softwarem na zpracovani a vyhodnoceni dat
V marketingovém vyzkumu.
Okomentovat v prohlaseni dékana dalsi GiCast 4 akademickych pracovnikil zapojenych
do SP formou DPP, které skoncily v prosinci 2019.
Okomentovat v sebehodnotici zpravé podil garanta SP na garanci pfedmétti Seminaf
k bakalafské praci (podminka SR 32/2019 Standardy studijnich programti).
Doplnit v sebehodnotici zpravé komentai ke standardiam 7.1 - 7.3 véetné odkazi
na vzory studijnich opor.
Definovat, na zékladé ¢eho je ,,odpovédnost k zivotnimu prosttedi* deklarovana jako
jeden z cilu studia, popfipad¢ tuto deklaraci odstranit.
Vétu | Pfijimaci fizeni je jednokolové...“ zménit na ,Pfijimaci zkouska je
jednokolova...*.
Vyjadfit studijni zatéz v souladu s nafizenim vlady ¢. 274/2016 Sb. (neuvadét pouze
cas kontaktni vyuky).
Nahradit v materialu oznaceni ,,scan“ (str. 8, 11, 192) terminem ,,textovy dokument
v PDF formatu*.
Provérit, zda je skutecné soucasti studijniho pldnu predmét ,,Neziskové projekty®,
zminény na str. 171 a 211.
Revidovat text tykajici se magisterského studijniho programu (str. 192).
Opravit tvrzeni na str. 219 ohledné podminek GspéSného ukonceni studia (spravné ma
byt Studijni a zkusebni fad UTB a vnitini pfedpis FMK Pravidla studia).

Na vypofadani pifipominek se pifedkladateli stanovuje lhita do 16. 2. 2020 vcetné.
Zpravodajem pro RVH UTB ohledn¢ vyporadani piipominky byl uréen akad.soch. Ondfej
Podzimek.

Usneseni ¢. 6/kh13:

RVH UTB dle ¢lanku 33, odstavee 2 Radu pro tvorbu, schvalovani, uskuteciovani a zmeny
studijnich programt UTB ve Zliné ze dne 25. ¢ervence 2019, pferusila projednavani navrhu
zaméru piedlozit zadost o akreditaci navazujiciho magisterského studijniho programu
»Marketingové komunikace* Narodnimu akreditacnimu ufadu pro vysoké Skolstvi a zada
predkladatele o vypotadani néasledujicich pfipominek:

Koncepéné dofesit ve vazbé na piipominky oponenta jednoznacné piifazeni kodu
ISCED F a oblasti vzdélavani (skladba profilu absolventa odpovida spise
kombinovanému SP s oblastmi vzdélavani Medidlni a komunikacni studia
(Marketingova komunikace a PR) a Ekonomické obory (Marketing a obchod).
Vysvétlit v akreditatnim spisu pojem ,marketingové komunikace® ve vztahu
k obvyklému pojmu ,marketingova komunikace®, zddraznit odliSnosti a vysvétlit
vztah k marketingovému managementu.

Okomentovat soulad mezi obsahem SP, Siroce formulovanymi cili studia a profilem
absolventa, jasn€ vymezit priority studijniho programu.

U navrhu obsahu SZZ okomentovat, co jsou zékladni, nosné znalosti pro absolvovani
SP.

Okomentovat mozny nesoulad v navrZzenych kompetencich v oblasti odborného
a specialniho profilu absolventa, a to v ¢astech oznacenych jako 11., 14., 15., 17.,
a 19., a okomentovat pokryti téchto kompetenci predmeéty ve studijnim planu.
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U ramcového uplatnéni absolventii okomentovat moznost zaujimat fidici funkce
V komunikac¢nich agenturach, marketingovych utvarech, oddélenich marketingové
komunikace v prispévkovych organizacich, pozici specialisty na reklamu a dalsi ¢asti
komunika¢niho mixu na stiedni a vyssi arovni fizeni, pozici vedouciho/Clena tvlir¢ich
kolektivi v oblastech audiovize, reklamni fotografie a designu, a to z pohledu
predméti podminujicich uvedené dovednosti.
Objasnit a zdiivodnit odlisnost studijniho planu prezencni a kombinované formy studia
(jina struktura pfedmétl, jind vaha kreditt). Vyjadiit se k doporuCeni oponenta
zpracovat karty pfedmétl spolecné¢ pro obé formy studia a nikoliv separované
pro kazdou formu zvlast’.
Okomentovat prekryvy v obsahu predmétii a nestejnou formu a hloubku zpracovani
karet predméta, doplnit chybéjici prerekvizity u vicesemestralnich predmétu.
Okomentovat nebo doplnit publikacni ¢innost ¢i plisobeni v praxi u garantii predméta
,Ekonomie®, ,,Kvalitativni a kvantitativni metody*, ,,Data mining®.
Provést revizi a aktualizaci povinné a doporucené literatury.
Okomentovat rozdilny rozsah ,,struéné anotace predméta.
Zvazit posileni predméta vénujicich se jednotlivym nastrojim komunika¢niho mixu.
Zaktualizovat na str. 111 ¢islo smérnice rektora SR 18/2018.
Okomentovat v sebehodnotici zpravé podil garanta SP na garanci piedméta
»Diplomovy semindi 1, ,,Diplomovy seminaf 2 (podminka SR 32/2019 Standardy
studijnich programi).
Doplnit v sebehodnotici zpravé komentar ke standardim 7.1 - 7.3 véetné odkazu
na vzory studijnich opor.
Vétu ,Pfijimaci fizeni je jednokolové...c
jednokolova...*.
Vyjadtit studijni zatéz v souladu s nafizenim vlady ¢. 274/2016 Sb. (neuvadét pouze
¢as kontaktni vyuky).
Nahradit v materialu oznaceni ,,scan“ (str. 7, 10, 134) terminem ,textovy dokument
Vv PDF formatu®.
Provéfit, zda je soucasti studijniho planu predmét ,,Neziskové projekty®, zminény
nastr. 113 a 150.
Opravit tvrzeni na str. 219 ohledné podminek GspéSného ukonceni studia (spravné ma
byt Studijni a zkusebni fad UTB a vnitini pfedpis FMK Pravidla studia).
Nepouzivat v akreditacnim spisu na str. 108, 109, 114,124, 142 charakteristiku Ustavu
marketingovych komunikaci FMK jako servisniho stfediska, kterd neodpovida jeho
postaveni v organizaéni struktufe FMK dané Statutem FMK a SD 2019/06
Organiza¢ni fad FMK.
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zménit na ,,Pfijimaci zkouska je

Na vypofadani pfipominek se pfedkladateli stanovuje lhita do 16. 2. 2020 vcetné.
Zpravodajem pro RVH UTB ohledn¢ vyporadani piipominky byl uréen akad.soch. Ondfej
Podzimek.

Usneseni €. 7/kh13:

RVH UTB dle ¢lanku 33, odstavce 2 Radu pro tvorbu, schvalovani, uskute¢iiovani a zmény
studijnich programt UTB ve Zliné ze dne 25. ¢ervence 2019, pferusila projednavani navrhu
zaméru piedlozit zadost o akreditaci navazujiciho magisterského studijniho programu
,Marketing Communications* Narodnimu akreditaénimu ufadu pro vysoké Skolstvi a zada
predkladatele o vypotadani néasledujicich pfipominek:

Koncepcné dofesit ve vazbé na piipominky oponenta jednoznacné pfiifazeni kodu
ISCED F a oblasti vzdélavani (skladba profilu absolventa odpovida spise
kombinovanému SP soblastmi vzdélavani Medialni a komunika¢ni studia
(Marketingova komunikace a PR) a Ekonomické obory (Marketing a obchod).
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- Vysvétlit v akreditatnim spisu pojem ,marketingové komunikace ve vztahu
k obvyklému pojmu ,,marketingova komunikace“, zdiraznit odliSnosti a vysvétlit
vztah k marketingovému managementu.

- Okomentovat soulad mezi obsahem SP, Siroce formulovanymi cili studia a profilem
absolventa, jasn€ vymezit priority studijniho programu.

- U navrhu obsahu SZZ okomentovat, co jsou zékladni, nosné znalosti pro absolvovani
SP.

- Okomentovat mozny nesoulad v navrzenych kompetencich v oblasti odborného
a specialniho profilu absolventa, a to v ¢astech oznacenych jako 11., 14., 15., 17., a
19., a okomentovat pokryti téchto kompetenci predméty ve studijnim planu.

- U ramcového uplatnéni absolventi okomentovat moznost zaujimat fidici funkce
V komunikac¢nich agenturach, marketingovych utvarech, oddélenich marketingové
komunikace v prispévkovych organizacich, pozici specialisty na reklamu a dalsi ¢asti
komunikaéniho mixu na stfedni a vys§i trovni Fizeni, pozici vedouciho/¢lena tviréich
kolektivii v oblastech audiovize, reklamni fotografie a designu, a to z pohledu
pfedmétt podmiiujicich uvedené dovednosti.

- Okomentovat prekryvy v obsahu pfedmétli a nestejnou formu a hloubku zpracovani
karet predmétil, doplnit chybé&jici prerekvizity u vicesemestralnich pfedméta.

- Okomentovat nebo doplnit publikacni ¢innost ¢i pisobeni v praxi u garantii piedméta
,»Economics®, ,,Qualitative Research Methods*, ,,Data Mining*.

- Provést revizi a aktualizaci povinné a doporucené literatury.

- Okomentovat rozdilny rozsah ,,stru¢né anotace predméta*.

- Zvazit posileni predméti vénujicich se jednotlivym nastrojim komunika¢niho mixu.

- Doplnit informaci o dostupnosti povinné a doporucené literatury (zda je soucasti
knihovny tstavu ¢i univerzitni knihovny).

- Doplnit minimalni pocet studenttl, pfi kterém bude SP realizovan.

- Okomentovat odliSnosti ve skladbé predméti ve srovnani se stejnym SP
uskutecniovanym v ¢eském jazyce (NMSP Marketingové komunikace).

- Upravit vcelém akreditaénim spisu nazev SP na ,,Marketing Communications*
(vCetné karet B-1, B-11, C-I)

- Okomentovat Vv sebehodnotici zpravé podil garanta SP na garanci pfedmétu ,,MA
Thesis Seminar 1“ a ,,MA Thesis Seminar 2“ (podminka SR 32/2019 Standardy
studijnich programil).

- Doplnit v sebehodnotici zpravé komentaf ke standardam 7.4 - 7.9.

- Vétu ,Pfijimaci fizeni je jednokolové... zménit na ,Pfijimaci zkouSka je
jednokolova...*.

- Vyjadfit studijni zatéz v souladu s natizenim vlady ¢. 274/2016 Sb. (neuvadét pouze
¢as kontaktni vyuky).

- Nabhradit v materialu oznaéeni ,,scan“ (str. 7, 10, 134) terminem ,,textovy dokument
v PDF formatu®.

- Provétit, zda je soucasti studijniho planu pfedmét ,,Neziskové projekty®, zminény
nastr. 113 a 150.

- Opravit tvrzeni na str. 219 ohledn¢ podminek tspéSného ukonceni studia (spravné ma
byt Studijni a zkuSebni fad UTB a vnitini predpis FMK Pravidla studia).

- Nepouzivat v akreditacnim spisu na str. 108, 109, 114,124, 142 charakteristiku Ustavu
marketingovych komunikaci FMK jako servisniho stfediska, kterd neodpovida jeho
postaveni v organizani struktuie FMK dané Statutem FMK a SD 2019/06
Organizacni fad FMK.

Na vyporadani piipominek se predkladateli stanovuje lhiita do 16. 2. 2020 vcetné.
Zpravodajem pro RVH UTB ohledné¢ vypotadani pfipominky byl uréen akad.soch. Ondiej
Podzimek.

Verifikoval: prof. Ing. Vladimir Sedlatik, Ph.D., v. r.



